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技术创新保持先进性
在瑞明，“科技兴企”作为一种企业理

念，已深入骨髓。多年来，瑞明始终坚持“铸

造瑞明品牌，超越顾客需求”，以“不断创新，

制造高新产品，打造一流企业”为奋斗目标，

扎扎实实推进“科技兴企”战略。

据介绍，瑞明每年在研发方面投入的经

费占到集团销售收入的5%左右，目前已建

立了国家级企业技术中心和浙江省企业研

究院，具备自主研发与产品同步开发能力。

公司拥有先进加工中心集群等一流制造装

备，大量采用高效率、智能化柔性生产线，品

控系统采用美国三坐标等先进检测设备，多

个产品被列入“国家火炬计划项目”、“国家

星火计划项目”、“国家级重点新产品项目”

等称号。

截至目前，公司共研制开发了100余种

高性能汽车发动机关键核心产品，以丰富的

科技含量和强大的竞争能力，取得了显著的

经济效益和社会效益。先后获得国家发明

专利36项，其中发明4项。

“科技兴企”战略的实施，成就瑞明集团

跨越式的发展。作为行之有效的战略理念，

瑞明将不断引进更加先进的生产技术和工

艺生产设备，为今后的发展提供强有力的动

力，在激烈的市场竞争中，站稳脚跟，不断保

持先进性。

品牌建设提倡特色化
品牌化发展，特色化建设。8年来，瑞明

由一个家庭加工小作坊一跃成为国内同行

业前三强，成为细分行业的排头兵。瑞明品

牌也渐渐从专业人员口中进入普通民众心

中，其系列产品正在走向各大汽车厂，得到

国内外消费者认可。

目前，以“瑞明”为标识的系列汽车发动

机铝铸件已遍及全国20多个省、市、自治区，

以多样化的包装和稳定的质量深受欢迎，不

仅占领了国内市场，且已向国际领域拓展。

为了迅速以企业自有品牌打入国际市

场，公司根据市场划分，采取“集中布点，以

点带面，全面开花”的原则，首先在汽车行业

最发达的美国、日本、德国拿到了商标注册

证，并迅速打入了这3国市场。接着又在英

国、韩国、澳大利亚注册国际商标，树立起良

好的企业形象，使瑞明的品牌效应不断扩

大，经济效益显著提高。

在日常管理中，瑞明不断增强产品质

量、市场营销理念与管理水平，以过硬的品

质和良好的信誉，赢得一致赞誉。公司被国

家发改委和国家商务部认定为国家级汽车

零部件出口基地企业，被国家科技部认定为

国家级重点高新技术企业。同时，公司积极

创建企业自主品牌，2006年，瑞明商标被评

为“浙江省著名商标”，生产的气缸盖系列产

品被评为“浙江省名牌产品”，提高了公司无

形资产和特色化品牌形象。

节能减排实现新突破
对铸造企业来说，“环保”是发展永恒的

话题。一直以来，瑞明深入贯彻落实科学发

展观，切实建设资源节约型、环境友好型企

业。实践中，瑞明通过应用新材料、新技术、

新工艺，完善产品规划设计，开展“节约一分

钟、一度电、一克油、一个动作”活动，把节能

降耗作为公司社会责任的技术研究方向。

2012年年初，公司明确提出可持续发展

思路，坚持从诚信经营、环境友好、合作共

赢、社会和谐四个方面入手，履行社会责任。

为实现企业节能减排可持续发展，公司

果断淘汰了一批技术落后、资源利用效率

低、安全隐患突出的工艺、设备和装置，同时

投入巨资，治理污染，大幅提高了污染物控

制水平。

实施清洁生产，实现经济与环保“双

赢”。公司坚持从工业生产源头抓起，预防

污染的产生或者把污染危害控制在最低限

度，达到“节能、降耗、减污、增效”的目的，同

时承担起瑞安市科技局“绿色循环技术工

程－高难度精密有色铸件覆膜砂热法再生”

科技攻关项目，实现了企业经济效益、环境

效益和社会效益的协调发展。

“企业只有重视品牌建设，大力实施品牌

优势经营战略，才能创造出独具特色的发展

模式，才是企业‘经久不衰’的保障。”早在20

世纪90年代，胜华波董事长王上胜就已深刻

意识到品牌建设的重要性。

作为企业品牌建设最鲜明的旗帜，让企

业拥有自己的商标成为胜华波在众多同类型

企业中脱颖而出的重要举措。公司注册了第

一个商标——“胜奔”。随后，为适应公司快

速发展的需要，公司又先后注册了胜华波商

标及多个“胜华波”中文商标，目前，公司已拥

有境内注册商标9枚，境外注册商标1枚。

“这枚商标蕴含丰富深刻的意义，象征着

对企业未来发展前景的美好憧憬，事业蒸蒸

日上犹如旭日东升，朝气蓬勃。”2001年，一枚

由公司董事长王上胜亲自主持设计的胜华波

商标诞生了。

在短短的10余年间，凭借过硬的产品质

量，该商标先后被省工商局评为“浙江省知名

商号”及“ 浙江省著名商标”，在汽车零部件行

业内赢得了良好的口碑。

2011年底，胜华波商标获评为“中国驰

名商标”，进一步提升了公司在行业内的美誉

度。同时，该商标近几年又在欧美26个国家

和地区成功注册，获得“浙江省出口名牌”，

成功扩展了企业海外知名度，实现了企业品

牌建设从初级阶段逐步趋向成熟化的完美过

渡。
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稳步提升 内外兼修

胜华波持续推进品牌建设
■记者 陈丹丹 项颖

作为全国最大的汽车电动刮水器生产厂家之一，胜华波集团有限公司（以下简称“胜
华波”）拥有员工4000多人，是国家高新技术企业、国家汽车零部件出口基地企业。
2012年，公司工业总产值达16亿元。

品牌是企业竞争力的综合体现，企业的品牌建设不仅需要公司决策者的高瞻远瞩，
更需要有科学、长远的战略品牌规划。面对竞争，胜华波着力了解市场动态和趋势，有针
对性地进行品牌形象塑造，内外兼修，积极实施品牌定位，将品牌建设上升到了企业战略
发展的高度。

如果说品牌是企业最有价值的无形资

产，产品质量、技术水平就是胜华波企业品牌

建设的基础和生命，是企业可持续发展的支

撑。

“企业信誉的好坏本质取决于产品质量，

这也是企业客户最为关切的敏感问题。”近年

来，胜华波公司一直将“企业创品牌形象，质

量创企业声誉”作为促进企业自身发展的重

中之重来抓，更加注重产品的质量管理，持续

改进质量管理体系，严格规定企业生产围绕

着质量体系认证的具体要求规范实行，从严

把关，保质保量，确保公司产品的竞争优势，

从而加深对企业品牌的认可，让商标成为企

业产品的代名词。

此外，保证企业品牌“历久弥新”的另一

支生力军就是产品技术的创新能力。2005年

以来，公司技术中心组建了一支优秀的研发

队伍，凭借雄厚的科研资源投入，相继被命名

为“省级企业技术中心”及“胜华波汽车刮水

器省级高新技术企业研究开发中心”。

同时，公司加大在知识产权方面的投

入。目前，公司已拥有授权专利总数50项，

其中发明专利5项，逐步建立了完整的自主

知识产权体系，被评为“浙江省专利示范企

业”。公司一直致力于产品研发创新，从而

吸引客户，提高产品市场占有率，使企业品

牌概念深入人心，成为企业综合实力的象

征。

企业品牌的建设是一个系统工程，不但

需要企业内部的规划与领导，管理与实施，

更需要企业外部力量的支持与认可。

多年来，胜华波始终坚持以客户需求为

关注焦点，公司在全国各地设置了50多家销

售服务机构，并在美国、英国、日本，加拿

大、北美等地设有销售公司，为公司产品提

供完善的售后服务。

据了解，公司雨刮器产品主要同一

汽、二汽等国内几十家知名主机厂配套，

并得到一致好评，多次获得“优秀供应

商”、“最佳配套单位”、“金牌配套单位”

等荣誉称号。汽车座椅电机产品则主要走

海外市场，现与北美、欧洲等国家和地区

的汽车厂商做 OEM 配套，并与数家世界

知名汽车生产厂商建立了长期稳定的合作

供货关系。

强大的市场推广与深入不仅使胜华波赢

得了客户的信任和认可，更进一步扩大了企

业品牌知名度和影响力。

瑞明以科技进步为原动力

实现经济
与环保“双赢双赢””
■记者 项颖 陈丹丹

温州瑞明工业股份有限公司（以下简称瑞明）始创于1995年，是目前国内最大的
汽车铝铸件产品生产企业之一，先后荣获“国家汽车零部件出口基地企业”、“国家级重
点高新技术企业”等称号。

瑞明主要研发生产汽车发动机铝合金气缸体、气缸盖、进气歧管和缸盖罩等系列
产品，直接配套国内绝大部分汽车制造厂及奔驰、宝马、沃尔沃、美国福特、克莱斯勒、
日本铃木、意大利菲亚特等世界著名汽车制造企业，是美国通用汽车公司全球采购一
级供应商。

稳步提升：科学定位、合理发展是品牌的保证

以外促内：客户认可、社会责任是品牌的动力

以内养外：产品质量、技术水平是品牌的根基


