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有话说

春运来

临，记者暗

访发现，部

分动车春运

期间仅提供

高价盒饭，

要买便宜的

食物，一律

被告知“卖

完了”。

（陶小莫画）

商家提前结束活动
昨日，记者相继来到市区的温州鹏润国美电

器瑞安店分公司、苏宁电器瑞安店、湖岭镇和陶山

镇的“家电下乡”产品销售网点，都不见“家电下乡”

产品，更没有出现抢搭“末班车”的热潮。“政策马上

就结束，几乎没有人再找家电下乡产品了。”几家电

器商场的相关部门负责人纷纷表示，目前商场“家

电下乡”产品的库存已基本销售完了。

湖岭镇金易来日用家电经营部的负责人表示，本

月初店里就已经停止“家电下乡”活动了，“家电下乡

补贴政策实施已久，想要享受家电下乡补贴的人基本

上已经享受到了，很少人会赶‘末班车'。而优惠补贴

办理需要一定时间，所以我们就提前结束活动了。”

鹏润国美电器瑞安店分公司电视区的工作

人员表示，“家电下乡”的电视机销售较好，在旺

季可日均销售3台左右，但是最近一两个月来，

已少人问津。

“节能牌”接力农村市场
“家电下乡产品普遍推广以后，农村消费人

群对其认可度非常高。”湖岭镇金易来日用家电

经营部负责人表示，“家电下乡”产品“买得起”

的价格，让农村消费者尝到了实惠，空调、液晶

电视等相对高端的家电产品也走入更多农家，

一定程度上培育了农村家电市场的形成。

“家电下乡结束了，但是还有节能补贴。”苏

宁电器瑞安店市场部负责人包剑影说，去年6

月，节能补贴的实施，“接力效果”不错，许多消

费者购买的重心已经转移。厂家在生产环节，

也注重生产节能型电器，“家电下乡”的机型已

较少生产。在销售上，商家也早就改打“节能

牌”了。

4年的“家电下乡”政策的实施，让许多企业

更加重视开发农村市场。包剑影表示，农村消

费市场依然十分有潜力，企业也很重视农村市

场的开发，这从苏宁电器的门店开设上就可见

端倪。近年来，苏宁电器在二三线城市开设的

门店逐渐增多。“目前农村市场主要追求的是物

美价廉，也有部分消费群体开始购买较高端的

产品，企业正致力于生产多种机型，满足农村市

场不同的需求。”
本报讯（记者朱程芬）1月份以来，市商
务局外贸科积极组织外贸出口企业申报省

级开拓国际市场资金、中小企业开拓国际市

场资金和外贸公共服务平台建设专项资金。

经过大力宣传，我市100多家企业提

交了申请资料，涉及项目150多个，共计

申报金额1000多万元。经过市商务局和

财政局初步审核，有60多家企业、90多个

项目符合有关文件要求，这些项目近期内

将予以上报。预计今年6月份左右650

多万元资金将陆续拨付到企业。

相比久负盛名的冬虫夏草，北虫草似乎

鲜为人知。想不到这棵主要生长在我国北方

地区的“草”，竟然在浙南的一个山沟沟里试

种得这么勃勃生机，一天能卖3万元（详见

本报29日9版报道）。秦玉辉发的这笔“绿色

财”，不叫人羡慕都难。

小“草”带来大收益——经过50来天的

培育，新一批北虫草到了采摘的时候，眼下

每天能销售200至300盆新鲜北虫草和50公斤

干货，一盆新鲜的出厂价是25元，每公斤包

装的干货出厂价约 520 元，市场反响很好

⋯⋯听着秦老板喜滋滋的介绍，是不是很多

人都手痒痒想去种植虫草？可是资金、技术

在哪里？秦老板说了，“不是简单就能引进

的，我们现已投入300多万元”。

不过，300万元的投资说大也不大。从秦

玉辉几次尝试，取得人工培育北虫草顺利成

活的经验，并从1万盆发展到5万盆种植规模

的实践看，种植技术应该说已不成问题，关

键还是前期投入与培育。那么，秦老板以及

有关单位和企业能不能也“结对帮扶”一

下，或者搞合作经营、规模经营，让更多人

也发发绿色财？

我看答案应该是肯定的，因为瑞安人有

着老乡帮老乡的传统。更何况，北虫草的食

用营养价值，几可取代每公斤数十万元的冬

虫夏草，在保健、餐饮等市场的前景十分看

好，而且瑞安山沟沟的自然资源得天独厚，

正符合生态产业的培育与发展。这事，与本

报同日头版头条的报道非常“默契”：市委

书记陈建明在湖岭镇结对帮扶恳谈会上指

出，举生态旗、打资源牌、唱旅游戏、发绿

色财，加快推进山区后发崛起，跨越发展，

让更多的山区群众脱贫致富，共享发展成

果。

发挥生态优势，发掘绿色之财，无疑是

山区后发崛起、群众脱贫致富的一条创新之

路。北虫草的培育种植成功，又一次让人看

到发展生态产业的光明前景。能不能让这棵

目前还是“墙内开花墙外香”的“发财草”，

先在瑞安的“墙内”香起来呢？可以乐观预

料，这棵北虫草，不论是市场需求，还是发

展空间，实在是太大了。相比投资百多万元

重开火炉制红糖的陶山镇岱下红糖厂，制糖

3.5万公斤，为剩下的2万公斤销路发愁（详

见本报29日4版），投资种植虫草的性价比高

多了，甚至比种植铁皮石斛的性价比和市场

前景都好。

发展是第一要务，科技是第一生产力，

而生态产业必将是我国可持续发展的阳光

产业。像上个月本报报道过的鑫农合作

社，引进一项技术后就把日产30吨的猪粪

化成电能、燃料、肥料等资源，形成全新

生态循环经济模式，被誉为瑞城生态文明

建设的一盏明灯。由此可见，走生态产业

发展之路，在山区就是因地制宜发绿色

财，比如开辟旅游新景，种植高性价比高

附加值作物等。

1月 30 日，瑞安市第七届农产品展销

会成为秦玉辉的北虫草在本土市场的“首

秀”。秦老板很有信心：“等北虫草逐渐被市

民认识并喜爱后，我们要做品牌，注册商

标，申请有机证书，争取早日端上平民百姓

的餐桌。”秦老板的成功经验可以复制，不但

可以把种植场搞得更大，把市场拓得更宽，

而且可以通过合股、联姻、帮扶等途径，引

领更多人走进山沟沟去发绿色财。

寒假作业答案热卖的冷思考
■项建达

引领更多人去发绿色财
■王国荣
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市商务局 联办

“家电下乡”政策今日结束

“节能牌”接力农村市场
■记者 黄丽云 实习生 武一行

至1月31日，持续4年的“家电下乡”政策就要结束。据市商务局数据显示，我市“家
电下乡”产品共销售183166 台，农民享受的补贴金额达到5500多万元。
“家电下乡”对农村市场带来怎样的影响，政策结束后商家将作何打算？记者展开调查。

市商务局组织外贸企业争取上级专项资金

“寒假园地答案到了”，“中小学寒假园地

答案终于有货了”。近日，据《青岛新闻网》报

道，学期刚刚结束，学生们才刚拿到《寒假园

地》，参考答案却早已新鲜“出炉”。不少书店

或文具店都张贴着醒目的广告，明码标价两

元钱一本，公然销售参考答案，有些年级的参

考答案甚至已经卖断货了。针对此现象，许

多家长既气愤又无奈。

寒假作业，本来是对孩子一学期来学习

情况的一次总结和检查。为了使孩子在轻

松的寒假里不忘记学习，学校布置一定数量

的寒假作业本无可厚非。然而，让人始料未

及的是，一些见钱眼开的商家居然打着帮孩

子解决学习困难的幌子，把寒假作业作为谋

取商业利益的工具，这种行径，着实令人愤

慨不已。

唯利是图的不法商家应该被极力谴责，

而寒假作业答案热卖现象所折射出的教育问

题则更需要人们思考和反省。

在“一考定终身”的教育现状下，整日泡

在“题海战术”里的孩子，早已厌倦了学习，厌

倦了做作业。原本以为放寒假可以好好地玩

耍了，却不料又给戴上寒假作业这道沉重的

“紧箍”。一本厚厚的100来页的寒假作业，平

均每天至少要做3页才能按时完成，这又得占

去他们多少时间呀？现在有了现成的答案，

把它买来抄一下，既便捷又可以应付老师和

家长，何乐而不为呢？或许，这正是绝大多数

买答案孩子的真实想法。

笔者认为，寒假理应多让孩子休息，我们

不必也不能对它存有过多的学业诉求。所

以，与其让孩子到时抄参考答案敷衍了事，倒

不如充分尊重孩子的实际需求，科学合理地

布置寒假作业。同时，适当增加孩子感兴趣

的有益于素质全面发展的特别寒假作业，比

如帮父母做家务、到社区做志愿者等体验式

作业。比如像厦门某小学的学跳绳、摇呼啦

圈、爬楼梯等体育作业，再比如像上海市教委

规定的要求家长和孩子一起做家庭逃生图的

作业等。此外，还可以指导孩子制定科学的

寒假作息计划表，让孩子们在张弛有度、劳逸

结合的寒假生活中拓宽视野，增长才干。

就让孩子们过一个充实、快乐且有意义的

寒假吧。

据悉，根据浙江省发布的《关于家电下乡政

策到期后停止执行等有关问题的通知》，3月10

日零时起，我市所有“家电下乡”备案销售网点

在信息系统中的功能权限将全部停止。相关部

门提醒，近期购买“家电下乡”产品的消费者尽

量在农历年底处理好补贴事宜。

同时，《通知》要求，1月31日政策到期后，我

市“家电下乡”备案销售网点应立即撤下“家电

下乡指定店”标识，撤掉店内所有“家电下乡”有

关宣传材料，取消“家电下乡”专区（专柜），不得

利用“家电下乡”名义进行任何形式宣传。

尽量在农历年底前完成补贴手续
温馨提醒：


