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宣传为品牌发展助力
为精心打造耐格品牌，多年来，公司利

用多种渠道打响品牌知名度，其中包括电

视、报刊杂志、参展布展、商务网络、印制产

品宣传画册等途径，广告投入范围大、时间

长、覆盖面广，使得耐格牌袜子产品深入人

心，在广大消费群体中树立了极高的知名

度和美誉度。

在海外，公司同样不惜重金加大宣传

力度，自 2000 年开始不断通过展销会、

报刊杂志、户外广告、网站等方式宣传公

司品牌及产品，塑造企业形象，使耐格品

牌袜子在匈牙利、波兰、捷克等多国声名

鹊起，销售批发业务不断扩大，渐渐扎根

到千家万户。

随着商标品牌越来越引人注目，造假

仿冒产品也时常在市场上出现。为了维护

品牌信誉和消费者合法权益，该公司积极

采取行动，制止不正当行为，针对侵权行

为进行全力打假，对侵权者实施严厉打

击，创立至今共进行了 8 次不同的打假维

权行动。

质量为品牌发展加码
经过 20 多年的艰苦创业和开拓进

取，公司现拥有国际先进的袜机和整套棉

纺设备，拥有男女运动袜、毛圈袜、船

袜、提花袜、儿童袜、连裤袜、针织内衣

裤、无缝内衣裤等系列产品。同时，公司

密切关注市场流行趋势和顾客喜好的改

变，及时调整产品，产品年年翻新。

品质是产品进入市场的“通行证”。

因此，公司采取各种措施，努力提高产品

质量。面对瞬息万变的市场，公司始终坚

持以“团结、务实、创新、进取”为企业

精神，凭借雄厚的技术、先进的设备、科

学的管理，不断推进技术创新、制度创

新、管理创新和文化创新，实现企业可持

续发展，赢得了社会各界的好评。

巨大的销售市场，推动着生产的跳跃

式发展。目前公司已成为全国同行业规模

最大的生产厂家，袜子产量、产值、出口

额三项指标均位列全国同行业前茅。值得

一提的是，据中国针织工业协会统计数据

显示，去年该公司生产的袜子，产品质

量、生产量、销售量、销售额和市场占有

率等指标同样位居全国织袜行业前列。

在推进技术创新的同时，公司还不断

推进管理创新，形成流程化、信息化的现

代企业管理体系。制定先进的管理模式，

通过学习作业指导书、全面岗位技能测

评、外出培训、出国参观学习等措施，加

强员工岗位技能和责任培训。规模化的生

产、先进的工艺和严格的管理，使公司在

激烈的市场竞争中拥有了品质和成本优

势，既提升了品牌竞争力和附加值，又确

保其在金融危机的大背景下激流勇进，树

立信心、紧跟市场、创新发展。

瑞安市经济和信息化局 【第7期】五十强巡礼

坚持品牌价值为导向
奥光动漫集团致力于开发和引领儿童

早教文化事业，是全国最大的木制益智玩具

生产企业，也是浙江省文化出口重点企业以

及温州市重点拟上市企业。

集团以瑞安总部为核心，下设上海松

江、江苏沭阳、瑞安林溪、瑞安飞云 4 个工业

园及浦东、杭州、北京 3 个分公司，并在广州

开设母婴销售公司。

“品牌是企业核心竞争力的重要影响因

素之一，积极推进品牌建设，能有效提升产

品附加值，提升产品市场竞争力。”近几年

来，奥光开始向动漫、早教业务拓展，让文化

创意带动玩具制造和品牌销售，使新老业务

相互滋养。

2009 年，奥光针对国内市场量身定制

的新品牌“智立方”应运而生。紧接着，奥光

以电子商务形式为新的突破口，建立销售网

点，在将“智立方”品牌打造成中国早教益智

玩具第一品牌的道路上亦步亦趋。两年时

间，“智立方”完成销售额从 500 万元到

4000 万元的倍增，从默默无闻到入选 2011

年网络销售玩具类目唯一的淘品牌以及

2012 年全球百佳网货品牌，品牌特色日益

彰显。

坚持文化创新不动摇
随着国家政策对玩具、早教、动漫等“文

化创意产业”的倾斜力度不断加大，文化产

业发展正处于最有利的历史时机，奥光抢抓

机遇，利用文化元素增创亮点，用文化和动

漫打造品牌，从“卖玩具”到“卖文化”转变，

在社会效益和经济效益的“双轮驱动”下，快

速发展。

为延伸产业链，奥光从传统行业积极对

接到文化创意产业，依托动漫创新，赋予产

品新的价值内涵，组建浙江圣力动漫研究

院，依靠“早教+动漫”，培育文化精品。当

然，“好汉”也需众人帮，奥光牵手泰豪集团，

引进战略股权投资 5000 万元，通过强强联

合，实现了共赢。

去年，国家广电总局公布了 2012 年度

第二批优秀国产动画片的通知，奥光与泰豪

集团有限公司联合制作的大型原创二维动

画片《汉字智立方》成功入选并荣获全国最

佳动画片奖。据介绍，该部影片总长 78 集，

在人物设计和动画场景中汇入大量传统文

化元素，极具趣味性和教育性，通过扣人心

弦的故事情节，借助动漫手段，将汉字的精

髓展现出来，传承优秀传统文化。

除动漫片以外，奥光还设计四格漫画，

成立动漫工作小组，做好动漫产品营销转

化，切实实现以动漫带动动漫衍生品销售。

文化创新为奥光的实体经济注入新的血液，

通过创意、通过故事、通过衍生品开发，助推

奥光实体经济的发展。

去年 4 月，温州市金融办公布第四批拟

上市企业名单，奥光榜上有名。“发展无止

境”，奥光将继续优化规范企业管理，走文化

创新道路，保持独特竞争力和品牌领先优

势，借助上市契机让企业登上国际舞台，服

务实业发展。

企业发展重创新
多年来，中精集团一直以质量第一、持续

改善为目标，产品供给国内、国际等全球知名

汽车厂及零部件厂商，在国内外享有较好的

口碑。公司取得的成绩，与一直以来公司管

理层对技术创新的重视和对研发团队的支持

和投入分不开。

2012 年上半年，经过公司研发部门团队

不懈努力，历时近2年时间自主研发的专业高

端设备——全自动液压精冲机开发成功并投

入试生产。经过实际生产检验，设备各项性

能技术指标均达到设计要求，处于国内领先

地位，并达到国际先进水平。

据介绍，精冲技术是一种少切削或无切

削的精密冲压加工工艺方法（简称精冲工

艺），作为一种先进的制造技术，其制造的产

品应用范围十分广泛。与传统的普通冲压工

艺不同，精冲工艺可直接用金属板材冲压出

尺寸与形位误差极小、精度极高、剪切面光

洁、产品一致性好的零件。与传统的切削加

工方法相比，该工艺生产率可提高5至20倍，

且加工相同异型零件的精冲成型工艺与普通

机械加工方法相比，材料消耗可节约 30%至

50%。

自主研发聚人才
提高企业自主创新能力的关键在于集聚

人才。精冲机设备的研发团队便是由国内从

事20多年精冲工艺和技术研究的高级工程师

及多名机械设计、工艺设计、模具设计工程师

共同组成。

在开发过程中，研发团队攻克了多项精

冲行业的技术难题，通过试验与模拟相结合

的设计方法创新，打破目前单一以试验为主

体的设计理念及设计方法，获得了成功。

经过一年时间的实践检验，公司研发的

全自动液压精冲机设备各项指标运行稳定，

并得到有关方面的认可。目前，已有多家意

向客户有意采购该种设备。相关负责人表

示，相信不久的将来，精冲机设备将成为推动

中精集团更上一个台阶的强大推动力，同时

也将推动中精集团由传统汽车零部件生产企

业向高新技术企业转型。

另外，中精集团下属子公司浙江宇宙智

能设备有限公司为加强人才队伍建设，引进

了 2 名留美博士，其中一名美籍华人入选

2011 年浙江省“千人计划”高级外国专家人

才。人才队伍的壮大为企业带来明显效益，

由技术人才联合组建研发团队并自主研发成

功的专业高端智能水切割机（智能水刀）设备

也已达到国际先进水平。

“光裕”：

百炼成钢 铸就品牌价值
“奥光”：

从“卖玩具”到“卖文化”

“全国百家明星侨资企业”、“浙江省外贸出口先进单位”、“全国‘安康杯’竞赛优胜企
业”、“温州市工业百龙企业”⋯⋯在瑞安光裕针织有限公司的头顶有许多耀眼的光环，在
国外针织市场上，由该公司生产的耐格品牌袜子，口碑更是“响当当”。

“中精”：

创新为企业发展带来强大动力

（本版文字 陈丹丹）

从国内刚兴起不久的电子商务起步，实现内销渠道的拓展；继而向动漫产业进
军，抢占行业制高点；到现今投身早教事业，构建起动漫、早教、木制益智玩具制造
3部分业务相互融合的产业链模式⋯⋯奥光动漫集团利用文化创意带动实体制造
的商业模式，逐步实现了从“卖玩具”到“卖文化”的华丽转型。

中精集团有限公司是一家综合
性实业公司，主要生产汽车、摩托车
冲压件、精冲齿轮、法兰、拉伸件、紧
固件、底盘件（摆臂）、座椅滑轨、调
角器等五金冲压件及各类精冲件。
多年来，该公司依靠技术创新、科学
管理和有效的质量保证体系，使企
业逐步形成了产品不断升级、产值
和利润逐年递增的良好态势。

光裕厂房

奥光玩具礼品亮相上海国际玩具展


