
为规范市场，确保孩子健康成长，国家

曾出台了《母乳代替品销售管理办法》，在婴

儿出生6个月内，明令禁止在医院向产妇推

销、宣传奶粉产品。洋奶粉争夺“第一口奶”

明显与政府部门的相关规定相左。

有网民表示，必须明确奶粉在医务渠道

销售中的监管主体，加强监管，对违规行为

进行重罚，斩断相关利益链条，加大对商业

贿赂的打击力度，彻底清查医疗领域存在的

种种隐性贿赂，给公众一个交代。

网民王丁棉称，“现在在乳品方面，卫生

局只是有规定但是并不管，而工商部门不会

去查医院，质监部门也只是管产品质量。”因

此虽有规定，但并没有明确的监管主体，基

本上没有具体部门介入监管。

网民刘晶瑶称，近年来，我国不断完善

法律，切实加大对商业贿赂的打击力度。有

关方面不妨以“第一口奶”涉嫌贿赂问题为

契机，全面清查医疗领域存在的种种隐性贿

赂。 （据新华社）

新华社柏林9月22日电（记者刘向
商婧 郭新宇）德国媒体22日公布的

德国大选投票初步调查结果显示，德国

总理默克尔领导的联盟党（基民盟／基

社盟）获得超过42％选票，成为联邦议

院选举的最大赢家，甚至可能单独执

政。而执政伙伴自民党惨败，得票率仅

为4.6％，可能无法进入联邦议院。

最新民调结果显示，联盟党得票率

在 42.5％左右，远远超过 2009 年大选

33.8％的得票率。面对经久不息的掌

声，满脸笑容的默克尔在基民盟总部

说，联盟党在大选中取得了“完美结

果”，联盟党将全力以赴使未来四年成

为德国成功的四年。在谈到新政府组

成时，默克尔说，现在确切地说联盟党

下一步如何行动还为时过早。联盟党

23日将召开高层会议，对最终选举结果

进行磋商。

默克尔自 2005年开始执政，她领

导的联盟党先后与社民党、自民党组成

过执政联盟。

德国16个联邦州按照人口数量被

分为299个选区，约6180万人拥有投票

权。德国全国共有34个党派、4451名

候选人参与本次大选角逐。

多美滋行贿涉
七省市区医护人员

那些服务于新生儿的乳品企业，
本应是最有责任感和爱心的企业。
然而，多美滋却为了一己私利，将肮
脏的贿赂之手伸向白衣天使，以至于
那些刚刚来到这个世界的新生儿们，
还没有感受到母亲的温暖，就被强制
喂食了不怀好意的“第一口奶”。
央视近期曝光，为抢占市场，多

美滋等不少奶粉企业通过贿赂医生
和护士，让他们向初生婴儿家长推荐
自家品牌的奶粉，或者在家长不知情
的情况下给婴儿喂自家品牌的奶粉，
以垄断初生婴儿“第一口奶”，让他们
对自己的品牌奶粉产生依赖，从而长
期牟利。
媒体曝光的一份支出名单显示，

天津多家医院的医护人员过去一年
中，每个月都会从多美滋那里领到共
计30万元左右的“回报”。然而多美
滋行贿的黑金最终还是会被消费者
埋单，不吃母乳吃奶粉所带来的潜在
危害，消费者也要默默承担。
9月21日，一位知情人再次向媒
体提供了多美滋公司贿赂医院的详
细资料。粗略统计，表格涉及北京、
辽宁、吉林、河北、天津、内蒙古、黑龙
江等七个省市区。数据显示，仅仅今
年4月份这一个月，多美滋公司就给
这七个省市区的医务人员打了将近
50万款。
不少网民认为，“第一口奶”被垄

断的背后是利益驱使，医院没有权力
决定婴儿的“第一口奶”喝什么，不能
剥夺父母自由选择的权利。因此，应
加强奶粉医务渠道销售监管，加大对
商业贿赂的打击力度，斩断利益链
条。

据央视报道，为了垄断新生儿出生后

“第一口奶”，多美滋通过多种方式贿赂妇产

科的医生护士：或是每个月向一些妇产科医

生及向产妇成功推荐自己奶粉的护士打款，

或是以邀请专家讲课，医生、护士听课为名，

通过“赞助费”、“车马费”等形式变相向医生

护士送钱。

报道还公布了多美滋相关人士给医护

人员的打款明细，其中仅天津北辰区中医院

医护人员李瑞霞一个月就收到了7200元的

奶粉推销提成款。这份明细显示，天津多家

医院的医护人员过去一年每个月都会从多

美滋那里领取到300元到 10000元不等的

金额回报，每个月总额都在30万元左右，而

多美滋销售人员每年用于医院的费用达到

330万元。

一时之间，多美滋成为众矢之的，备受

质疑和批判。而根据《母乳代替品销售管理

办法》规定，在0到6个月婴儿期内，任何奶

粉品牌都不得做销售宣传，也禁止在医院向

产妇推销、宣传奶粉产品。

北京盈科律师事务所刑事部主任易胜

华在接受媒体采访时表示，天津涉事医院的

部分医护人员以及奶粉企业的行为已经构

成商业贿赂犯罪。他指出，2008年颁布的

《关于办理商业贿赂刑事案件适用法律若干

问题的意见》中，明确医疗机构中工作人员

利用职务上的便利收受财物、回扣，将以《刑

法》中“受贿罪”定罪。

事实上，医务渠道已经成为很多奶粉企

业除商超、母婴店等传统渠道以外的另一重

要渠道。据北京普天盛道企业策划机构总

经理雷永军介绍，对于进入这个渠道的品牌

来讲，有超过50%的销量是由医院渠道带动

的，这个渠道本身卖不了多少奶粉，而企业

本身也并没有打算在这个渠道卖多少奶粉，

甚至可以不卖，但是它可以影响到市场上的

销售，因为这“第一口奶”影响的婴儿可能不

吃其他品牌的奶粉。

对于有媒体报道称，某企业进入一家医

院的入门证就花费300万元，雷永军并不感

到惊讶。他给记者算了一笔账：以市场中价

位的奶粉为例，一罐230元，每个婴儿每月

吃4罐，一年下来就是1万多元，一般要吃3

年，也就是3万多元，按每家医院每天只有一

个新生儿计算，365个孩子3年就能为这家

企业带来1200多万元的收益，“这样看来，

与几千万元的收益来比，这几百万元的投入

就一点也不多了”。

此外，雷永军向记者介绍称，新生儿出

生后，基本没有味觉感，如果吃的第一口奶

是某品牌奶粉，多数宝宝会因为接受了这个

奶粉的口感而构建了基础味觉。这样，他就

有可能排斥母乳，也有可能排斥其他口感的

品牌奶粉。

不仅如此，雷永军还指出，有些奶粉的

配方中也存在猫腻。他透露，市场上有三类

奶粉配方：一种是均衡营养，一种是为了增

强卖点，还有一种是为了控制新生儿。如果

宝宝在换奶后一直拉肚子，没有必要怪罪正

在食用的奶粉，因为这一般是上一个奶粉品

牌捣的鬼。如果上一个奶粉有大量的帮助

消化的营养元素存在，弱化了宝宝自身的消

化功能。

那么，奶粉企业是如何布局这部分渠道

的呢？记者获悉，一般奶粉企业都会通过招

标的方式进入医院，免费派发样品。而这种

方式一般会在婴儿出生率较高的医院，比如

每月出生300名以上婴儿的三甲医院、婴儿

保健医院等。这时，企业会给相关科室每年

20万至30万元的进场费，随后从医院获得

婴儿信息。有消息称，企业往往会以5至10

元每条的价格从医生或是护士处获取婴儿

及家庭个人信息，直接进行“定向销售”。

多美滋靠贿赂垄断“第一口奶”

联合医院“捣鬼”靠奶粉控制新生儿

网民呼吁清查医疗领域隐性贿赂

德国大选
默克尔
大获全胜
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