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企业积极转型，政府也出

台补助政策，帮助家禽业渡过

难关。日前，省政府发布通知

出台政策，对我省家禽业实施

紧急救助。

通知规定，对 2014 年 2 月

1 日前取得《种畜禽生产经营

许可证》并在有效期内的祖代

以上种禽场和地方品种资源

保种场给予每只种禽50元（种

鸽每2只50元）的生产维持性

补助，补助经费由省和县财政

共同承担。对有日单班宰杀 3

万只以上家禽能力的大型禽

产品加工企业，在 2014 年 3 月

1日至5月30日期间收购省内

压栏活禽并加工成禽产品冷

藏的，给予每月每吨80元的补

助，补助期为6个月。此外，对

骨干养禽企业流动资金贷款，

各地要给予短期贴息，并协调

解决转贷、续贷和新增贷款问

题等等。

市畜牧兽医局工作人员

表示，根据省政府规定以及温

州市的相关规定，我市将结合

自身实际情况，出台补助政

策。他说，省里规定补助对象

为祖代以上种禽场，但是我市

均为父母代以及商品代，并没

有祖代以上种禽场；对屠宰加

工企业收储压栏家禽的补助

前提为日单班宰杀 3 万只以

上，可以说，我市均未达到这

些条件，但我市会在省政府政

策大方向不变的情况下，适当

调整补助范围，制定符合我市

家禽业实际的补助政策，帮助

养殖户们摆脱困境，力促家禽

业转型发展。
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上海证券：
沪指周K线收一根中阴线，

成交量较前几周继续萎缩，KDJ

显示死叉，而上方受各条均线压

制，大盘下周继续探底的可能性

较大。基本面上，公布的经济数

据显示经济下行有加速的迹象；

而在资金面，无论人民币汇率逐

步走低、央行正回购操作，还是

3月底即将有IPO重启，资金面

的紧张以及经济下行都会制约股

市反弹。操作上，建议投资者观

望为主，仓位较重投资者遇反弹

减仓。

期货

浙商期货：
上周国内期市涨跌不一，

中国债券违约风险及人民币贬

值预期导致融资铜锁定担忧，

同时美国加速QE退出等利空因

素令铜价大幅下挫，本周或有

反复，建议偏空思路。上周地

缘政治紧张局势升温，恐慌指

数走高利好贵金属期价，但预

计美联储缩减购债步入正常

化，在中期利率走升的背景

下，因避险需求追涨黄金应保

持警惕。另外白糖库存仍居高

不下，压制盘面，但进口因素

明显好转，整体维持去库存行

情思路，回调时可波段买入。

（分析师观点仅供参考，不

构成投资建议）

（严小章）

上周沪指基本围绕在

2000点上下震荡盘整，盘中

受地缘政治紧张局势等负面

消息影响，击穿2000点并创

年内新低 1974.38 点，周五

收于2000点之上，全周下跌

2.6%。业内人士表示，在缺

乏强大利好预期的环境下，

市场整体弱市格局难以改

变，后市将维持低位震荡的

格局。

■见习记者潘敏洁文 记者孙凛图

一年前，一场措手不及的H7N9袭击而来，时至今日，还未消除

它带来的影响，甚至在某种程度上改变了瑞城百姓的饮食和生活

习惯。受此影响，我市家禽业遭受重创，家禽养殖、销量、价格大

跌。

“市场发生变化，迫使合作社转型。”在其他家禽养殖企业纷纷

转行或缩减规模的情况下，由我市35家龙头企业、合作社和养殖大

户共同组成的农业主体——市蓝灵肉鸽专业合作社逆势而上，不仅

扩增品牌店，还力破活禽交易模式，采用冰鲜及冷冻模式上市，从容

走上转型之路。

受禽流感影响，在其他家禽养殖企业纷纷转行或缩减规模的情况下，由我市35家养殖大户和农业企业共同组成
的农业主体——市蓝灵肉鸽专业合作社逆势而上，“试水”转型，不仅加工鸽肉成品、扩增品牌店，还力破活禽交易模
式上市，采用冰鲜及冷冻模式，从容走上转型之路。

加工鸽肉成品，拉长产业链

遇到蓝灵肉鸽专业合作社

负责人潘光伟时，他正在位于市

区马鞍山路的“蓝灵香鸽”休闲

食品店里。这家以肉鸽食品为

主的品牌店，店内干净、舒适，能

把过半的路人都吸引到店里来。

提起禽流感，潘光伟内心

颇有触动。“禽流感之前，合作

社每天出产五六千只肉鸽和 1

万多枚鸽蛋，基本靠活鸽和鸽

蛋销售为主。”在过去的一年多

时间内，他和所有的养殖户一

样，说遭受“切肤之痛”毫不为

过。不过他很快痛定思痛，和

股东们一同谋划合作社的发展

之路。和一些家禽养殖业急于

抛售以减轻库存压力不同的

是，蓝灵肉鸽专业合作社大量

收购肉鸽。“禽流感后，我们以

每羽 13 元至 15 元的价格日均

收购 6000 多羽肉鸽。”潘光伟

说。

在“谈禽色变”的节骨眼上，

蓝灵肉鸽为何要反其道而行？

潘光伟坦言，为反季节销

售做准备。

在他们看来，禽流感这场

战役就如同每年要经历的淡季

一般，他们的战术是：收购、冷

藏，逢旺季出售。

潘光伟说，一年中有两个

月为肉鸽的销售淡季，其销售

价甚至远低于旺季时的收购

价，此时逢低买入，把肉鸽储藏

到冷库室里，等旺季时再出手，

就能避免淡季时的损失。“禽流

感一旦过去，人们对禽类产品，

也会有再认识的过程，就会迎

来新的消费旺季。”潘光伟说。

除了冷藏，“产品加工”也

是“蓝灵”做好销售的坚实后

盾。合作社聘请食品专家作顾

问，研发肉鸽产品，再加工成成

品。和以前单一的销售鸽肉相

比，目前，“蓝灵香鸽”的加工品

种已达6种。“加工延伸了产业

链，大大提高产品附加值，如一

羽未加工的肉鸽售价为 20 多

元，加工成香鸽零售价达到 39

元，其平均附加值高达 20%至

30%。”潘光伟说。

此后，“蓝灵”还开出了品牌

店。2012年，“蓝灵”在市区塘

河北路开出第一家“蓝灵香鸽”

休闲食品店，去年又在乐清及我

市市区马鞍山路开出第二、第三

家分店，成功走上“养殖——加

工——销售”一体化道路。

采访中，潘光伟接到一通

电话，温州的一家酒店预定了

1000 只加工香鸽。“这些香鸽

很受酒店青睐，无须烧煮调料，

加热即可上酒桌。”潘光伟说。

旅游区是休闲食品的关键

市场，为了打开销路，潘光伟还

把加工后的肉鸽休闲食品搬到

旅游风景区。“去年 7 月份，我

们在市区一家休闲果园试点销

售，结果一天销售了一两百

袋。”潘光伟说。

随着电商的发展，“蓝灵”的

身影也开始出现在淘宝等网

上。潘光伟告诉记者，活禽交易

具有很大的区域局限性，受品

质、运输等特定条件限制，大多

是本地销售，最远只能送至福

建，而加工后的产品，则打开了

更广阔的市场。“现在我们批发

产品给电商，不久我们将尝试自

己做电商。”潘光伟说。

禽流感倒逼家禽业转型

“蓝灵”的灵感来自市场

看好未来市场，抢占冰鲜商机

产品加工逐步走上正轨，

潘光伟又把眼光投向了冰鲜市

场。今年 3 月，“蓝灵”在望江

菜市场租了一个近 10 平方米

的摊位，销售冰鲜肉鸽。

“冰鲜肉鸽要求：冰鲜储藏

温度为0至3℃，大多于午夜宰

杀，凌晨3时即上市。”

在潘光伟看来，冰鲜市场

是未来家禽业的发展趋势。

“根据浙江省政府办公厅

文件要求，今年７月１日起，设

区市主城区永久性关闭活禽交

易市场，这意味着冰鲜禽肉、冷

冻禽肉将成为市民消费禽肉的

主要方式。”潘光伟说，如此一

来，依赖于传统活禽交易模式

的养殖户面临倒逼转型，在政

策实施之前，得先发制人地占

据冰鲜市场。

潘光伟指出，活禽市场长

期存在的主要原因，在于居民

千百年来以消费鲜活禽类的习

惯，认为鲜活的才有营养、口感

好。实际上，现代加工、冷藏技

术和冷链物流配送已做到冰鲜

禽肉在营养等方面完全不输于

活禽。

“食用冰鲜禽肉，还有利

于减少活禽跨域运输带来的疫

病扩散风险，更好地保障禽类

产品安全和公共健康，有利于

养禽业提高规模化生产水平，

降低运输成本，国外很多发达

国家早已认可这个观念。”潘光

伟说。

目前，望江菜市场的冰鲜

肉鸽主要针对酒店、企事业单

位批发，销量每天可达 100 多

只。“这个数量自然比不了活禽

交易量，但是随着群众消费观

念、方式的转变，冰鲜市场势必

迎来春天。”潘光伟语气坚定地

说。

政府因地制宜，制定补助政策

蓝灵肉鸽的品牌店内销售多种加工肉鸽


