
本报讯（记者 陈希林/文
许良钦/图）引进优质果树，带

动果农增收致富。近日，位于

马屿镇梅屿社区河溪村的市

百 果 园 生 态 农 庄 ，种 下 共

5000 株珍稀的柑橘、蜜柚和

桃树的苗木。

该百果园农庄负责人魏

存虎介绍，这批果树苗木是刚

从深圳等地引进的，其中：美

国糖桔苗木 2000 株，红美人、

绿美人、上野等 3 个国外引进

的柑橘类苗木近 3000 株，从

台湾引进的冬蜜桃苗木数百

株。这些果树苗木现在种下，

3年后就能挂果收获。除了苗

木外，该百果园同时还引进上

述 5 个品种果树的母树各 10

余株，如美国糖桔，现在栽下，

5 月份就能开花、结果，明年 2

至3月份果实成熟便可上市。

果园目前正着手在温州

地区发展精品水果引种示范

户，为他们提供种植技术服

务，并可享受苗木价格 50%的

优惠，有意向的农户可以去百

果园农庄报名。

就在“大达地垫”在国内各

大超市全面铺开的同时，大达

也不忘在电子商务、微商城领

域“插上一脚”。

记者登陆淘宝天猫商城，

仅一款大达家居的厨房玄关脚

垫，近 30 天的销量达到 1.4 万

多件。据了解，去年 9 月份，

“大达脚垫”进驻天猫商城，短

短半年时间，网上销售额达

600 多万元。这样的成绩，林

忠义认为还是“初试”水平。

“家纺行业产品比较标准

化，相对于服装更适合电商模

式，因此家纺行业网络销售是必

然选择。但我认为，这只是众多

营销方式中的一种，包括我们即

将启动的‘微商城’。”林忠义说。

在林忠义的心里，只要花

心思做好产品、打响品牌，无论

线上、线下，销售都不是问题。

因此，近年来，他是下足了功夫

苦练“内功”，提升品牌竞争力。

“公司现有的15套大型提

花簇绒机自动化生产线已是国

内最先进的地垫生产设备，下

步公司还将继续增加大型彩色

提 花 簇 绒 自 动 化 生 产 线 及

PVC地垫生产线，这样可以丰

富大达地垫产品类别，促进销

售……”介绍起公司的设备、产

品和营销，林忠义滔滔不绝。

“我们也会走出电商发展创

新之路。”林忠义说，电商O2O模

式，将一步步颠覆家纺行业传统

销售模式，具有变革性意义，尤其

是在针对性解决家纺业瓶颈的问

题上，是一次新技术的革命。他

说，大达将不断努力。“如果家纺

企业能够有效地利用线上平台开

拓渠道，进行多元化的营销，也是

逆势寻找突破之路的重要手段。”
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速读区 从外贸到内销，从实体到网络，作为我市家纺行业的代表企业之一，浙江大达家居用品有限公司是大家眼中
的“两栖”明星。今年一季度，大达家居不仅进驻了沃尔玛、家乐福、大润发等500多家超市，在淡季中接到5000万
元订单，还把生意拓展至网络，为企业可持续发展走出一条新路。他们的举措值得家纺、服装等行业企业借鉴。

股票

看平
上海证券：
昨日股指全天呈现高位震荡

走势，由于受到地产股的强势护

盘，大盘蓝筹股依然强势，而创业

板再次逆势下跌，个股跌幅巨大，

创业板的调整可能还将继续，而

现阶段炒作的标的大多数为符合

政策预期的个股。操作上，一季

报的情况以及周期股企稳的迹象

或可以作为投资参考，而题材股

仍需谨慎观察，切勿盲目抄底。

期货

浙商期货：
周三国内商品期市整体呈现

冲高回落的走势，受智利发生8级

地震影响，有色金属铜一度冲高，

但由于地震对铜矿带来的影响不

大，铜价快速回落，近期基本面变

化不大，维持震荡思路，建议观望

为宜。受外盘大涨带动，油脂类表

现抢眼，均有2%的涨幅，国内油脂

终端需求并不好，中长期去库存压

力仍在，建议不追涨。而上周表现

最佳的白糖则走势萎靡，1409合

约下跌2.43%，基本面面临去库存

化，中期震荡筑底，回调时可少量

波段买入，关注4750位置支撑。

（分析师观点仅供参考，不

构成投资建议） （严小章）

昨日沪指维持震荡反弹

走势，午后在银行股发力下，沪

指再度冲高，不过随着银行股

的回落，指数再度回落保持震

荡走势，临近尾盘有所冲高，收

盘站上2050点。截至收盘，

沪指报 2058.99 点，涨幅

0.56%；深成指报7333.59

点，涨幅0.72%。

沪深300股指期货主力

1404合约报收2175.0点，上

涨17.8点，涨幅为0.83%。

■记者陈成成

一季度进驻500家超市，拿到5000万元订单

大达家居要做“两栖”明星

冬去春来，万物复苏。然而，对
于家纺行业来说，一季度属于传统的
淡季，因为家纺行业的销售旺季都集
中在下半年。前日，记者来到位于飞
云街道的浙江大达家居用品有限公
司生产车间时，眼前却是一片忙碌的
情景。
据了解，近年来，大达家居致力

于“内外销并举，多渠道走路”的发展
战略，收获了丰厚的回报，公司产值、
销售额实现20%以上的年增长率，今
年1至3月份，公司订单额达5000余
万元，同比增长25%。

哪怕一块踩踏的地毯，也要大品牌

大达家居成立于1997年，

以承揽国外订单起步，产品远

销日本、欧美等国家。经过十

几年的发展，公司目前的产品

包括客厅、卧室、浴室、餐厅、玄

关、厨房、室内、室外等 8 大系

列的地垫，属国内三家主要的

簇绒织物生产厂家之一，拥有

企业进出口自营权，通过了

ISO9001 质 量 管 理 体 系 、

ISO14001 环境管理体系认证

和清洁生产审核，先后被评定

为“省绿色企业”，大达商标也

被认定为“省著名商标”。

“以前企业做外销市场只做

贴牌生产，赚取加工环节微薄利

润，这样做相对简单，但对大达

品牌打造及企业做强是有局限

的。”大达公司董事长林忠义坦

言，近年来，企业毅然决定实施

“内外销市场并举”的战略，做强

自主品牌，拓展内销市场。

林忠义的话让在座的公司

骨干都陷入了深思，是啊，虽说

外销内销只是渠道不同，但相

比外销，内销要复杂多了，不光

要做产品质量，还要涉及品牌

打造、产品研发、销售网络建

设、终端服务与管理等环节。

“比如今年，我们公司的目

标就是要进驻国内的大型超

市。”林忠义举例说，为进驻超

市，公司早在几年前就已经为打

响品牌“使劲”了。除注册“大达

地垫”品牌、加大技改投入、在国

内率先提出家居必备8种地垫

理念外，公司还请来明星林依伦

为品牌代言，并斥巨资投放央视

平台进行广告播放。

这让很多人想不通，甚至

感到可笑：“不就一块踩踏的地

垫嘛，至于这样投入吗？”

林忠义在董事会上斩钉截

铁地说：“无论什么产品，都要

有强烈的品牌意识，品牌打响

了，就不愁找不到销路。”事实

证明，林忠义的策略是正确

的。就在去年底公司开始向国

内大型超市进驻时，沃尔玛超

市一位专业买手致电大达家

居，表示经销商指名要求进“大

达地垫”。就这样，今年年初，

短短几个月，“大达地垫”已进

驻国内一线城市中的沃尔玛、

家乐福、大润发等大型超市

500多家。

对于内销市场的拓展，大

达家居的脚步还在不断前行，

今后还将在百货商场开设专

柜。“虽然我们的产品只是一块

地垫，但它却是老百姓的生活

必需品。”对于“大达地垫”的前

景，林忠义很有信心，他认为，

随着生活水平的提高，越来越

多的消费者将对地垫产品提出

更高的消费需求，更新换代的

频率也在加快，这就给了市场

更大的发展空间。

标准化的家纺产品，更适合电商模式

梅梅屿百果园生态农庄引种珍稀果树
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大达家居在天猫的宣传海报

大达家居多样化生产地毯


