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速读区 今天，我们把视觉投向我市的五金制品企业——浙江坚铭建筑五金有限公司。五金制品产业是一个既传统又新兴的产业，
目前正面临着由供不应求向供大于求转变，迫使市场竞争由以价格为主转向以高品质、高技术含量为主。而2009年前还是一个
小作坊的“坚铭”，4年间投入1000多万元研发新产品，眼下已取得50多项专利技术，还申报了2项国家发明专利。今年一季度，公
司订单额达1000余万元，同比增长20%。

股票

看多
上海证券：
技术上，昨日沪指收中阳线，

成交量较前几日有所放大。从

KDJ指标来看，昨日KDJ指标的三

线K线、D线、J线呈现出再度金叉

向上态势；从MACD指标来看，昨

日MACD指标的红柱再度放大，预

示多空激烈争夺后，多头仍然占据

主动。在近期数据依旧不乐观的

情况下，上涨就是减仓的机会，操

作上，建议投资者逢高减仓。

期货

浙商期货：
受政府 4 月保增长政策消息

刺激，周二国内商品期市涨多跌

少，铁矿石领涨焦煤钢板块，涨幅

超 3%，粗钢产量没有明显反弹迹

象，短期市场在钢厂补库格局下

已经上涨较多，在供需失衡加剧

格局下远期继续看空，不追涨。

橡胶震荡走强，上方 60 日均线压

制，临近行情爆发点，逢低可建立

少量多单，谨慎持有。白糖低开

高走，全国工业库存可能再创历

史同期新高，现货维持弱势局面，

中期震荡筑底，回调时可少量波

段买入。

（分析师观点仅供参考，不构成

投资建议） （严小章）

昨日沪指低开高走，强势上

攻，盘中一度站上2100点整数

关口。盘面上，军工、银行、煤炭

等板块涨幅居前。截至收盘，沪

指报2098.28点，涨幅1.92%；

深成指报 7508.66 点，涨幅

1.91%。

沪深 300股指期货主力

1404合约报收2247.2点，上

涨63.6点，涨幅为2.91%。

“坚铭”要把小作坊变为百年企业

一季度30万套门窗“住进”宾馆别墅
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电价上调、原材料上涨，

整体成本严重超标……“涨”

声一片的背后是五金生意越

来越难做。黄星海说，五金制

品产业是一个既传统又新兴

的产业，目前正面临着由供不

应求向供大于求转变，迫使市

场竞争由以价格为主转向以

高品质、高技术含量为主，在

此情况下，转型升级是未来行

业发展的必然，而其中的关键

就是“如何把企业做大做强”。

虽然近几年“坚铭”稳

中 有 进 ， 也 积 累 了 一 些 资

金，但黄星海并不急着买厂

房改善工作环境，他认为眼

下最要紧的还是新产品研发

与市场开拓上。“市场竞争充

满了硝烟，一个企业要抢得

更多市场份额，必须以实力

说话。”黄星海期望企业能有

更 大 的 发 展 ，“ 目 前 ，‘ 坚

铭’在市场尚属二线品牌，

我 们 正 努 力 向 一 线 品 牌 靠

拢，要成为名副其实的一线

品牌，并要成为建筑五金创

新的‘领跑者’。”黄星海说。

上个月，黄星海抽空去

了趟德国，参观了当地几家

知名的百年企业。这趟德国

之行，让他颇受启发。“他们

的设备、生产工艺都是全球

最先进的，然而他们的企业

精神更令人震撼，很多企业

都是一代传一代，历史长达

100 年甚至 200 年。我也很

想让自己的企业成为这样的

‘百年企业’，有实力、有口

碑，还有经久不衰的企业精

神与文化……”

■记者 陈成成

4月4日上午，位于塘下北工业园区的浙江坚铭建筑五金有限公司生产车间里，工人们正在忙碌地赶制执手、锁座、传动杆

等门、窗配件。总经理黄星海告诉记者，这几年，公司运营稳健，产值、销售额都实现了20%以上的年增长率。

在员工眼里，公司总经理黄星海是能吃苦、肯干的实诚之人——他一心一意研发新产品，拓市场，这也是为什么近年来国

际经济形势严峻，“坚铭”却稳步增长的原因。今年一季度，“坚铭”订单额达1000余万元，生产的30万套门窗“住进”高级

宾馆、别墅，同比增长20%。

梧桐栽下“凤凰”自来

坐落在瑞安北工业园区的

“坚铭”，在2009年之前还是一

家小作坊。“那时，我带着几名

工人，模仿一些产品，然后自己

找销路，虽然也能赚点小钱，但

总感觉不是长久之计。”在塘

下，像黄星海那样起家的小微

业主很多。

2006、2007 年间，瑞安民

间掀起炒房、投资热潮，不少亲

友为黄星海“指点迷津”。但他

并不动心，他认为这类投资太

过冒险。“踏踏实实赚来的钱，

才会长久”。

2009年，“坚铭”租用北工

业园区的厂房，“小打小闹”的公

司期待着有自主研发的产品，更

期待着有更大的发展。同年，

“坚铭”参加北京建筑五金行业

展销会，行业内知名企业的一位

专业研发技术人员找到黄星海，

表达自己想去瑞安发展的意

愿。而后又经过几番协商，坚铭

公司以高薪聘下了这位技术人

员。没想到更大的惊喜还在后

面，这位技术人员还为“坚铭”组

建了整个研发团队，黄星海觉

得，企业发展的时机来了。

研发新品求转型

研发团队到位后，需要大

笔资金投入。黄星海在 2009

年到 2010 年的一年多时间里

投入 500 多万元用于新产品

研发，资金不足时他还找银行

贷款。此举让亲友颇为费解：

炒房这么容易赚钱，他不肯

投；研发新产品倒这么积极，

这不是“傻”嘛？

在别人眼里，黄星海是

有点“傻”劲，放着容易赚

钱的事不干，偏去干那些吃

力又难见效的事情。可黄星

海却乐此不疲。当年，“坚

铭”的研发团队借鉴国外的

先进产品，开发了内平开下

悬、提升推拉、折叠推拉等

门窗系统产品。新产品投放

市场，反响良好，不少客商

慕名前来订购。

尝到甜头的黄星海愈发

对“研发新产品”有了信心，近

4年来，公司累计投入1000多

万元用于新产品研发，目前公

司已拥有 50 多项专利产品，

同时，公司广拓市场，在全国

大中城市开设了 30 多家“坚

铭”品牌的代理经销点和办事

处，此外，公司还配备了专门

的售前售后服务团队。优质

的产品、平实的价格，以及良

好的服务，使得“坚铭”在业内

颇有口碑。他们做出的一批

批门窗配套产品“住进”了国

内各大城市的高级宾馆、别

墅、住宅小区。

“这款带锁执手是我们

的自主研发产品，安全性能

好，上锁之后，可以将窗户处

于上悬位置，还可以锁闭，但

不能平开，这样可以通风，但

又很安全，更重要的是可以

防止小孩、宠物等从窗户坠

落 ，尤 其 适 用 于 高 层 建 筑

……”在“坚铭”产品陈列室，

黄星海介绍起了公司的“王

牌”产品。据了解，“坚铭”自

主研发的隐藏式合页，投放

市场后效果很好，去年公司

有两项产品申报了国家发明

专利。

“一个企业要想在同行

中站稳脚跟，最终还是要有

自 己 的 品 牌 。” 黄 星 海 说 ，

“ 坚 铭 ” 从 模 仿 别 家 产 品 ，

到用自己的创新技术、外形

设计打开市场，目前已形成

了集研发、生产、销售、服

务 于 一 体 的 技 术 创 新 型 企

业。尤其是公司自主研发的

高端门窗五金系统和一系列

新 产 品 在 行 业 内 开 创 了 先

河，使得“坚铭五金”成为

行业内的知名品牌。

期待成为“百年企业”

工作人员演示折叠门 工人忙碌地装配产品


