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龙盈理财

132天 5万元

预期年化收益率5.6%

招行生意贷
“贷”来好生意！
随借随还 按日计息
本金到期 自动转贷
抵押率最高可达100%

瑞安支行

隆山东路新潮大厦 咨询电话 66806708 66806709

金葵花优质理财
天天理财

预期年化收益率5-6%

瑞安支行

隆山东路新潮大厦 理财热线 66806712 66806710

渔业养殖，卖鱼收入还不

够支付人工费；改为休闲垂

钓，仅收取门票，一年纯收入

增加了10余万元（详见本报 5

月 12 日第 4 版）。为啥？笔者

认为，协马淡水养殖场之前卖

的是普通商品，之后“卖”的是

垂钓文化。

社会发展到一定程度，人

们不再满足于解决温饱问题，

越来越多的人开始有了别的

需求，需要休闲，需要慢生活，

需要心灵的寄托，需要来一点

“有文化”的东西，而垂钓，无

疑就是一种比较合适的选择。

垂钓文化，由来已久。“姜

太公钓鱼——愿者上钩”，这

是很多人耳熟能详的歇后语，

相传商朝末年，姜子牙隐居在

渭水之滨，用直钩钓鱼，并且

不挂鱼饵，很显然，鱼非所欲，

他在“钓”一个辅佐明主、建功

立业的机会；“钓矶平可坐，观

其恨来晚”，这是唐朝诗人孟

浩然的诗句，句中的“钓

矶”指桐庐的严子陵钓台，

严子陵，余姚人，少有才

名，是东汉中兴皇帝刘秀的

同窗好友，刘秀曾盛情邀请

严子陵出任谏议大夫，严子

陵婉拒，隐此垂钓终老；“写

取一枝清瘦竹，秋风江上作

鱼竿”，这是“扬州八怪”之

一郑板桥的诗句，在这位诗

书画三绝的隐士眼里，垂钓

应该是很风雅的事情。

协马淡水养殖场创新经

营方式，其成功之处正是走了

“文化”的路子。衣食住行固

然是永恒的经商领域，但永恒

的，往往也是平常的，市场是

饱和的。养鱼卖鱼是老行当，

门槛低，没特色，自然经营艰

难。休闲垂钓，鱼固然还是商

品，却不是显性的，显露在外

的卖品不是“鱼”，而是“钓”，

是风雅的文化，是富起来了的

人们的精神需求。从渔业养

殖到休闲垂钓，经营者改变的

是思路，是考虑问题的角度。

听说过一个民间的经商

小故事。一家乡下小酒馆，所

卖的白酒全装在大瓮里，任由

顾客自己去取，价格也很公

道，结账的时候，店主便让每

一位顾客自报所喝的“酒量”，

令人惊喜的是，顾客自报的

“酒量”一般会超出实际取走

的“酒量”很多，而且该店因此

生意特别好。这里，店家所卖

的就不单是白酒，更是对顾客

的尊重和信任，以及给予顾客

的成就感。协马淡水养殖场

的休闲垂钓，正与此有异曲同

工之妙。

《论语》记载：孔子“钓而

不纲”。这里的“纲”指一种捕

鱼方法，即用大绳横遮流水，

绳上拴着一连串的钩，以多取

鱼。孔子喜欢垂钓，但不多

取，不逐利。或许，“不逐利”

反而是盈利的经营之道吧。
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学区房价格坚挺
折射教育资源失衡

■高振千

■薛建国

月嫂“爽约”，是社会服务体系滞后

休闲垂钓，“钓”的就是文化
■金粟

为创收，安徽医科大学第一附

属医院在手术室门口家属等候区

设了收费雅座，“入卡座需泡茶水，

每位十五元”，在普通座不够的情

况下，该院此举被网友认为是“想

钱想疯了”。

（陶小莫 画）

生孩子是人生大事，对许多

家庭来说，多花点钱请个月嫂这

不是问题，可问题是要请一个称

心如意的月嫂，却非钱能解决。

比方说，提前半年预约的月嫂，

却在上任前出了变故——她以

儿子结婚为由，推荐了另一名月

嫂。产妇不愿雇用新推荐的月

嫂，欲拿回定金却遭拒（详见本

报5月12日第10版）。

据了解，这种“爽约”行为

在月嫂市场几乎成了通病。答

应下来的事情，关键时刻摆人

家一道，这事搁谁身上都觉得

挺窝火。做人不能不讲诚信，

诚信是一个人的立世之本，站

在道德高度我们可以对如此失

德行为大加谴责。当然，我们

还可以在法律层面上追究失德

行为。收了雇主定金，在法律

上就是双方建立了契约关系，

违约者必须要承担法律责任。

月嫂“爽约”是个道德问题，但

绝不仅仅是个道德问题。谴责

或通过法律问责，可能可以解

决某个个案，但根本上扭转不了

失德行为的畅行。

问题在市场。月嫂“爽约”，

是市场供求失衡。月嫂，理论上

说得经过一定的专业培训，懂得

一定的营养学、护理学等的专业

人士。一句说，伺候月子门槛

高，不是谁都能干的事。既然不

是谁都能干，那么能干的人就少

了，也就“牛”了。你想请个好月

嫂，就要早下手，还要开出好价

码，尽管这样，你还得有充分的

心理准备，提防他人以更高的价

码或附加其他诱人条件，随时挖

了你的墙脚。

出了这样的事，月嫂自然是

被炮轰对象，但愚以为，单纯指

责月嫂见利忘义，意义不大，是

泄愤。从人文关怀视角来看，

这个群体其实也挺不容易的。

她们大都来自社会底层，很多

也是从普通保姆干起的，文化

不高，做到一个被人争抢的月

嫂委实不易，背后的艰辛恐怕

一般人是体会不到的。她们想

通过自己的努力，多挣点钱，让

生活变得更美好一些，这是她

们的梦。在民生之艰还作为一

个社会问题存在时，对这些要

通过付出繁重体力劳动（月嫂

也包含智力劳动）的社会底层

人士，一味高举道德大棒，乃徒

劳之举。

月嫂“爽约”，说到底是社

会服务跟不上时代发展，供求

关系严重失衡，谈服务是奢

侈。好比春运，车站人山人海，

你能挤上火车就不错了，还指

望着车上有座，能泡杯热茶，做

梦去吧。专业化、精细化服务

是现代化社会的发展标志。引

导和加大月嫂行业的发展，放

飞更多适应市场的月嫂，月嫂

“爽约”这事儿就可能不太会出

现了。

媒体报道，虽然目前整体楼

市疲软，但温州市区一些傍在

“名校”附近的学区房却上演“一

枝独秀”的楼市行情。特别是近

两个月，温州市区学区房成交量

上升明显，部分区域占二手房总

成交量的四五成，且市场上房源

十分稀缺，供不应求，价格也十

分坚挺。

学区房，一个特别的名词，

从某种意义上讲，它是房地产市

场的衍生品，同样也是现行教育

体制下的一个独特现象，随着社

会竞争的日益激烈，家长为使孩

子不输在起跑线上，不惜花费重

金购置一切属于教育质量好的

学区的房产。受抢购学区房依

托的这些学校，主要是重点小

学，还包括重点中学，也就是所

谓的名校。

其实，长期以来，全国各地在

二手房价格变动的潮涨潮落中，

始终有一个特殊的身影，似乎总

是屹立不倒。当房价量缩价跌的

时候，它依然热销，很少降价；当

楼市开始回暖的时候，它率先涨

价，涨幅居前；当市场量价齐升，

日渐火爆的时候，它奇货可居，扶

摇直上。同等房源每平方米竟然

相差万元上下，重点学校成为抬

高房价的推手，学区房就这样演

绎出楼市传奇，教育与房产一不

小心“联姻”，令人瞠目结舌。

学区房的诞生源于其范围

内有让人称羡的重点中小学，拥

有学区房就意味着你的孩子有

资格和条件进入重点中小学，以

前交纳高额捐资款或可以同样

就读这些学校，如今各地纷纷实

行零择校，一些人即便有钱也难

以如愿以偿地把孩子送进心仪

的学校。本来，义务教育就近免

试入学是国家为了减少择校现

象、体现教育公平而推出的政

策，可是却引发了市场对学区房

的热炒，这恐怕是政策制定者当

初没想到的。

从“拼钱”、“拼爹”到“拼房”，

从临渴掘井的择校到未雨绸缪的

择房，相对于那种通过交费和各

种人事关系，避免了交纳捐资费

所带来的权钱交易和暗箱操作，

用市场化手段让择校规则变得简

单和透明，通过购买学区房择校

或许有一定的合理性。但是，地

球人都知道“拼房”的背后靠什

么，这不仅使就近入学的政策陷

入尴尬，与政府当初推行这政策

的目的背道而驰，而且最终被归

咎于教育资源配置的不合理。

学区房价格坚挺、飙升和畸

高，更多原因出于对学区内名校

的盲目崇拜，在于家长们对择校

的积极追捧，“不让孩子输在起

跑线上”的盲目性择校心理作

怪。仿佛自己的孩子进入重点

中小学，即接受了所谓的“优质

教育资源”学习就能升入好学

校。须知，重点中小学里也有最

后的教师，非重点中小学也有最

优秀的教师，碰上了合适的教师

才是你孩子成功的前提。

许多地方学区房价格的畸

高，说明实现均衡教育依然任重

而道远，也在一定程度上可以反

映出有些家长教育理念的偏颇和

畸形，对子女及教育抱有过高的

企望，对重点中小学的刻意迷

信。其实家长为孩子择校时不妨

采取正确的态度，“只选对的、不

买贵的”这句某产品广告词同样

适用于择校。


