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修表店回归时尚不怕没生意
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■记者 陈成成

店铺：韩焕豹钟

表修配店（解放中路

248号）

手艺人：韩焕豹

老行当新生意
经：不愁没生意，只怕

没传人
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今年我市汽车销售总体呈现两端暖、中间冷的趋势，高

低档汽车销售较好，中档汽车则销售低迷。

据了解，受市场需求趋于

饱和、停车难、经济大环境等

影响，车市从 2010 年后普遍

在走下坡路，销售停滞不前。

有分析人士指出，虽然一季度

汽车类支撑我市限上消费品市

场，但汽车消费高增长时期终

将过去，今后不再会有以往很

高的增速，而是回归到较为平

稳的增长趋势。

“现在汽车的销售价格

都比较透明，利润微薄，大

多数都是靠售后环节盈利。”

市汽车流通行业协会工作人

员分析，由于近年来不少汽

车售后服务业务外流到市场

上的维修厂，加上人工等运

营成本增加，导致不少汽车

4S销售商处于亏本的状态。

在车市不景气的局面下，

不少经销商也开始放弃“价格

战”，寻找新的营销模式。据

林甲令介绍，他们推出“以租

代购”“分期付款”等多种方

案，一定程度上减轻一次性付

款压力，刺激潜在消费人群的

增长。此外，不少经销商也开

始将售后服务及业务范围进

行延伸，推出二手车销售、租

车等业务，拓宽市场范围。

车市销售“两头暖中间冷”
一季度我市限上汽车零售额14.6亿元，同比增长10.8%

■记者 项乐茹

今年我市汽车消费市场释放回暖信号，一季度我市限上汽车
类零售额 14.6 亿元，同比增长 10.8%。市场销售总体呈现两端暖、
中间冷的趋势。
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一季度车市吹起回暖风

“售价 100 万元以上的高

端车型，基本上每个月都能

卖出十几辆。”瑞安红升奔驰

市场经理林甲令告诉记者，

今年他们感觉市场有明显的

变化，100 万元以上的高档车

比去年同期咨询度和成交量

高很多。总体看，今年 1 至 5

月份，瑞安红升奔驰单店销

量 620 余辆，月平均销量 125

辆，比去年同期增长 15%至

20%。

“销量的增长与经济复苏

有关。”林甲令分析，经过长时

间的经济低迷后经济有所回

暖，民间资金也较为充裕，不

少人置换新车时会考虑高档

汽车。

促销、车展等优惠措施也

一 定 程 度 上 刺 激 了 销 量 增

长。据市汽车流通行业协会

统计数据显示，今年“五一”3

天在体育馆的车展促销活动，

客流量达到 6.2 万人次，车展

订单量达到 1000 余辆，车展

整体效果较好。

数据也佐证了车市释放

的回暖信号。据市统计局数

据显示，一季度我市限上汽车

类零售额14.6亿元，同比增长

10.8%，增幅比去年同期提升

26 个百分点。今年汽车消费

市场的进一步回暖，支撑着我

市限上消费品市场。

车型销售呈“两头暖中间冷”

不过，记者从部分汽车销

售经理了解到，不少中档车型

销售并不理想。瑞安五洲汽

车销售集团市场经理吴丽梅

说，今年一季度广本、雪佛兰

等车型销量并没有出现明显

增长。红旭汽车销售经理也

表示，该店广州本田等汽车销

量基本与去年持平。

“今年一季度车市销售

呈 现 两 头 热 、中 间 暖 的 趋

势。”市汽车流通行业协会相

关工作人员表示，从一季度

的销售情况看，奔驰、宝马、

奥迪等高档汽车销量相对较

好，比亚迪等低档汽车则能

满足部分新居民消费者的需

求，销量也不错。唯独中档汽

车处于比较尴尬的位置，增长

缓慢。“中端市场中，上海大

众、一汽大众以及德系品牌情

况相对要好，韩系品牌车型也

相对强势，日系品牌销售依然

乏力。”这位人士说。

“两头暖中间冷的情况

与瑞安车市本土情况有关。”

林甲令分析，由于瑞安汽车

市场起步较早，第一批购车

者若选择升级换代，普遍选

择 比 原 先 车 型 高 档 的 高 端

车 。 而 新 进 入 车 市 的 消 费

者，出于新手练车、代步等需

求，会考虑购买较低端的入

门车型。而十几万元的中档

汽车则因为主要消费群体是

上班族等工薪阶级，刚需满

足、门槛稍高、置换需求少而

市场反应相对冷淡。

销售商不拼价格拼售后

最近几年手表又成了“香饽饽”，有钱人爱戴名表，年轻
人爱戴时装表，再加上学生、老人等需要手表的人群，修表
生意又好起来了。

手表又成时尚，维修费“水涨船高”

韩 焕 豹 经 营 的 钟 表 修 配

店，在瑞安颇有些年头。早在

1937 年，他父亲韩文龙就开店

修理钟表。“我父亲是早年瑞安

有名的钟表修理老师傅，我的

手艺就是他教的”，韩焕豹说，

他家的钟表修配店生意一直不

错，上世纪 60 年代，国家实行

集体经济政策，韩文龙等手艺

人还被安排在钟表社工作。改

革开放后尤其是上世纪八九十

年代，结婚流行“三转一响”，手

表是人们生活必须品，韩焕豹

的生意好得忙不过来，有时一

坐就是大半天，等想站起来时，

才发现脚都麻了。

“原以为，我学的手艺绝不会

过时，不曾想 2000 年后手机普

及，有相当一部分人都不愿戴手

表了，店里的生意一落千丈”，韩

焕豹说，生意差了，他也萌生退意。

然而，修表行业兴衰就像

一个轮回，近几年，戴手表的人

又多了起来，且手表越来越昂

贵，很多人喜欢带高档手表显

示身份。

由于名表价格高，人们买

表后就格外注意保养，对修表

技术要求也高了许多，修理费

自然水涨船高。欧米茄、浪琴、

江诗丹顿、卡地亚等名表，都曾

进过韩焕豹的修理店。“越贵的

手表维修风险就越高，其内部

零件设置越精致，擦油、拆开和

安装所需的技术要求也越高，

因此费用也高。”

生意好了，韩焕豹却以低

价赢取市场。他店里名表保养

价格为300至500元，维修一块

名表起步价 1000 元，这个价位

比温州的名表修理要便宜许

多。上个月，有顾客跑到温州修

欧米茄手表，人家开价要 3000

元的修理费，他嫌贵，就找到了

韩焕豹。韩焕豹修好后，只收了

1000 多元的修理费，顾客非常

满意地离去，表示以后都在韩焕

豹这里做手表保养。

“我定的价位比温州低，倒

不是手艺不如他们，而是为招

徕更多的顾客。”韩焕豹说。

修表兼开表店带旺销售

“修理名表虽然赚得多，但

数量不多，大头的生意还是普

通手表的修理”，韩焕豹说，现

在他平均每天能接五六块手

表，每块手表的修理费三五十

元不等。

说到修表行业的前景，韩

焕豹认为，手表再度兴起，给了

修表业无限的发展前景，修表

匠的技术也随着石英表、电子

表等陆续出现，步步精湛。

虽说修表生意好转，韩焕

豹也不忘对市场进行观察，他还

在店里添加钟表出售业务，大到

家用的挂壁钟，小到床头闹钟，

还有年轻人喜爱的电子表、装饰

表，都应有尽有，且价格比商场

便宜许多。这几年，他又发现许

多人买手表并不是为自己佩戴，

而是作为一种礼品送人，他又萌

生了做礼品表的念头。

眼下，韩焕豹最担心的是

修钟表的技术正面临失传危

机。“我收过 2 个徒弟，可是年

轻人没耐心，坐不住，没多久就

走了。”韩焕豹说，修钟表辛苦、

枯燥，需要从早坐到晚，就算有

耐心坐着，性格粗枝大叶也很

难学好。“如今，戴表的人多了，

表的价格也更高，修表的人却

很难找，一批老手艺人上了年

纪，真正技术好的并不多，我们

这行更需要有年轻的力量注

入，如果有精湛的手艺，加上年

轻的头脑，不怕赚不到钱。”韩

焕豹说。

“只有要市场，就不怕没

生意，我想着要把生意做大，

扩大店面，增加经营品种。当

然，老本行也不能丢，如果有

年轻人想学修表的手艺，我也

是非常欢迎的”。韩焕豹说。他

理想中的店铺，是修、售两

旺，既能把生意做大，同时也

能找到手艺传承人。

韩焕豹正在修理手表

我国批发和零售业的统

计报表制度，对纳入定期统计

报表范围的批发、零售企业的

销售（营业）额及从业人员标

准作出了明确的规定。“限上

汽车零售额”，是指限额以上

(年主营业务收入 500 万元及

以上)汽车销售企业的零售额。
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