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挖土制砖，农田变成“大水

坑”；倾倒渣土，良田长出“小山

包”：陶山镇碧山社区涂厂村的

120亩农保田惨遭破坏（详见本

报 7 月 10 日 第 4 版—— 编 者

注）。这不免令人想起鲁迅先生

的话：“惨象，已使我目不忍视

了。”

造成这种惨象的，自然是

急功近利之手。把“便宜”的泥

土制成红砖，煅烧以后出手，一

块就是好几毛钱，一本万利，而

且来钱的周期短，是发家致富

的一条“捷径”；而种田呢，一年

到头，辛辛苦苦，水稻亩产不过

千斤，刨去购买种子、化肥、农

药和雇佣人工的费用，利润所

剩无几。也是利令智昏，就有

人不顾政府禁令，开起非法红

砖窑，执法部门获悉后予以拆

除，过个三五天又死灰复燃，如

此反复，毁田良多。

对于农业来说，田地是可

再生资源；而对于制砖业来说，

田地却成了不可再生资源。从

眼前的利益来看，挖土制砖固

然能够快速发财；而从长远的

利益来看，却只有农业生产才

能拥有“子子孙孙无穷匮也”的

收获。

农业是百业之首，农田是

生存之本。没有了农业生产，

吃饭都成了问题，生命都面临

枯竭，还奢谈什么人民富裕、

国家强盛呢？人们常常赞美花

的灿烂、叶的蓬勃和果的香

甜，独独忘了潜藏在地底下的

根，没有根的健康伸展，树都

活不了了，还哪来的鲜花、绿

叶和果实？然而，总有一些人

在做着本末倒置的事情，轻农

贱农的思想如暗流汹涌，正如

碧山村民说的，“年轻人还有几

个会种田的”，可见，在比较长

的时间里，农业被边缘化了。

这不是说，大家都应该去

种田。现代社会，分工细致，各

行各业都需要有人去做。有人

去管理社会，有人去制造机器，

有人去从事商贸，有人去专司

服务，也该有人喜爱种田。即

便一时没有人喜爱种田，那么，

先把田地保留下来也好啊，如

果现在把田地都给毁了，等将

来有一天，我们的后代需要种

田了，那时该把庄稼种在哪儿

呢？难道真如鲁迅先生所说

的，我们的子孙后代要到外国

去“磕头贺喜，讨一点残羹冷炙

做奖赏”吗？

我国古代有一句俗话：“但

存方寸地，留与子孙耕。”从字

面上来理解，就是要留下一些

田地，让子孙后代有地可耕，有

口饭吃；从内涵上来理解，“方

寸地”就是“心”，是“良心”，要

积德行善，给子孙后代做表率，

而不是唯利是图，贻羞于后。

因此说，守护良田，就是守护良

心。

2013年 12月，中央农村工

作会议提出“让农民成为体面

的职业”的崭新表述。我们相

信，在不久的将来，会有很多人

喜爱种田的。

守护良田，就是守护良心
■金 粟

“自己挣学费”挣的不光是学费
■项建达

近日，正当各高校大学生纷

纷为即将到来的暑假规划轻松

行程时，江苏常州工程职业技术

学院的自动化技术系、体育系学

生却接到了一个特殊的暑期任

务——“爸妈辛苦了，下一学年

学费我来挣”社会实践活动。这

意味着这两个系的学生需要在

将近两个月时间内，凭借自己的

智慧和双手赚取5000元的学费。

在很多学生的眼里，暑假是

一个轻松愉快的可以尽情游玩

的夏季假期。经过一个学期紧

张忙碌的学习，好好放松一下心

情，陶冶一下情操，本无可厚

非。但常州该院却给学生布置

了这个被戏称为“史上最具挑战

性的暑假作业”——自己挣学

费，看起来似乎多少有点不合时

宜且不近人情。所以当这一特

殊任务下达后，迅速成为校园内

大学生们食堂吃饭、寝室卧谈会

上热议的话题。

有人吐槽说，自己挣学费任

务重，“鸭梨山大”，刚毕业的实

习生才拿多少钱，更何况暑假兼

职生？有人直接反对，大学只有

几个长假，何不轻松一点过暑

假！当然，也有赞成者认为，国

外许多大学生都是靠贷款上学，

毕业后工作还贷，国内大学生成

长环境比较舒适，暑期兼职可以

“磨磨性子”。

其实，只要稍作分析就不难

发现，不少人对“自己挣学费”活

动的理解还停留在浅层次问题

上，他们往往只纠结于学生到底

该不该去挣学费以及能不能挣

到足够的学费，而忽视了活动过

程赋予的应有的教育价值。

平心而论，在当下严峻的就

业形势下，5000元对于在校大学

生来讲不是个小数目，在暑期里

挣够5000元学费更不是一件容

易的事。但如果撇开单纯的挣

钱问题，把这次暑期体验活动权

当做融入社会、提升责任意识和

实践能力的一次难得的机会，或

许更为合适，也更有教育意义。

正如该校老师坦言，“赚多赚少

并不重要，重要的是学生换一个

角度看待暑假”。

现在的有些大学生爱面子好

攀比，讲排场重享受，花起钱来大

手大脚，全然不顾父母挣钱的艰

辛和不易。在他们的潜意识中，

父母给的学费、生活费等都是理

所当然的，天经地义的，自己根本

不必也无需言谢。这种寄生虫式

的“啃老”现象，实在是对爱与责

任的一种误解和亵渎，如果不及

早予以根除，将会对大学生今后

的生活造成极大的危害。

说到底，“自己挣学费”是一

个社会化的过程。两个月艰辛

而充实的体验活动，相信大学生

们收获的绝不仅仅只有学费，还

有在社会化过程中的学会担责，

磨砺意志，涵养性情。毕竟，学

生道德素养的提升、责任意识的

增强和生存能力的培养，才是学

校教育的本真。

近日，因双休日开不了空

调，无锡滨湖区民政局宣称

“周六停止办公”（详见本报7

月 7 日第 3 版漫画——编者

注）。民众有偶然性的需要，

部门有必然性的服务，为民办

事，没有任何理由可以推辞，

难怪网友对此议论纷纷，质疑

其“懒政”。

事实真相到底如何，我们

无从得知。据网络消息所称，

是因为“夏天炎热，温度过高

将导致信息系统不稳定从而

影响群众办事效率”，所以“周

六停止办公”。假如这种说法

属实，那我们不免又会产生一

个新的疑问：“影响群众办事

效率”毕竟还有人在办事，能

够给群众一个办成事儿的希

望，再怎么样也可以给群众一

个交代，而“停止办公”，就只

能给群众一个闭门羹了，两相

比较，哪一种做法更合理呢？

一个部门的存在，难免会

出现这样那样的事情，比如信

息系统不稳定啦，电脑老化

啦，员工生病啦，天太热或太

冷啦等。出了事情，不思及时

采取应对措施，动不动就撂挑

子，贴一个通知宣布“停止办

公”，那岂止是“懒政”，恐怕

应该是某些人的官僚主义思

想在作祟吧。笔者曾去一个

加油站给汽车加 97号汽油，

排了十几分钟的队，好不容易

把车开到加油机前面，却只见

上面贴着一张通知：97 号汽

油没货。对于前去办事的民

众来说，无锡滨湖区民政局的

做法与此类同。

如果说无锡滨湖区民政

局这么做，是为了让工作人员

拥有一个完整的双休日的话，

那么这一点笔者是能够理解

的。毕竟，政府部门的工作人

员也是吃五谷杂粮的人，不是

可以全天候上班的机器人，他

们与所有人一样，都有休息

权，都有享受节假日福利的权

利，都有与家人一起过周末的

需要。不过，这只是对个体而

言，作为为民服务的一个窗口

部门，在群众有需求的情况

下，是不该考虑“周六停止办

公”的，它可以采用调休的办

法，让员工轮流值班，保证周

六也能为民办事，像我市的一

些窗口服务一样。

“群众的事，再小也是大

事”，作为为民服务的工作个

体，也不该只想着个人的休息

权利，因为我们除了拥有权利

之外，心中还闪耀着一种精神，

那就是敬业精神、奉献精神和

为人民服务的精神，人民满意

了，社会也就和谐了，这就是

“先天下之忧而忧，后天下之乐

而乐”的真谛。要让政府的服

务像空气和水一样，随时都可

以成为群众安享的资源。

可喜的是，无锡滨湖区民

政局“知错就改”，准备采购电

风扇、空调等设备，恢复婚姻

登记处周六办公了。

广东再出重拳“扫黄”，日前出台《广东省按摩服务场所管理规定》，规定按摩房内不得装门锁，按摩不准熄

灯等。 （陶小莫 画）

又到葡萄成熟季，如何打

开葡萄销路是农户们的心头

事。记者发现，今年我市的大

多葡萄基地一改传统的销售模

式，变“市场销售”为“采摘游”，

同时，靠微信营销推广采摘游，

成为新一代农户卖葡萄的新招

数（详见本报 7 月 8 日第 4 版

——编者注）。

新事物出现之初，总会带

些新奇色彩的。生态葡萄园

（其他特色农产品种植园也不

例外）的种植户诚邀四方客前

来“采摘游”，这是农产品的销

售改变了传统的营销模式，也

算是新事物。

农户种植的目的就是为了

创收，新的营销模式打破了传

统的销售观念，变“市场销售”

为“采摘游”，这不仅仅节省了

人工成本，给自己带来丰厚的

效益，也让游客体验与自然亲

密接触的乐趣，让游客体验“劳

动”的滋味。由此可以预见，

“采摘游”的效益是诱人的，前

景是可观的。

然而，我们在发展新型营

销模式时，可不要忽略了几个

问题：其一，市场的竞争性。当

我们看到“采摘游”的丰厚利益

后，难免会出现一窝蜂紧跟其

上的局面。为了吸引顾客的到

来，种植户们除了搭上信息快

车（利用微信推广等）外，还要

比拼服务是否到位，比拼环境

是否舒适，比拼配套设施是否

完善，甚至还要比拼价格是否

低廉等，拼多了，也可能把自己

给拼得遍体鳞伤的。

其二，风险的未知性。发

展“采摘游”固然是好，但我们

更应该要知道一点，农产品是

极具有季节性的产品。倘在果

实成熟的季节里恰逢连续阴雨

天气，势必会影响顾客的光

临。另外，也有可能因为地域

偏僻等原因，出现种植园前门

庭冷落的状况。那么，当此情

形出现时，我们是否还有其他

的预案？倘一味只注重“采摘

游”而没有其他预案，就难免舍

本逐末了。

其三，营销的可变性。营

销是一门学问，营销并非是一

成不变的。传统的“市场销售”

较之新鲜的“采摘游”来说，观

念上是陈旧了一些，但并非是

没有利益的。“采摘游”和“市场

销售”都只是营销的一种模式，

并不代表“市场销售”可以终

结。而相反的，当多数人看好

“采摘游”时，真正的“市场销

售”则可能因为货源相对少，会

出现货品价格走高的现象。也

因此可能出现“采摘游”火爆但

收效甚少，“市场销售”冷落但

效益可观的现象。

说到底，销售是一种策

略，但并没有哪一种策略是十

全十美的；销售有方法，但每

一种方法都是有利有弊的。作

为特色农产品的种植户在销售

自己的产品时，需要冷眼看市

场，需要找准适合自己的销售

方法。倘盲目跟从，最终吃亏

的只是自己。

销售要找准方法
■胡新华

为民办事
没有任何理由可以推辞

■西小米


