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据介绍，巾仙溪农家乐

除了漂流项目和户外拓展

项目，还种植樱桃、石榴、红

枣等一系列经济作物，既让

游客体验到农事采摘乐趣，

又增加了赢利点。

何调波说，他们争取跟

周边的农业资源合作，按照

就近原则开发农产品项目。

对接农业基地，不仅火

了农家乐，还富了农家，实现

双赢。何调波举例说，农户

拿100株果蔬种苗去市场上

销售，按市场价每株售价1元

计算只能卖100元。如果和

他们对接，则能按每株3元钱

左右的价钱收购。农家乐的

项目丰富了，吸引了更多客

人，同时也为农户减少了传

统采摘成本，旅游项目所带

来的高附加值为农户增收。

目前，巾仙溪农家乐可

谓是多点开花，充分利用周

边的山水和农业资源，实现

水上避暑项目、户外拓展项

目、农业采摘项目的多点开

发。“项目多了，客人消费也

多了，以往最多玩一天，现

在可玩两天并在农家乐留

宿一晚。”眼下，何调波还计

划进一步拓展农家乐内的

水上拓展项目，开发瀑布负

离子登山等项目，开发老中

青三代全面的客户群。

ui bao Tel：6688 6688

瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查瑞安农家乐变脸调查（（（（（（（（（（（（（（（（（（（（（（（（（（（（（（（3333333333333333333333333333333）））））））））））））））））））））））））））））））RR破解“夏季人气爆棚，冬季人少凄凉”难题

巾仙溪农家乐走出户外新路
■记者 项乐茹 实习生 金紫璇

盛夏时节，位于湖岭镇的巾仙溪农家乐迎来了一批批游客。和往年不同的是，他们这次不仅仅来游

泳、漂流、吃农家菜，还可以玩一把卡丁车、骑马、户外拓展等项目。

巾仙溪是瑞城老牌的农家乐了，多年夏季，靠着一弯清澈的溪流，不知吸引了多少城里客。以游

泳、漂流为主的避暑项目，在外人看来人气火爆，生意很好。那么，如今巾仙溪大手笔投入户外拓展项

目，目的何在？记者对此进行了探访。

这两天，以漂流、游泳为主

的湖岭等地农家乐迎来客流高

峰。记者在巾仙溪农家乐发现，

这里不仅有常规的漂流等水上项

目，还增加了不少户外拓展类项

目，让人眼前一亮。

巾仙溪不是玩漂流的吗，怎

么搞起户外拓展项目了？

巾仙溪农家乐负责人何调波

看记者纳闷，道出个中缘由。

从2004年开业以来，巾仙溪

一直以水上漂流等避暑项目为特

色，吸引了不少游客。何调波

说，一到夏天，说农家乐里“人

气爆棚”一点也不为过。他们统

计过，夏季客流高峰时一天能突

破1万人次。

对此，何调波却乐不起来。

因为他们的农家乐水上避暑项目

日均接待能力约5000至6000人

次，已经超负荷运行。“当时有不

少从杭州、上海过来游玩的团队

游客，每团最少100人，由于住

宿条件有限，一个团我们还能勉

强接待住下，再多了就只好婉

拒。”何调波说。

接待能力跟不上，避暑项目

又人气爆棚，何调波和几个合伙

人考虑扩大投入。他们购置了一

批竹筏，计划扩充一批客房。可

是，由于农家乐客房审批有一定

局限，其他避暑设施上投入则收

效甚微。此外，由于避暑项目游

玩空间有限，盲目增加人数还会

影响体验效果。月末清账的时

候，何调波只能感叹“投入和回

报不成正比”。他说，在避暑项目

上投入增一倍，收益却增加有

限，甚至和原先差不多。

与此同时，避暑项目在秋

冬季节就“哑了火”，基础设施

在其他季节只能闲置。

该怎么办？是继续投入避暑

项目，还是发展其他项目？思前

想后，巾仙溪农家乐几个合伙人

决定拓展户外新路。

避暑项目收益有限

客流爆棚却乐不起来

户外拓展项目拓宽客流量
日均营业额提高 20%

经过多个月的筹建，巾仙溪

农家乐投入500多万元的户外拓

展项目，于今年 4 月份正式开

业。以往，天还没热，避暑项目

绝对热不起来。可今年明显有点

反常，没到夏天，巾仙溪就火热

起来了。

射箭、骑马、户外拓展、真

人 CS、梅花桩、卡丁车、高空

溜索……记者看到，2 公里长的

野外拓展项目分布在巾仙溪两

岸，有水上拓展、空中垂降、爬

岩壁等20多种经典户外项目。

市区的陈女士一家和几位朋

友来此体验。“上午来了后，先

体验户外拓展项目，中午小憩一

下，下午接着去漂流。”陈女士

说，以前只有一个漂流项目，一

下子就玩完了，现在可以体验不

同项目，能玩上一整天。

户外拓展项目的开发，解决

了不同季节客流巨大反差的问

题。“以前‘单条腿走路’，现在

是冲刺‘五项全能’啊！”何调

波笑着说，以前客流量过于集

中，都聚集在水上漂流项目上，

难免影响游玩质量；有了户外项

目，实现了客流量的分流，提高

了接待能力。而且，户外项目受

季节影响小，进一步拓宽了客户

群。

据介绍，今年7月份，巾仙

溪农家乐总体客流量增加了三四

万人次，同比增长30%，营业额

也提升了近20%。由于目前周边

地区户外项目基地还不多，巾仙

溪户外拓展营业后，还吸引不少

温州、台州等周边地区企业团队

游客，专门进行团队拓展项目。

对接农业基地
多点开花实现多赢

市农办经济发展科科长
戴其隆：

为什么巾仙溪要走户外

新路？这跟避暑项目的局限

性有关。无论哪种夏季避暑

项目，就算投入再少，夏季照

样火爆，不用愁客流量；反之，

若投入再多，过了季节，还是

没有客人。

该怎么解决？首先农家

乐经营者要避免进入一个误

区，即粗放式利用资源，盲目追

求单个项目量上的增加。湖岭

有多家大大小小的亲水农家

乐，大多停留在漂流、竹筏、戏

水等项目上，农家乐从数量上

讲，还谈不上过剩，但如果继续

复制同一批水上项目，一方面

资源有限承载不了，另一方面

也会造成山寨式的同质化。

因此，不能只局限于在原

有模式下盲目投入。夏天的

场地，过了旺季，闲着也是闲

着，为何不利用起来？好比一

家店铺，早上卖早点，中午卖

快餐，晚上卖锅贴。分时分

段，客人满意，商家淡定。合

理、充分地利用资源，既可以

物尽其用，也不会超过环境承

载力之外。反之，夏天的资源

过度开发，则会因为资源有限

效果不好或者导致反作用。

其次，在原有项目上拓

展，要讲求项目的特色。湖

岭、高楼等地本身山水资源丰

富，先天条件较好，但投入的

硬件设施等项目开发过于低

端，特色不够明显，在与周边

地区同类型的亲水项目竞争

时，就会处于下风。

因此，农家乐经营者在

选择项目时，不要局限在一

个或一种上，而是可以根据

资源、特色全面开发，改变以

往吃一顿饭、玩一玩避暑项

目的单一模式，思考如何在

挖掘自身旅游资源的基础

上，发展出更多别具特色的

体验方式，这也许是吸引更

多城里人走进农家乐，消费

在乡村的直接动力。

[点评]
农家乐应合理开发利用资源

丰富多彩的巾仙溪拓展项目


