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经过前两次创业失败后，

吴哲再次“从零开始”，成立瑞

安麦田网络科技有限公司。

2012 年初，吴哲在浏览国

外网站时，发现了3D打印技术，

被其广阔的发展前景与前沿技

术所吸引，便萌生了进军 3D 打

印行业的想法。

经过短短几个月的研究，他

们做出了第一代产品：这是一台

长 方 体 的 机 器 ，长 30cm、宽

30cm、高 40cm ，就像一个镂空

的小箱子，内部安装了电路芯片

等，在机器里放入环保塑料条，

即可打印出各种类型的产品。

设计出产品后，就交由其同

学的工厂加工，然后放到淘宝网

上出售，每台售价3000多元，比

国内同类产品售价要便宜三成

以上。截至 2013 年，他们一共

卖掉了1000多台3D打印机，除

了公司外，其中也不乏个人或家

庭购买。在销售巅峰期的2013

年初，麦田网络还做到了淘宝同

类产品销后第一名。

3D 打印机这么“尖端”的

概念居然有如此之大的家用市

场，这一点也曾让吴哲感到很

意外，但事实上，正是通过这样

一种“以低价搏市场”的定位与

营销手段，麦田很快通过互联

网实现国内外上百个经销商的

营销布局。

正在产品逐步打开市场的

时候，由于更多地与用户接触，

了解用户的使用感受和反馈，

吴哲与负责生产的同学产生了

意见分歧。负责生产的同学希

望保持目前的产品优势，降低

开销成本，能赚多少是多少；而

吴哲则认为，这一代产品有缺

陷，淘汰是迟早的事情，要想做

大就应该要加大资金投入，研

发新一代产品。

“这是互联网思维和传统

行业的分歧，是不可调和的矛

盾。”吴哲说。于是，吴哲便把

研发的第一代 3D 打印机的技

术资料及产品、注册商标全部

留给了同学，自己带领麦田网

络继续研发新产品。

这时，因为麦田网络的 3D

打印机声名在外，有不少经销

商、风投公司都找上门，对该项

目表现出极大兴趣。经过一年

多时间研发，麦田网络第二代

3D 打印机面世。“我们研发的

这台机器是世界上最小的 3D

打印机。”吴哲端着一台形如电

脑音箱的机器对记者说：它可

以通过 wifi 接口与手机、平板

电脑相连，利用专用的 APP 软

件让 6 岁左右的小朋友都能快

速实现完成造型的操作。点击

打印之后，40 至 60 分钟，独一

无二的模型就出来了……

“其实它就像是一个做陶

塑或者泥塑的玩具。吴哲笑着

说，这几新款产品刚出来，经销

商那边就已经在频频催货了。”

虽然第二代 3D 打印机还未上

市，目前已有多家高科技公司

纷纷来电、来函洽谈合作。

吴哲说，3D 打印机和传统

打印机的工作原理基本一样，它

将原本的文本及图片换成完整

的三维立体模型进行打印输出，

采用分层加工、叠加成型来完成

3D实体打印。“我们的目标就是

想打造一台人人都可以拥有、会

用的‘傻瓜机’。”吴哲说，他希望

自己的 3D 打印机能像 IPAD 一

般进入寻常百姓家。

经过几年努力，麦田先后

研发了第一代、第二代 3D 打印

机，已申请 10 余项专利。此

外，公司产品已通过欧盟 CE 认

证、ROHS 认证，接到美国、英

国、德国等多家高科技公司的

合作意愿，正积极准备进军海

外市场。

吴哲说，公司第二代 3D 打

印机已基本完成研发，预计将

在 10 月份面世，市场售价每台

2888元，其操作将更加简易、人

性化，机械结构、打印成型空

间、打印精度以及打印速度也

将大大提升。

如今的麦田科技已经完全

投身到了 3D 打印机领域，如果

顺利，麦田科技明年会推出一款

专门打印食品的3D打印机。或

许在不久的将来，我们就可吃到

瑞安大学生创造的“打印出来的

巧克力饼干、蛋糕”了。

与合伙人一起讨论新产品研发 形态不一的3D打印作品
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总经理吴哲前，记者只听过3D打印机

的“神奇”，却不曾亲眼目睹。

只见他从电脑模型库里选择口哨

的模型，加入环保塑料条，按下了打印

键，3D打印机便开始运转。随着打印机

“哧哧”高速运转，不一会儿，一个立体

口哨便打印完成了。“用户不会建模也

不用担心，可以连接打印机，在智能手

机和平板电脑上建立自己独特的模

型。另外，我们也有专门适合3D打印

的模型库供用户选择。”吴哲说，目前，

该公司3D模型素材库中已有超过16000多款3D打印模型，涵盖了

电子产品上的小配件、家用小工具、小型玩偶等。

那一群与3D为伍的大学生们,要将“理想”做成“高大上”的玩具

瑞安“麦田”造的3D打印机
淘宝同类产品销售第一名

“不安分”的设计师“插手”软件开发

吴 哲 出 生 于 1978 年 ，

1996 年瑞中毕业后，考上四

川大学就读服装设计专业。

毕业后，他留在成都就业，先

后在成都大业集团、糖酒快

讯、国宝香烟品牌运营公司担

任平面设计、策划、3D 展示设

计师等职。2002 年，一同学

邀吴哲回乡创业。

2003年10月，吴哲与这位

同学成立了温州美城智业广告

公司，生意还不错。有一次，公

司承接了一单生意，一家银行要

做一个公司内部管理软件。为

这单生意，公司特地请一位专

业的程序员来开发软件。软件

做出来了，学设计出身的吴哲

却觉得使用起来很别扭。“专业

的电脑程序员注重的是实用

性，往往忽略其外形和用户使用

体验，而我是学设计的，自然会

更注重体验和视觉效果。”这是

艺术与技术的冲突，“不安分”

的吴哲就想自己试试看。

跟很多男生一样，吴哲平

时也喜欢鼓捣电脑，一来二

去，也学了不少“招儿”。“若论

程序开发，当然不能跟专业的

程序员相比，但如果是在程序

员原先设计好的基础上，增加

更多的人性化功能和设计，那

还是不成问题的。”吴哲说。

经过修改，吴哲终于做出

令自己满意、也让顾客满意的

管理软件。“我是以广告设计

的眼光和用户的角度，去完善

软件原本欠缺的东西。”吴哲

这单生意成功的同时，也让他

意识到传统的广告设计市场

正在发生微妙的变化：传统的

广告设计行业可能会随着互

联网的普及而逐渐弱化。

这个时候，吴哲的脑海中

闪过一个念头。

创办“高大全”网站亏损100多万元

吴哲决心转战新兴的网

络科技行业，因为他那“不安

分”的脑袋瓜里时时会冒出很

多新奇的念头，他迫切地希望

把这些念头都变成现实。

2006 年，吴哲结束了广

告公司，再次和另外几个高中

同学一起成立了温州联盛网

络科技有限公司。他要做一

个面面俱到网站，让所有人都

需要并且喜欢。他们绞尽脑

汁、埋头苦干，几个月后，“易

购生活网”问世了，这个网站

涵盖了太多的内容：购物、小

游戏、网上阅读等。原以为这

个网站会大受欢迎，结果除了

网上阅读量能维持外，浏览人

数增长缓慢。为了让网站维

持下去，他们又开发了“明星

对对碰”、“麦语音”等多个游

戏，网站却一直不温不火。

“感觉支撑不下去了，之

前赚来的、借来的，加起来差

不多 100 多万元启动资金全

部亏进去了，无奈之下，只得

忍痛结束公司。”吴哲说。事

后，他总结了失败原因：创办

网站时，他只有满腔热情，没

有规划，一心只想把网站做得

面面俱到，殊不知这是犯了创

业的大忌。回想起以往，吴哲

说，失败是意料中的事，没有

谁第一次创业就会成功，所幸

他在失败中积累了经验和学

到了专业技能，也为日后的

“东山再起”打下了基础。

要让3D打印机像IPAD一样红

吴哲展示最新款的3D打印机

3D 打印技术有很多种，大

致有激光粉末成型法、熔融塑

料成型法、光敏树脂成型法等

几种，技术原理是无论何种成

型法，都采取原料加层方法形

成 3D 物体，每次打印一层材料

只有0.1mm至0.2mm厚，与2维

打印机相比，3D 打印机多了一

维，即 Z 轴，通过 X-Y-Z 轴的

运动，将原料逐层堆积而成，如

熔融塑料成型法，喷嘴喷出熔

融的塑料丝，承物平台作三维

运动，即可堆积出3D实物。

3D 打印的飞机、枪支和化

石骨骼已经变为现实，但科学

家最近利用 3D 打印技术打印

了第一份真实人类的心脏。美

国华盛顿国家儿童医学中心的

儿科心脏病专家劳拉·奥利弗

瑞表示，心脏副本对于练习复

杂手术来说是非常理想的对

象，它使得手术外科医生能够

看清他们要进行手术的精确解

剖情景。该 3D 打印心脏样本

是由塑料制成，是患有不寻常

并发症病人的心脏的精确解剖

副本。近期,美国纽约康奈尔大

学的研究学者 3D 打印了一只

人工耳朵，并向其植入了来自

奶牛的细胞进行培育。

新闻链接 3D打印技术原理和市场前景


