
时下正是酷夏，走入环球鞋业生产车间，工人们正

在为生产新一季的胶鞋产品紧张忙碌着。

“用色大胆，面料舒适，整体设计人性化。”在生产车

间里，相关负责人向记者一一介绍起环球鞋业的产品风

格。

1988年，环球鞋业落户仙降街道工业园区。其生

产的“环球”牌布面胶鞋分为运动、休闲两大类七大系列

100多个品种，畅销全国各地，并远销北美、欧洲等国家

和地区。

该负责人告诉记者，随着人们生活水平的提高，胶

鞋消费由物质层面的功能消费开始转向精神层面的审

美消费，特别是女鞋和儿童鞋，对时尚穿着有着更高品

质需求，不少企业看好这个市场，纷纷入市，这使得胶鞋

市场一度出现品牌泛滥和产品同质化的竞争态势。

“品牌要赢得生存和发展，必须要有自己的核心技

术产品。”经过细分市场，环球鞋业把心技术锁定在市场

潜力最大的儿童鞋上。

“在我们的产品体系中，儿童鞋占了近 50%的份

额。”据介绍，环球鞋业还一直在核心技术产品上推陈出

新，在颜色和面料上不断汲取最新时尚元素，产品推出

后市场反响良好。

借助销售渠道的完善，环球鞋业快速成为胶鞋行业

的佼佼者，年生产能力超过 1000 万双。并形成了高、

中、低档产品齐全，热贴合、冷粘、注塑工艺并举的生产

格局，各项经济技术指标位居国内胶鞋行业前列，具有

一定的知名度。

近年来，华建尼龙在发展上又遇到了新难题——尼龙制造企业慢慢增多，民用

尼龙市场份额以及利润空间正在逐步降低。

“与其做困兽之斗，不如主动开拓新的应用领域！”2013年，华建尼龙再次在专

利上实现突破，将生产领域延伸到工业领域。

“相对于服装领域的尼龙产品，工业领域对尼龙的强度、韧性、阻燃性能有着更

高的要求。”据悉，华建尼龙所研发的电器插件原料，已成功地实现了从民用产品到

工业产品的延伸。

目前，华建有3条生产线，每天生产150多吨尼龙产品，而其中有条生产线已着

手小批量生产工业用途尼龙，华建尼龙专利电器插件产品的原料月产量达30吨。

对此，施志锵认为，市场经济存在着激烈竞争，企业都希望自己的产品占领市

场，要实现这个目标，就要及时申请专利，使自己的发明创造得到国家法律的保护，

否则，自己的发明创造谁都可以使用，自己的的产品谁都可以仿造，那么就失去了

持续占有市场的机会。

截至目前，华建尼龙申请和拥有的自主知识产权的专利数量达20件。包括发

明5件，实用新型15件，其中8项专利实现了规模化生产。

效率实现倍增，产量大幅提升，用工显著减少……这是华建尼龙重视专利效益

所带来的成果。有了专利，发展才更有后劲。这已逐渐成为华建尼龙创新发展的

座右铭。正因为对此深刻的认识和挖掘，企业发展才得以优势突出，赢得效益。

稳达目前开发并批量生产了1000多种车型、3000多种规格的汽车减振器。其

中，连杆是减振器的必要零部件，通过连杆的活塞做功能够带动减振器起到减振效

果，因此它是一个运动频繁、技术要求高的部件。而稳达在连杆加工方面的装备技术

在国内处于先进水平。

走进连杆车间，机器的轰鸣声不绝于耳，在众多设备间，记者发现一些造型奇特

的机器，由灰色、深蓝色、棕色等不同颜色“混搭”而成，且形态各异。

“这些是由我们自己将多台磨床组装而成的，每台磨床都是从美国进口，一台价

值80多万元。”公司技术总监王忠亮介绍，同类型的国产磨床价格在30万元左右，但

因担心国产设备在工艺精密程度上达不到公司要求，为了保证产品质量，稳达不惜在

设备上加大资金投入。

在这些组装设备前还留有一块空地，岑康康解释这是为即将购入的自动化设备

腾出空间。

“公司准备在此投入24台设备，分别用于连杆两端加工。以前，将连杆一端加工

完毕后，必须由工人转移至另一台设备加工另外一端；而现在，分别加工连杆两端的

两台设备间将有一只机械手连接，减少了工人劳动量。如此一来，随着自动化生产的

推进，1名工人最多可管理12台设备，公司产能将大幅提高。”岑康康说。

记者在现场看到，连杆加工完毕后还要送入9米长的连杆超声波清洗机内，通过

超声波、喷淋、烘干3个步骤好好“洗个澡”。王忠亮表示，该设备共投入120多万元，

由稳达委托供应商定制，可以有效清洁连杆表面的污垢和油渍。

同时，记者还注意到，稳达不仅在生产方面不断向先进制造看齐，而且总装过程

均在无尘车间内进行，最大限度保证了产品的高质量。

走进金龙自控厂区，可以看到空地上摆放着一个

个集装箱，这些集装箱有窗户有门，就像“铁皮屋”。

余金海一边打开集装箱门，一边给记者“科普”：

“这样一个集装箱就是我们一套采油地面成套设备产

品，可不是‘铁皮屋’，20平方米的空间能容纳阀门、

仪表、压力管道、泵等各类设备。”

“我们把采油泵的零部件在公司里组装好，再发

货，这样省去了到油田现场组装的麻烦。”余金海说，

油田一般在人烟稀少、环境恶劣的地方，将设备放在

这样的露天环境下，会缩短使用寿命。而将成套设备

安放在集装箱内，显然更符合油田使用环境与快速安

装要求，还能实现远程控制，达到无人值守、机器换

人、减员增效的目的。

据介绍，公司还组建了一支30余人的专业服务

队伍，为客户提供优质的设备安装、运行及中间故障

维修一条龙服务。像这样周到细致的服务已经成为

金龙自控抢占商机的法宝，让其在激烈的市场竞争中

领先一步。

高品质以突围 多领域以深耕
华建尼龙：“专利砝码”为企业发展“点睛”

■记者陈丹丹

在浙江华建尼龙有限公司（以下简称华建尼龙）宽敞明亮的车间里，伴随着

一台台先进设备的运转，如芝麻般大小的白色颗粒汩汩而出，偌大车间里，虽鲜

见员工身影，但整个生产场面堪称“红红火火”。

“这些白色颗粒就是尼龙6切片，是我们公司的主打产品。”华建尼龙副总

经理施志锵告诉记者，处在创新发展中的华建尼龙，始终紧握知识产权的“利

器”。也正是依靠着行业领先的专利技术，华建尼龙不仅成功迈入高端产品市

场，更是打开了工业应用尼龙领域的“大门”。

在生产车间内，施志锵顺手抓起一把白色颗粒对记者说：“别看这些尼龙切片

‘其貌不扬’，里头的科技含量还真不小。”

据了解，虽被冠上了高分子材料的头衔，但尼龙切片却与我们的生活息息相

关。它被广泛运用到了服装、包装等各个领域，比如翻开衣服标签，在面料成分中，

你如果看到其中一项为“锦纶含量”，就说明这件衣服含有尼龙6切片。

施志锵介绍道，华建尼龙自2002年创立以来，一直定位中高端市场，然而随着

市场需求的变化，人们对尼龙产品的物理性能要求越来越高。“如何‘化蛹成蝶’，从

中高端迈向高端，成为企业面临的最重大的难题。”

通过不断摸索研发，一种“生产高性能尼龙6切片添加剂的工艺配方”研发成

功，并于2012年获得了国家发明专利。

“这项发明专利不仅令华建尼龙成功迈入高端市场，还让产品附加值提高了

5%。”施志锵说，有了这项技术，尼龙6切片的染色率达到98％，可纺性达到99％，

这对下游企业来说极大提升了材料使用率。同时，这项发明专利也成功取代了进

口尼龙，其优质的高性能成为许多客商的不二选择。

专利使华建尼龙的创新成果得到了有效保证，尤其是一些有核心价值的专利，

还给企业带来了极大的经济利益。

“我们的产品在质量缺陷方面，比如纺丝断头等，比其他厂家明显减少，染色的

程度更鲜艳，所以增加了产品在市场的竞争能力。”据施志锵介绍，该公司的产品在

市场上其他同类产品售价高个数百元，但并没有影响销量。

拼技术拼服务竞争优势升级
金龙自控：10余年做成油田服务一条“龙”

■记者张苡铭

从生产阀门到生产采油地面成套设备，从最初 586万元到

去年的1.81亿元，12年产值翻了30余倍……这些变化，让浙江

金龙自控设备有限公司（以下简称“金龙自控”）连续两年稳坐瑞

安工业50强企业宝座。

技术领先、服务到位，是记者走访金龙自控时的最大感触，

并步步累积成为企业的核心竞争优势。目前，公司产品已是大

庆、胜利、新疆等全国各大油田眼中的“香饽饽”，在行业中享有

很高声誉。

日前，在占地仅18亩的金龙自控厂房里，有巨型

储水罐、污水处理罐撬、注水泵撬、过滤器撬等零部件

组成的多台成套设备整装待发，运往各大油田。

金龙自控创立已有12年，是一家致力于为油田

转型升级服务的企业。

在公司创立之前，1993年至2003年之间，总经

理余金海一直从事阀门生产，可以算得上是一名“老

阀门”。

“当时产值规模最大达到 2000 万元，但因产品

附加值低，企业一直做不大。”余金海说，2003 年 7

月，他成立了金龙自控，陆续投入600多万元，开始研

制技术与价值更高的各种油田自动化成套设备。

目前，金龙自控已形成泵、阀门、油田计量装置、

水处理装置和智能通井装置五大系列，200多个品种

规格的产品。高技术产品让公司产值一路上升，从成

立之初的 586 万元产值，迅速增长到去年的 1.81 亿

元，12年间翻了30余倍。金龙自控也成功跻身2013

年度、2014年度瑞安工业50强企业之列。

在金龙自控，创新产品比比皆是：XDY多井式油

气计量装置先后获得瑞安名牌产品、温州名牌产品、

浙江名牌产品等荣誉；油田含油污水精细处理装置、

涡旋式多介质过滤器通过瑞安市重大科技计划项目

验收，并入选浙江省工业新产品……目前，公司已拥

有国内发明专利6项，英国发明专利1项，实用新型

专利11项。

创新是企业快速发展的核心动力，余金海深谙

此道。据介绍，公司现已建立浙江省技术研究开发

中心，拥有30多名研发技术人员。技术研发费用逐

年递增，近3年来累计投入1983万元，其中2014年

投入776万多元，占年度销售收入4.27% 。

除依靠内部技术研发外，公司还积极从外引进

新技术，与中国石油大学、华东华南理工大学、杭州

电子科技大学等高等院校进行技术研发合作。

“油田深井智能通井系统”项目就是由金龙自控

与杭州电子科技大学强强联手合作的，该项目产品

基于深井数字信号传输技术，实现电动智能通井，大

大缩短通井作业时间，提高作业成功率，减少作业时

间及费用，深受采油公司欢迎。

演绎“一条道走到底”的坚守
稳达减振器：专注内功修炼，向德国制造看齐

■记者张苡铭/文 王志/图

坚守是一种力量。一辈子坚持只做

一件事的人，一定会成功，并且会成为一

个强者。

浙江稳达减振器有限公司（以下简称

“稳达”）就是这样的强者。创立近 20年

来，稳达一直专注汽车减振器的设计、研

发、制造和销售，以“一条道走到底”的坚

守，不断推陈出新，升级发展；不求做大，

但求做强、做精、做稳。近日，记者走进稳

达，一探这家企业平稳发展的内生动力。

走进稳达行政楼，十几个金色大字让记者为之眼前一亮：“德国人能做到的，我们为

什么不能？”敢于向德国制造看齐，甚至叫板，这需要何等的魄力？

其实，从稳达身上，我们已然能够看到一种坚守钻研的精神。从1996年创立开始，

稳达就一直专注于汽车减振器制造，未有偏离，20年的心无旁骛让人钦佩！

不过，在公司执行董事兼总经理岑康康看来，这还远远不够，“之所以全世界公认最

好的机器是德国制造，是因为德国人能够两三百年专心地做一件产品，这种务实精神最

值得我们民营企业学习，墙上的这句话也早已成为全公司奉行的座右铭。”

向德国制造看齐，这在稳达已不是一句简单的口号，而是化为切实的行动。

且不说公司已通过ISO/TS16949：2008国际质量体系认证，凭借优异的产品质量，

成功将稳达减振器推向国际市场，而且公司计划今年投入2000万元引进自动化设备，进

一步夯实企业发展的内功，打造技术更强、性能更好、质量更优的减振器产品。用岑康康

的话说，“质量，质量，就是永远把质放在第一位。”

“以质量为首”这句话在记者参观稳达生产车间时，也是深有感触。每个车间的墙壁

和柱子上都挂着“质量意识在我心中，产品质量在我手中”等生产标语，时刻提醒着稳达

人在产品质量上不容有丝毫马虎。这也难怪，稳达从成立至今，从未发生过因产品质量

而导致的合同纠纷和客户索赔事件。

另外，人才是企业的根本，企业内功的提高也离不开人的修炼。一方面，稳达通过思

想意识、基本技能、专业化知识等培训，加强员工各方面素质的培养；另一方面，公司正在

与浙江工贸职业技术学院、温州职业技术学院、瑞安市第二高级职业中学等院校洽谈成

立稳达基金，并提供实习岗位，既为学生提供拓展人生的舞台，也为企业培养专业技术性

人才打下基础，该项计划将于今年年内或明年初实施。

顺势而行才能有所为
环球鞋业：让产品成为市场开拓的“金钥匙”

当一个企业发展到一定程度，新的目标怎么定，怎

么走才能更加健康持续是每个鞋企必须冷静思考的问

题。

显然，在资源紧张、品质竞争的今天，鞋企更多的是

需要重新洗牌，应该从企业经营模式、效率、产品质量上

下功夫，而不是仅仅停留在价格战、资源战上。

环球鞋业认识到，在激烈的市场竞争形式下，以品

牌价值来赢得市场是个不错的选择。因此，环球鞋业通

过不断努力，实现从“数量经济”向“品牌经济”转变，公

司的品牌建设经历了“质量立企”和“品牌兴企”两个阶

段，连续实现中国橡胶工业协会质量授信产品、浙江省

名牌产品、浙江省著名商标的品牌战略目标。产品品由

国家化学工业胶鞋质量监督检验中心常年跟踪，国家质

量监督抽查连年合格，被中国质量报、中国质量信息网

列入胶鞋质量红榜。

“此外，企业必须对消费者的需求变化高度敏感，并

在企业产品中作出快速回应，才能适应这一市场形

势。”如今的市场，消费者需求更多样、个性化，并对何

为好产品有自己的判断力；且电商、商业综合体等新渠

道分流了客流，重构了渠道结构……

“市场竞争很激烈，曾经风光无限的连锁专卖模式

高库存、高风险弊端逐渐彰显，渠道模式的革新势在必

行。”为此，环球鞋业开始布局电商，在巩固提升现有的

连锁专卖销售网络的同时，加强布局电子商务，以其更

加科学地架构营销网络、抢占更多市场销售份额。

“变化随时都在发生，尤其是鞋这种和时尚亲密接

触的行业，只有关注时代的变化，顺势而有所为，才能生

存发展。”据悉，目前环球鞋业在已在天猫、京东等主流

网站上开辟了另一方“销售天地”，每天可卖出5000多

双胶鞋。

■记者陈丹丹

产品是企业的脸面，企业产品的更新换代直接反映出企

业的技术实力和科研水平。产品也是企业和市场的桥梁，是

品牌和消费者之间的纽带。

对于浙江环球鞋业有限公司（以下简称环球鞋业）来说，

“鞋”，就是企业的脸面，一头连着市场，一头连着消费者。

从“中高端”迈向“高端”
专利让企业站稳市场

由民用转型到工业领域
专利让产品更加多元化

德国制造贵在练好“内功” 自动化生产1人可管12台设备

12年产值翻30余倍

2014年研发投入776万多元

一条龙服务赢商机

核心技术产品赢市场

顺应时变赢得发展时机
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