
瑞安支行 66816251 1 瑞安市安阳新区罗阳大道1301号

理财产品

惠添利2324号

惠添利2325号

惠添利2326号

惠添利1031号
（惠安心）

理财期限

40天

90天

180天

91天

起售金额（元）

5万/30万

5万/30万

5万/30万

5万

认购期

8月3日-8月5日

8月3日-8月5日

8月3日-8月5日

8月3日-8月6日

到期日

2015.9.15

2015.11.4

2016.2.2

2015.11.6

预期年化收益率

4.8%-4.9%

4.8%-4.9%

5.0%-5.1%

4.20%

每十万到期参
考收益（元）

526.02

1183.56

2465.75

1047.12

宁波银行汇通理财精品推荐榜
优质理财 稳健收益

2015年8月3日 / 星期一 / 责任编辑 / 夏盈瑜4 财富榜

“众筹”通常是指人们在

互联网上的一种合作行为，汇

集一定的资金以支持其他人

或组织发起的某项行为。

2014 年，众筹行业在国

内经历了高速发展期。据艾

瑞咨询统计，2014 年中国权

益众筹市场融资总规模达到

4.4亿元，京东众筹、众筹网、

淘宝众筹、点名时间和追梦网

这五家平台融资规模总额达

到 2.7 亿元。截至 2015 年 2

月28日，国内累计成立137家

众筹平台，其中 12 家主要商

品众筹平台 1 月份成功众筹

数为 444 个，筹款金额达到

1.16亿元，活跃支持人数超过

14万人。

然而，就在众多众筹餐

厅、咖啡馆应声而起时，如何

保本、盈利乃至发展的质疑声

也是不断。“目前众筹市场已

经进入快速发展阶段，但相对

于国外成熟的众筹市场，我市

还处于青涩阶段。主要存在

三大挑战：一是创新产业不成

熟，投资人对创新的支持理念

需要培育；二是项目筛选机制

不健全，缺乏科学可持续的项

目筛选机制；三是投融对接效

率不高，一些平台依旧沿袭电

商的团购和预售模式，未能发

挥出众筹的互联网优势，与国

外众筹业还存在较大差距。”

业内人士认为，众筹平台不仅

仅是撮合成交，更多的是为创

业企业和投资方提供所有与

众筹相关的配套服务。

业内人士指出，在众筹成

风的大背景下，很多创业者另

辟蹊径，赋众筹于更多的意

义，比如慈善、比如创业，使之

拥有更多的粉丝与客户群。

或许，赋予众筹更多意义的行

业，在吸引消费者的同时，也

会带动整个产业的上升。

素食馆热衷做公益 咖啡馆里办起培训班

两家餐馆和他们的创意众筹

一家素食馆，通过众筹，不仅招募到40多位股东，还承诺将日后的三成盈利拿出来做慈善；还有一群

年轻人，以众筹方式开设了一家咖啡馆，而在这家咖啡馆，消费者不仅可以喝到咖啡，还可以在这里学英

语、绘画，一家普通的咖啡馆摇身一变，成为年轻人创业的孵化器。

近来，在我市，又出现了两家别具风格的众筹店。他们的众筹模式如何？盈利情况几何？让我们一

同去看看——

■记者 陈成成/文 王鹏洲 王志 /图

近日，位于市区阳光北路的

欧丽舍素食馆门口，多了个免费

伏茶点。不少从万松山登山下来

的人，都能顺路来这里喝一杯茶

解解渴。

“这是欧丽舍素食馆完成众

筹模式后的一个新举措，以后三

伏天，每天都可以来这里喝免费

伏茶。”欧丽舍素食创办人高普军

说。

欧丽舍前身是一家茶餐厅，

在瑞安开了 10 多年了，生意不

错。这两年经济不景气，影响了

餐饮业的生意，高普军转型开起

素食馆。去年9月，欧丽舍素食馆

亮相以来，餐厅的人气很旺，但素

食馆成本高、利润微薄，尽管经营

了一段时间，但没赚着什么钱。

高普军冒出一个想法：能否以众

筹模式，为餐厅带来转机？今年4

月15日，欧丽舍素食馆召开筹备

会，从5月1日开始招募，短短一

个月就招募到42位股东，每位股

东出资2万元入股。

“我们采取的是‘大股东+众

筹’模式，我是大股东，占餐厅

55%股份，剩余的股份通过众筹

方式筹集。”高普军认为，如果是

单纯的众筹模式，运营起来可能

难度很大，而“大股东+众筹”模

式，有大股东的介入会在经营管

理上更有责任心，执行力更强，而

小股东的吸纳则能给餐厅奠定更

丰富的人脉资源、带来更好的传

播效果。“我认为，这是现有众筹

模式中，可操作性最强的一种方

式。”高普军说。

6月6日，欧丽舍素食馆召开

第一届股东大会。会上，股东们

一致通过将日后餐厅盈利的三分

之一用来作慈善，三分之一用作

餐厅的发展资金，剩余的三分之

一作为股东分红。

“吃素的人多一份善心，而通

过一系列的公益活动，不仅能提

升餐厅的人气与影响力，也能增

强员工间的凝聚力。”高普军说，

自众筹以来，欧丽舍素食馆的股

东已先后开展了慰问孤寡老人、

登万松山捡垃圾等公益活动，这

些活动都是股东自发组织的，所

有的经费也是股东自己筹集的，

因为餐厅目前还没有盈利。股东

们的善举，无形中为欧丽舍素食

馆带来了人气，加之多名股东同

吆喝带来的客源，众筹一个月以

来 ，客 流 量 相 比 之 前 增 加 了

20%。

高普军认为，这都是众筹带

来的效果。通过众筹，不仅为素

食馆带来资金与人气，也带来好

口碑。“有时候客人多，服务员忙

不过来，股东们就会自发前来做

义工，现在我们素食馆氛围非常

好，而且我们每个月都会召开一

次股东大会，通报收支情况。如

果股东有什么建议，都可以在股

东大会上提。”高普军说。

尽管素食馆属小众餐饮，但

高普军对众筹后的素食馆很有信

心。他认为，要做好素食馆就需

融入文化。而素食文化，不仅体

现在简洁、素雅的装修风格上，更

需要货真价实的特色菜品去做口

碑，同时也需要重视经常性的素

食文化宣传工作，提高全社会的

素食文化知识水平，引导消费，促

进健康。

高普军说，如果欧丽舍“众

筹”模式取得成功，他们还有可能

再众筹一家新的素食馆。

位于安阳路的E咖啡，乍

看之下，与瑞城很多咖啡馆无

异，但这也是一家别具风格的

众筹店。一进门，眼尖的人可

能就会察觉到其不同之处。

除了休闲的氛围，这里还时不

时聚集着一群又一群不同年

龄段的客人。7月29日下午，

记者来到咖啡馆时，二楼五六

名学生，正聚在一起练习英语

口语，而他们的老师许彬正在

一旁轻松又认真地为孩子们

上课。

许彬是 E 咖啡的众筹股

东之一，他的另一个身份是我

市一家英语培训机构的负责

人。“把英语培训办到咖啡馆

来，我可能是瑞城第一人。”对

于自己的这一举动，许彬颇为

“得意”。按照传统的思路，要

办培训班，需租一块场地，摆

上桌椅，正儿八经地给学生上

课。而许彬的英语培训却设

在咖啡馆，可以一边喝咖啡，

一边学英语，其轻松的氛围让

学员倍感新鲜。

另一位众筹股东张飘飘

一直想拥有一间属于自己的

画室，但创业所需的资金让她

望而却步。成为 E 咖啡众筹

股东后，她就可以免费使用咖

啡馆的场地进行绘画教学。

“80、90后的年轻人正处于创

业的初期，最难解决的便是资

金问题，成为咖啡馆众筹股东

之后，我可以免费使用咖啡馆

的场地，也为咖啡馆带来了客

源，一举两得。”张飘飘说。

傅成龙是 E 咖啡馆的负

责人，也是众筹活动的发起

人。他坦言，他想办的咖啡馆

绝不是普通意义上的咖啡馆，

“我希望把咖啡馆打造成一个

平台，通过各个股东的特长，

吸引不同的人群，这在一定程

度上不仅给咖啡馆做了免费

广告，同时也增加了客流量。”

“许多人可能十几年、几

十年都在从事一个行业，他们

也想从这个行业里走出来，看

看新的领域，而E咖啡这样一

个平台，恰恰满足了我们二次

创业的需求。”提到E咖啡，股

东们笑称：“5000元的投资就

是我们二次创业的启动资

金。”

据介绍，E咖啡的众筹模

式也是“大股东+众筹”，不过

相比前文提到的素食馆，大股

东的股份更高占90%，其余的

10%股份，计划招募 20 名股

东，目前已有 13 名股东成功

入股。“每股5000元，虽然分

到咖啡馆红利很少，但可免费

使用咖啡馆里的资源，完成创

业梦。”傅成龙说，目前已经入

股的股东来自各行各业，分别

从事外语、绘画、医疗美容等

行业，这些股东的到来，为咖

啡馆带来了人气，据他估算，

客流量比之前增加约20%。

“有些人创业需要资金，

也有人有资金却苦于没有好

的项目，如何找到二者的契

合点，让 E 咖啡建起这样的

平台。”傅成龙说，他们做的

平台，类似于一个草根孵化

器：传统的创业是固定的场

所，固定的人群，固定的思

维，而现在是“互联网+”的时

代，这恰恰需要更开放的思

维和平台。

三成盈利将用来做慈善
40多位股东的众筹素食馆

咖啡馆里办起培训班
众筹咖啡馆变身草根创业孵化器

众筹模式持续走热

EE咖啡馆绘画培训现场咖啡馆绘画培训现场

有40名股东的素食馆


