
112016年3月31日 / 星期四 / 责任编辑 / 金晓锋 / 编辑 / 金邦寅财富榜

如何更好地赢得同学会的认可，

是策划公司、旅游公司必然要面对的

关键问题。随着市场日趋激烈，不少

公司往精细化服务发展，以谋求在市

场中占有一席之地。

过去，“三人行”虽然也有提供晚

会服务，但过于简单、流于形式。当

下，不管从形式上，还是从内容上，“三

人行”都费尽心力，不时跟同学会组委

会进行沟通，挖掘同学间的故事、亮

点，策划一场有温度的同学会。

比如，收集大家当年的照片，制作

成展板；收集当年的文具、生日礼物、

作业本、日记本，并重新定制了当年的

校服等。晚会现场还会设计颁奖典

礼，颁出各种具有恶搞精神的奖项，营

造了同学会既不失幽默、又不失温暖

的氛围。

在细节服务上，不少公司都提倡

人性化。“同学们时隔多年未见，会存

在认识却叫不出名字的尴尬，我们则

为每人制作了胸牌，避免了这份尴尬，

也拉近了同学间的关系。”张丽梅说，

着重突出对老师的感恩环节，在校园

里铺上红地毯，播音乐、放礼炮，给老

师献上鲜花。

“针对2日游的同学会，在第一天

晚会高潮后，第二天我们基本以慢节

奏为主，让大家睡到自然醒。”郑存照

说。

游戏也是增强同学间活动的重要

环节。绿森户外运动俱乐部负责人周

先生说，活动需要不断地推陈出新，结

合当下热门推出类似于“奔跑吧！兄

弟”的活动，令参与人员开心地相聚一

起。

同学会所带来的餐饮、住宿、策

划公司、旅游等经济效益外，其衍生

的一系列产品也逐渐走俏。“根据客

户要求，我们会提供服装、纪念杯等

产品，服装一般通过网络渠道购入，

价格从几十元到上百元不

等，而一些客人也会自己

直接前往瑞安商城

购买，这些也带动

了市场需求量。”张

丽梅说。

重温青葱岁月，请专业团队策划，流行边开边旅游

你想象不到的“同学会经济”
■记者 潘敏洁

清明假期将至，不少“班级”趁着这个小长假举办同学会。眼下同学会越来越流行，搪瓷杯、红领巾、创意集体

照……与过去聚会不同，新型同学会早已霸屏微信朋友圈。

为了留下珍贵的青春回忆，不少“班级”更是花“重金”邀请专业的策划公司为他们“私人订制”。除了策划公司

以外，同学会经济也推动了酒店、旅游业、纪念品、个性服装等相关产业链的发展。可以说，同学会“私人定制”的兴

起，让同学会经济成了一片新蓝海。

从自行操办到做“甩手掌柜”

“筹备了 1 个多月的同学会，过几

天要开启帷幕咯。”说起与十多年未谋

面的高中同学们聚会，陈女士既忐忑，

又兴奋。

80 后的陈女士，初中毕业于原上

望三中，毕业已有13年。今年1月，她

被拉入刚建立的同学群，在闲聊中，大

家都表示“多年未见何不找个机会聚

聚”。这个提议受到热捧，经过商量，大

家一致决定办一场有意义的聚会。与

过去劳心劳力不同，这次他们都做起了

“甩手掌柜”。

“以前，我们开过初中同学会，当时

上交的经费、活动安排全部由我们几个

同学安排，不但琐碎，活动安排也无外

乎吃喝、K歌，显得很没劲。”陈女士说，

这次看到朋友圈被刷屏的新型同学会，

大家一致同意将活动全权交给策划公

司打理。

“大家都忙着工作，想主题、策划游

戏也没那么多点子，交给专业策划公司

一举两得。”陈女士说。

“我们的同学会特别有意思。”说起

今年农历正月里那场高中同学会，市民

金先生赞不绝口。他说，当时安排了2

日游，首日去母校，穿着统一服装、戴上

红领巾体验了当年的课堂氛围，并拍了

创意集体照，接着集体去台州，在当地

的酒店举办晚会，大家一起旅游观光，

让人仿佛回到了校园时代，感觉非常温

馨。

整场同学会下来，人均花费 1000

多元，开销不算便宜，但对金先生和他

的同学来说，这场同学会摆脱了传统聚

会的大吃大喝，重温了单纯的同学情

谊。

酒店、农家乐订单不断

随着同学会经济兴起，酒店、饭

店承接同学会活动也不断升温外。

“从去年以来，酒店接到的同学会订

单翻了好几倍。”瑞安市花园餐饮娱

乐有限公司常务副总经理陈美娇说。

雅林现代农业园相关负责人同样

表示，近年来，同学会订单有所增长，

多为AA制，2000元/桌的酒席最受欢

迎。

据介绍，花园大酒店特意开设了

两个专为举办同学会的大厅，可容纳

10 桌酒席，内设音响、舞台等。同时，

该酒店还免费提供啤酒、场地布置

等。“一场同学会一般有四五十人，开

席四五桌酒席后，其余酒桌则被布置

成茶话会，在晚宴开始前，大伙可以三

五成群，畅谈往昔一番。”陈美娇说。

而相比于 70 后、80 后，60 后同学

会更偏向于节俭风，一些酒店则会提

供额外服务，简单地对会场进行布置，

营造一下热闹氛围。

策划公司争食“蛋糕”

眼下，同学会从自行操作到交给专

业策划公司打理，类似的情感营销一站

式服务蛋糕也越来越大。

市三人行户外运动有限公司于去年

4月份开始，主打以同学会策划为主，并

改变了以往单一的户外旅游模式，推出

了一条龙服务。据了解，仅2月份“三人

行”便策划了40多场同学会，3月份平均

每周有2至3场同学会，订单量排到了5

月份。为抢占周边城市的市场，“三人行”

还在平阳开设了分店。

“随着同学会越来越流行，同学会‘私

人定制’是大势所趋。”“三人

行”负责人张丽梅说。

据介绍，新型同学

会的客户群体以70后、80后为主，尤其是

70后的人群，他们阔别校园甚至有长达

30多年之久，对往昔的同窗情谊更是分外

留恋，并且这个年龄段的人群正值壮年、大

多事业有成，令他们更加渴望找回一些以

前的记忆。

面对这个诱人的“蛋糕”，我市的一些

旅行社也按捺不住了。“为顺应市场变化，

我们逐渐往旅游产品多样化发展，比如

举办同学会，不仅提供旅游项目，还专门

策划重温校园、晚会等活动，为消费者带

来了边旅游边开同学会的服务。”瑞安市

顺达国际旅游服务有限公司董事长助理

郑存照说。

2014年以来，“顺达”接到的同学会

订单量逐渐增多，尤其是年关，工作人员

忙得脚打后脑勺。“年关前后，散落各地的

同学难得集聚，成为举办同学会的井喷

期。”郑存照说。

相比带团旅游，同学会式旅游，旅游

公司要投入的人力、物力多很多。比如，2

日游活动，公司派3名工作人员就足以应

付，而边旅游边开同学会则需要加倍人

手，负责晚会策划、组织游戏等。郑存照

坦言，虽然成本加大了，但同学会式旅游

相比普通旅游，含金量要高很多，这也是

同学会市场日益火热的原因之一。

据介绍，策划机构需要负责前期的

环节设置、服装定制到联系车辆、预订酒

店，再到后期的制作纪念片、纪念册等内

容，最终价格也与所选择的服务项目数

量、档次也会不同。其实，比起传统聚餐

来，“私人定制”分摊的价格并不低，

但策划机构有针对性地设计环节、

情境，能让参与者最大限度地放松

身心，性价比还是挺高的。
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