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■记者 金邦寅 文/图

“3D打印非常需要想象，而我们的3D打印机则可以将孩子

们头脑中想象的任何东西转换成实物。”昨日，瑞安市麦田网络

科技有限公司（以下简称“麦田科技”）总经理吴哲指着最新研

发的ICEMAN3D打印机说，今年赶上了国内中小学生“创客课堂”

教育市场蓬勃发展的好时机，预计今年的销售额有望突破2000

万元。

回忆创业经历，70后的吴哲感慨地说，一路走来并不是一

帆风顺的，你会经历数周或数月的挣扎，你会遇到令人生畏的

事情，你会感到压力山大，你会遇到财务不稳定的状况，但你需

要始终坚持创业、奋斗、财富的梦想。

广告设计师“转站”软件开发

创业创新孵化梦想 14

麦田：将3D打印送进学生“创客课堂”

2014 年 10 月，经过一年多

时间研发，麦田科技第二代3D打

印机面世。

“3D打印原理就是将原本的

文本及图片换成完整的三维立体

模型进行打印输出，采用分层加

工、叠加成型来完成 3D 实体打

印。我们的第二代3D打印机可

能是世界上最小的3D打印机。”

在麦田科技的展览室，吴哲端着

一台形如电脑音箱大小的机器告

诉记者：它可以通过 wifi 接口与

手机、平板电脑相连，专用的

APP 软件，让 7 岁左右的小朋友

都能快速实现完成造型的操作。

然后，点击打印，40 至 60 分钟，

一个独一无二的模型就出来了

……

新产品有了，经过考察后，吴

哲等人选定了深圳东莞一家工厂

进行代加工。“因为新的3D打印

机对电子、机械等方面的精度要

求很高，东莞的生产条件最好。”

吴哲说。

“前几次创业，我们的想法不

是太超前，就是市场环境还不成

熟，但这次不一样，我们迎来了发

展的春天。”吴哲说，去年全国两

会，“创客”首次“闯入”《政府工作

报告》，“大众创业、万众创新”的

国家战略成为现实。

随着创客火了，国内越来越

多中小学开始打造各式各样的创

客社团、创客教室，3D 打印机成

为了必备生产工具和教学工具。

比如，如何让学生可以随时随地

进行3D创意设计、互相碰撞想象

力、3D 打印成果。而这一切，让

3D打印机迎来了发展的新时机。

“ 这 是 最 新 研 发 的 Ice-

man3D（教育增强版），你看，4.5

寸高清触摸屏，8核中央处理器，

无线 wifi 连接，手机 APP、微信

公众平台在线打印，净重仅11公

斤，看起来高大上吧！”吴哲无不

自豪地说，经过市场调研，他们决

定从教育领域进一步切入3D打

印市场。

“一路走来，麦田科技已取得

和申请中的发明、实用、外观近

20 项，产品还通过欧盟 CE 质量

认证、ROHS 质量认证等。公司

3D模型库网站‘打印啦’上，已有

数万个3D作品模型，且会定期更

新，用户可以免费下载。最近，我

们正在完善相关创客课堂教学教

程。”吴哲对3D打印的前途充满

憧憬，“很多风投公司看好我们公

司的发展前景，最近一笔大额风

投已经敲定合作。”

“经过一年来的努力，我们已

经承接了温州实验中学、瑞安市

第二实验小学以及北京、湖南、山

东等地相关中小学的创客教室项

目，下一步还将拓展海外市场。

我们希望通过教育领域的市场拓

展，让更多人了解3D打印机，为

今后的普及化、专业化打下基

础。”吴哲说，他们的定位是经过

几年的努力，打造全国最大的3D

打印机生产基地，让3D打印机进

入寻常百姓家。

麦田科技是我市一家本土

专注3D打印领域的供应商，从

2011 年初开始，研发 3D 打印

机并取得了一定的成就。如

今，麦田网络第二代3D打印机

ICEMAN3D面世。

吴哲是麦田科技的创始

人，出生于 1978 年，1996 年瑞

中毕业，在四川大学就读服装

设计专业。毕业后，他选择留

在成都，先后在成都大业集团

等多家企业担任平面设计、策

划、3D展示设计师等。

2002 年，一位同学力邀他

回温州创业，两人一起开一家

广告公司。但一不熟悉业内行

情，二缺乏相关广告业务经验，

怎么办？为此，他先后到新视

觉企划等广告公司“偷师”。“每

几个月换一家公司，马甲换得

可 勤 了 ，前 后 用 了 一 年 来 时

间。”2003 年，吴哲两人成立了

温州美城智业广告公司，他负

责广告设计，生意还不错。“当

时，没有什么积蓄，说是公司，

其实是非常简陋的设计室，租

了一间民房，一台电脑，几张办

公桌，工作、吃、住都在一起。”

吴哲说。

有一次，公司承接了一单

生意，一位银行客户要做一个

内部管理软件。为这单生意，

吴哲请来一位专业的程序员开

发软件。软件很快做出来了，

但吴哲觉得用起来很别扭。“程

序员注重的是实用性，往往忽

略其外形和用户使用体验，而

我是学设计的，更注重体验和

视觉效果。”

这次经历，让吴哲有了自

己尝试开发软件的想法。 跟

很多男生一样，吴哲也喜欢鼓

捣电脑，一来二去，也学了不少

“招儿”。“若论程序开发技术，

自然比不上专业人员，但如果

是在成品的基础上，增加一些

的人性化功能和设计，那还可

以的。”吴哲说。

“当时电脑硬件还很差的，

保存一张设计图需要 20 分钟，

还经常死机，十分痛苦，但我没

有放弃。”最终，通过自学 asp

语言编程，吴哲做出自己满意、

顾客也欣赏的管理软件。“我以

广告设计的眼光和用户的角

度，去完善软件原本欠缺的东

西。”吴哲说，这也让他意识到

传统的广告设计行业很可能会

随着互联网的普及而逐渐弱

化。

吴哲说，最终因创业理念

的分歧，两人还是分开了。

办“易购生活网”亏了100多万元

2006 年，吴哲和另外几个

高中同学一起成立了温州联盛

网络科技有限公司，决心转战

新兴的网络科技行业，做一个

面面俱到的网站，让所有人都

喜欢。

于是，吴哲等人绞尽脑汁、

埋头苦干，几个月后，“易购生

活网”问世了，涵盖了购物、小

游戏、网上阅读等内容。原以

为会大受欢迎，结果除了网上

阅读量能维持外，浏览人数增

长很慢。

“当时，淘宝已经有了，我

们也看好网购对生活的巨大市

场，想打造一家本地生活服务

网站，但我们的步子迈太大，技

术还不成熟，想法也太超前。”

吴哲说。

2008 年，为了让这个网站

维持下来，他们又开发了“明星

对对碰”（通过粉丝打赏，为自

己喜爱的明星排名）等多个游

戏和实用软件，但网站一直不

愠不火。

“最后，实在撑不下去了，

之前赚来的、借来的，加起来差

不多 100 多万元资金，全部打

了水漂。”吴哲说，创办网站时，

大家只有满腔热情，没有考虑

盈利模式，将网站做得面面俱

到，犯了创业的大忌。

吴哲说，失败是意料中的

事，创业很难一次就会成功，所

幸他在失败中积累了经验和学

到了专业技能，也为日后再创

业打下了基础。

研发3D打印机一炮走红

两次创业失败后，吴哲沉寂

了一段时间，2009 年，他与 2 名

高中同学再次创业，成立瑞安市

麦田网络科技有限公司。前期，

他们尝试做医疗预约网，开发出

了“麦语音”（一款直接将文本信

息转换为语音，并批量外呼到指

定电话号码上的软件）等软件，

还研发过智能远程停车系统（通

过手机查空位，并预定空位）。

“我们的团队属于技术驱动

型的，一讲到技术开发，大家就热

情高涨，拼命将脑中的东西开发

出来。但一到产品的市场推广阶

段，大伙便有点懵。”吴哲说。

2012 年初，吴哲在浏览国

外网站时，发现了3D打印技术，

被其广阔的发展前景与前沿技

术所吸引，便萌生了进军 3D 打

印行业的想法。

“我们先网购了一个 3D 打

印机，然后花了不少时间去组

装、调试、拆解，最后决定上马。

因为国外有开放源码，我们要做

的便是进行硬件和软件的优化、

提升。”吴哲说。

经过短短几个月的研究，他

们做出了第一代产品：这是一台

长 方 体 的 机 器 ，长 30cm、宽

30cm、高 40cm ，就像一个镂空

的小箱子，内部安装了电路芯片

等，在机器里放入环保塑料条，

即可打印出各种类型的产品。

很快，产品被放到淘宝网上

出售，每台打印机售价 3000 多

元，比国内同类产品要便宜三成

以上。截至 2013 年，一共卖掉

了 1000 多台 3D 打印机。销售

巅峰期，麦田科技还做到了淘宝

同类产品销售第一名。正是通

过“以低价搏市场”的定位与营

销手段，麦田科技很快通过互联

网实现国内外上百个经销商的

营销布局。

随着产品逐步打开市场，吴

哲与负责生产的合伙人产生了

意见分歧。吴哲认为，产品有缺

陷，淘汰是迟早的事情，要想做

大就应该要加大资金投入，研发

新一代产品；而合伙人希望保持

目前的产品优势，降低开销成

本，能赚多少是多少。

最终，吴哲把第一代 3D 打

印机的技术资料及产品、注册商

标全部留给了合伙人，自己带领

麦田网络的技术团队继续研发

新产品。

瞄准创客教育3D打印机市场

吴哲展示3D打印机打印出来的作品 3D打印机正在作业


