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南京金交·宁富37号青州城投定向融资工具
“宁富37号青州城投定向融资工具”项目募集资

金主要用于青州市保障性安居工程的建设，发行人为

青州市城市建设投资开发有限公司，该公司注册资金

1.2亿元。由青州市宏源公有资产经营有限公司向发

行人出具《担保函》，并由青州市政府出具人大决议和

财政函，将本定向融资工具本金及利息纳入财政预

算。据了解，青州市宏源公有资产经营有限公司为有

限责任公司(非自然人投资或控股的法人独资)，注册资

本为11800万元人民币。青州市宏源公有资产经营有

限公司为青州市唯一发债主体，主体最新跟踪评级为

AA。

据了解，该产品总募集资金不超过2亿元，1万元

起购，预期年化收益率7.7%起，投资期限2年。

民生债·中盛海陵1号定向融资工具
据介绍，“民生债·中盛海陵1号定向融资工具”项

目总募集资金9000万元，分5万元起购、50万元起购

和100万元起购，预期年化收益率8.5%起，投资期限2

年。该产品的发行人为泰通（泰州）工业有限公司。据

了解，泰通（泰州）工业有限公司为泰州本地知名企业，

提供从电站开发、电站EPC、电站维护至电站投融资等

整套服务。企业得到了泰州市政府的认可和大力扶

植，本次融资是为了扩大企业的生产经营，满足其电站

开发维护业务的不断扩张。

这款产品在南金交挂牌并由泰州市海陵资产经营

有限公司做担保。泰州市海陵资产经营有限公司是国

有独资有限责任公司，主体评级为AA。

浙金中短期理财产品
本周，“瑞报财管家”中短期理财产品会在每天早

上9时各公众号更新。其中“新客专享7天+短期理财

产品”，1000元即可起购，预期年化收益率达5.0%。该

产品具有起点低、收益高、期限短等特点。

此外,还有多种期限中短期产品在浙江金融资产

交易中心挂牌发行，募集资金投资于银行承兑汇票收

益权以及其他金融资产的收益权，7+天(年化收益率

5%)、30+天（年化收益率5.3%）等多款产品，每天17时

前认购成功的即当日起息，17时后认购成功的于次日

起息（节假日顺延)。

认购方式：
1.扫二维码并通过管理员邀请加入“瑞报财管家”

微 信 群 或 微 信 公 众 号 ，了 解 产 品 详 情 ，或 拨 打

65818099咨询（工作日上班时间）；

2.办理请至安福路30号（瑞安日报一楼市民服务

中心）“瑞报财管家”（每天8:30到17:30）。

（特别提示：理财非存款，产品有风险，投资须谨

慎!） （黄铄捷）

记者发现，近几年来市场上推出的新车型，无论是

越来越年轻动感的外观设计，还是各种高科技配置以

及智能互联等功能的应用，都是为了迎合时下年轻一

代而设定的。就连一向以成熟商务而著称的奔驰也开

始向年轻人示好，推出了多款适合年轻人开的座驾。

“现在购车的基本都是年轻人为主，我们一汽大众

品牌在车型方面，越来越呈现年轻化，比如车身线条、

栅栏出气口、车尾都会有精心设计，使其更加符合年轻

人的审美。”一汽大众品牌经销商一销售经理说。

瑞安华特别克4S店一市场部经理告诉记者，4月

份别克昂科威卖得很火热，根据日前中汽协发布的4

月份新车产销数据显示，该车以68.3%的增幅夺得月

销冠军。作为一款中型SUV，昂科威显得更加年轻

化，更符合年轻人的审美需求。

此外，一汽丰田、广汽本田等日系车也都贴起了

“年轻”标签。不仅在车型外观上推陈出新，强化青春

动感的特点，在车身颜色上也做足了功夫。相关负责

人透露，现在年轻人已经成为车市的主力军，很多日系

车都看到这一趋势，尽力在外观和内饰上加入年轻动

感的元素。

除了买车更爱动感时尚外观这一观念的转变，越

来越多的年轻人选择贷款买车。

据了解，车贷已成为口袋并不饱满的年轻一族拥

有汽车的途径，很多品牌的汽车均有低利率甚至0利

率的金融购车方案，首付一般从车价的20%-45%，期

限也从12期至60期不等，消费者可根据自己的实际

需要进行个性化组合。可以说，“90后”消费者已成为

车商们下一步要极力争取的客户资源。

瑞报财管家微信群 瑞报财管家微信公众号

当“90后”遇上汽车
市场：个性化的车型更受欢迎
车商：倾力迎合年轻人“口味”

■记者 陈丹丹

不知不觉间 ，购车群体发生了巨大的变化，很多“90后”已逐渐成长为买车的主力军。据不完全

统计，2015年的购车群体中，“90后”的比例高达58%左右，成为绝对主流。

那么 ，在汽车消费上，“90后”们是怎么想的呢？是更在意外观还是动力、配置？还是提前透支、

超前消费呢？记者进行了一番调查。

继“5·1”小长假汽车销售红火之后，汽车市场并

没有表现出乏力，各4S点展厅陆续推出优惠活动，吸

引不少消费者看车赏车。

在这些购车群体中，记者发现了很多年轻的面

孔。这些洋溢着青春气息的身影多为“90后”。有些

是陪同父母来看车，但大多数是自己有购车计划。

“我想买一辆价格在20万元以内、外形酷炫的车

型，以后上下班自己开车，会节省很多时间。”毕业近

一年在银行上班的小周连日来辗转各大4S店选车，他

表示，一圈看下来，现在适合年轻人开的车选择很多，

而且价格不贵。

我市某合资品牌 4S店一位销售顾问表示，“90

后”对汽车外观的在意程度，比任何年龄层都要来得

强烈。买车时，他们首先会把目光集中在个性化的车

型上，偏好鲜艳的车身颜色以及小排量车型，在变速

箱形式方面更偏好手自一体和无级变速。而且，与其

他购车者相比，“90后”对于汽车的高科技配置有着更

为强烈的需求。

“90后”购车，除了价格便宜的中低端车，也包括

了豪华车品牌，如宝马X1、奥迪A3、Q3等。我市一豪

华品牌4S店市场总监告诉记者，这部分购车者都是父

母买给孩子上下班或结婚用的。

此外，我市的二手车市场也有不少“90后”的消费

者，他们大多数是出于上下班代步的目的，以过渡为

主。

车商：紧盯“90后”消费者

调查：购车群体年轻化
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