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编者按：现在已进入二十四节气中的大暑，这意味着到了天气最炎热时期。人们在消暑纳凉的同时，也带热了夏日休闲经

济。各式饮料、冷饮卖得火爆；各类避暑地、游泳池人满为患；电影院、KTV等室内娱乐场所红红火火；还有成群结伴的消夏海边

游……总之，与夏日有关的休闲消费迎来最热时期。今起本报推出系列报道“热经济”，关注夏日里有关“热”的经济。

新式潮饮来势汹汹，老牌汽水地位稳固

今夏饮料“花头”多，“清淡口味”唱主角
■记者 项乐茹 文/图

进入大暑，一年中热浪滚滚的高温三伏天正式登场，各类饮品也成了大多数人的降暑“神器”。记者

走访发现，今夏饮料市场和往年相比，“花头”不少，新品饮料扎堆亮相，不仅走小清新路线，拼颜值还拼功

能，但可乐、雪碧等老牌汽水仍有固定受众。总体上看，天然健康和“清饮”成为今年市场竞争的关键词，

销量上碳酸饮料、果汁、矿泉水等相对更得瑞安人青睐。

在90后成为主流消费族

群的时代，众多饮料企业也

顺应潮流变化，改变过去的

营销方式，加深与消费群体

的互动。“过去流行的‘开盖

有奖’促销活动，现在很少有

品牌厂商还会出了，取而代

之的是明星代言，话题活动

植入等方式。”“十足”相关负

责人朱女士说，“开盖有奖”

的营销模式相对来讲运作比

较麻烦，不少厂家已经转向

更贴近顾客群的消费模式。

例如今年农夫山泉请来

韩国团体BIGBANG代言“茶

π”，就赚足了眼球，利用粉

丝效应快速扩大知名度。其

次像“小茗同学”、“红牛”、

“东鹏特饮”、“加多宝”等品

牌饮料，纷纷植入“好声音”、

“跑男”等热门综艺节目，在

电视上频频刷脸，通过和娱

乐营销捆绑打开市场。而且

随着移动客户端的普及，饮

品企业还将营销重点瞄向

“圈粉”，推出不少扫二维码

活动来吸引消费者。

甚至还有饮品企业为了

摆脱同类化局限，不惜“自黑”

赚取话题。不久前，一组号称

“史上最难喝”的饮料横空出

世，因为网友的猎奇心理，包

括崂山白花蛇草水的老款饮

料快速升级为网红，也击中了

喜欢猎奇的人群的心理，刺激

消费者下单购买。不过，业内

人士认为，创意营销未尝不

可，但饮料企业还是把重点放

在新品开发，让饮料价值回归

产品本身。

饮料新品不断互拼颜值

盛夏来临，又到一年中的

饮料销售旺季。进入超市便利

店，碳酸饮料、水饮料、果汁饮

料、茶饮料、乳饮料等各类饮

料琳琅满目，挤满了货架，让

人一时挑花了眼。

不过，今年的饮料军团似

乎特别“靓眼”。不仅新品频

出，而且颜值都特别高，有的

走 小 清 新 路 线 ，有 的 走 卖 萌

风，仿佛进入了“看脸时代”。

其中以果茶饮料为例，农夫山

泉的“茶π”系列茶饮料、统一

集团的“小茗同学”、娃哈哈的

“莫小凡&白萌萌”等都是今年

上市的新品，包装上都颇费心

思，一个是漫画涂鸦式的清新

图案，一个则是俏皮可爱的萌

表情，让人眼前一亮。

“今年新上市的饮料特别

多，至少有七八个新品了。”十

足 便 利 店 一 工 作 人 员 告 诉 记

者，近几年国内几大饮料品牌

商明显在新品开发上发力，饮

料产品更新速度快。像“海之

言”、“小茗同学”、“茶π”、“海

晶柠檬”等新面孔其实都是统

一、康师傅、农夫山泉、汇源等

几 个 大 众 熟 悉 品 牌 的 旗 下 产

品 ，随 着 饮 料 市 场 的 发 展 成

熟，受众也开始细分化，这些

品牌商都致力于开发各式新品

来抢占市场。

不过记者也注意到，饮料

行业的主流价格区间也在悄然

上移，从 3 元主流价格区间进

入 5 元的价格区间。近期的新

品大多价位在 4 元以上，相比

一些传统口味饮料价格稍显偏

高，消费者是否会买账呢？在

采访中有顾客表示，感觉饮料

口味大多雷同，会因为包装好

看掏钱买来尝尝鲜。“十足”工

作人员也告诉记者，像“茶π”

等新品饮料近期都卖得不错。

“这两年，茶饮料、运动饮料

的销量相对来讲有所上涨，不过

传统饮料品牌的销量依旧占据

主力地位。”市区大润发超市烟

酒饮料科科长洪进斌告诉记者，

虽然饮料市场新品层出不穷，但

是不少“老口味”饮料还是深得

受众喜爱，销量高居不下。从大

润发超市 6 月份的饮品销量来

看，汽水类饮品以 12 万元的销

售额拔得头筹，其次果汁、饮用

水、茶饮料分居销售排行的 2、

3、4位。

对此，洪进斌分析说，以可

乐、雪碧等为代表的碳酸饮料一

直有着良好的受众基础，集中在

20 至 30 岁固定的购买人群，因

此销量依然不减。但从口味上

看，相比前几年消费者多口味偏

重，这两年瑞城的消费者明显偏

爱起“清淡”口味的饮料，矿泉

水、运动型饮料、茶饮料的销量

都还不错，市场普遍以“清淡饮

料”为主流。

不过，饮料市场“有人欢喜

有人忧”。洪进斌介绍，这几年

凉茶的销量下滑比较厉害，远远

没有前几年销量好。但是他也

坦言，夏天饮料销量也与促销活

动、铺货位置有很大关系，在冷

柜、超市显眼位置促销铺货的，

促销力度大的饮料相对而言销

量也会增加不少。

汽水果汁等销量依然不减

健康需求成为消费新趋势

除了在包装上推陈出新外，

近两年的饮料新品不少都打“健

康牌”。“低温产品这两年有超越

长保产品的趋势，销量上涨幅度

很大。”“十足”温州地区品类部门

一相关负责人朱女士介绍，从他

们的销售数据看，乳酸菌等低温

保存的饮料销售总量已经超过了

常温保存的普通瓶装饮料，显示

出消费者对健康需求的重视，偏

爱选择口味清淡的，保质期偏短

的产品。

记者发现，在行业整体增速放

缓、健康饮食和优质消费观念流行

的时代下，饮品企业纷纷开发健康

诉求新品，寻找新的效益增长点。

同时为了迎合消费者的需求，商家

对冷柜等设备投入也不断加大，不

少超市便利店内的低温产品铺货

量也明显增多，价格也相对较高，

味全果蔬汁定价在6至7元，乳酸

菌发酵饮料也在4至5元，甚至有

一些标榜“排毒”、“有机”的新鲜冷

榨液压型果蔬汁，价格区间普遍在

10至30元。

“很多饮料其实糖分偏高还

有添加剂，容易发胖，像碳酸饮料

喝多了也不好，我更偏爱鲜榨果

蔬类果汁，或者是乳酸菌饮料发

酵的饮料，口味整体不错，而且还

有益于健康。因此即使价格偏

高，也可以接受。”偏爱购买乳酸

饮料的市民潘小姐说。

营销方式转向话题和互动

1.碳酸饮料 12万元 2.果汁饮料 8.4万元
3.饮用水 7万元 4.茶饮料 5.3万元
5.乳饮料 3万元 6.功能性饮料 2万元

市区大润发超市
6月饮品类销售排行榜
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