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2017年,随着瑞安商业从

街边铺向购物中心的跨越，一

批城市生活地标应运而生。其

中，一个建在万松山畔的商业

综合体——悦来悦好生活广

场，更是率先亮出了“瑞安城市

生活新地标”的鲜明旗帜。

作为城市面貌的重要组成

部分，商业项目如何避免“同质

化”，如何因地制宜承载更多的

功能，以满足人们日益增长的

休闲消费需求，是商业人和一

座城市亟需思考的问题。

悦来悦好生活广场执行总

经理刘海河对此的解读是：一个

建在万松山畔的商业综合体，背

靠千年万松山，地处城市发展新

核心，因为懂得这座城市的历史

文化，懂得瑞安未来的城市抱

负，因此，她更有可能实现“一城

一景一地标”的商业理想。

在万松山畔遇见在万松山畔遇见
最最FUNFUN的城市生活的城市生活

瑞安首个
公园式商业综合体
瑞安市人民政府《十三五规划》指

出，着力推动安阳中心城区和滨海新

区产城融合、功能错位、互补发展，以

万松路沿线作为引导城市东拓的发展

主轴，串联玉海老城生活服务中心、万

松商务中心（即悦来悦好商业广场）、

滨海生产服务中心等重要节点，共同

打造高品质城市核心。

安阳中心城区以环万松山、滨江

大道沿线、罗阳大道沿线、集云山等区

块的存量资源更新改造为着力点。其

中，环万松山休闲经济圈重点培育运动

康体、休闲体验、品质居住等功能，打造

适应现代都市人群生活的时尚休闲区。

刘海河说，这是万松商务中心·悦
来悦好生活广场在做前期研策规划

时，团队反复在研读和理解的一段关

键词。团队把悦来悦好生活广场定位

为万松山畔“瑞安城市生活新地标”，

是瑞安首个公园式商业综合体。它雄

踞瑞安老城区、安阳新区、瑞祥新区黄

金中心聚合点，作为位于瑞安城市新

核心的唯一一个商业综合体，占据着

诸多“先行者”的优势。

悦来悦好生活广场占地面积

24000方，总体量约50000平方米，并

自持500个多个机动车停车位。项目

周边拥有全瑞安密集度最高的住宅、

写字楼，3公里范围内辐射固定消费人

口近50万，这样的体量和辐射能力，

在瑞安拥有绝对的“核心”号召力。

引领潮流
生活方式

悦来悦好生活广场把公园搬进综

合体,着力打造欢畅美食中心、休闲悦

动中心、家庭生活中心等三大商业主

核，将为市民提供一个集运动休闲、文

化创意、特色美食、家庭亲子、生活零

售等多主题的休闲购物中心，引领

FUN潮流生活方式。

欢畅美食中心充分利用身处公园

畔，俯仰皆诗意的地域优势，汇聚众多

特色主题餐饮，将成为瑞安市区内的

美食、社交地标。

休闲悦动中心首创瑞安屋顶户外

休闲概念，集合运动体验、文化创意、

跨界书店、屋顶农场、生态餐厅等业

态。按照年轻人的爱好来布局全新休

闲业态，引入影院、KTV、主题运动等

休闲娱乐主力店，打造有场景的

High-Tech、电竞游艺、影视主题体

验店。

家庭生活中心致力于打造瑞安首

家亲子生活馆，是瑞安首个为年轻家

庭打造的自在生活街区，后现代工业

风的装修风格，强调场景体验的主题

街区，营造温暖舒心的氛围。它集亲

子启智、亲子玩乐、亲子零售于一体，

打造父母与孩子在同一空间各得其乐

的生活方式。

市场有需求，项目有规模，产品有

特色，自然吸引众多品牌商的目光。

刘海河告诉记者，目前项目已经吸引

了众多主力品牌的青睐，星巴克、肯德

基、面包新语、泡泡堂等人气品牌已经

早早地来选位落位。不少首进瑞安市

场的主力品牌、年轻人喜欢的网红品

牌也将这里作为他们的首选之地。

随着诸多实力品牌商家的集聚，

悦来悦好生活广场通过科学的业态配

比塑造出的多样化生活方式已经越来

越清晰，一个充满激情的FUN式生活

街区呼之欲出。

首创五星级
农超配综合体
在采访中，记者很好奇，作为一座

综合体的标配人流引擎——大卖场，

悦来悦好生活广场引入的是哪路明星

呢？

刘海河很自豪地为我们描述了

“悦来悦好”的这道主菜——万松生鲜

农超。这是“悦来悦好”专业团队独立

研发的一道“创新菜”——五星级生鲜

农超搭配公园式商业综合体，传统农

贸市场的经营模式和现代超市化的消

费场景、运营管理相碰撞，让买菜变成

一种享受。

刘海河介绍，万松生鲜农超大实

力高颜值，设计上通过独特的色彩、材

质表现，充分体现生活美学；实现全中

央空调运营，配套多部双向扶梯、观光

电梯；引入食品安全检测中心，食品安

全全程可追溯体系。

万松生鲜农超经营面积近12000

平方米, 生鲜水产、蔬菜水果、肉类蛋

禽、副食调味、冻品粮油、烟酒茶饮等

种类齐全，还有家居店、花店、全功能

维修店等。农超不仅拥有传统菜市场

的活力生机，而且科技感十足，O2O

配送，智慧支付全覆盖，旨在打造城市

生活超市新样本。

实现独有的
核心商业价值
“一城一景一地标”是悦来悦好生

活广场独有的营运模式，也是区别于

万达、银泰、吾悦等连锁型开发商的优

势。每个购物中心不是简单复制，而

是项目的建筑和业态组合会与所在城

市、市场的供给相匹配，实现独有的核

心商业价值。

刘海河表示，“悦来悦好”的商业

运营团队从去年开始做大量市场调研

和前期定位工作，精心将城市历史文

化元素融入项目的整体设计，量体裁

衣地为项目注入活力，业态组合也会

随着市场变化逐渐完善，牢牢把握城

市的核心消费群，并有效指导项目未

来的运营。

悦来悦好FUN街区：


