
让人“一刷就是一小时”的短视频平

台，近段时间火热程度不亚于网络直播。

骗子也开始悄悄利用此类平台“搞事情”，

相关银行提醒广大市民遇到以下套路一定

要擦亮双眼，切勿上当受骗。

[诈骗关键词]
庆祝生日、失恋分手、红包返利

小A某日使用某网络短视频APP时，

加了他长期关注的某个网络红人为好友，

并被引导加入其创建的一个群聊。对方

在群聊中称今天是她的生日，有粉丝回馈

活动，发红包即可返利，且活动分多个档

级，如“转 50 元返 55 元”“转 300 元返 388

元”等，每人最多玩三次。小 A 看到群里

真的有人发，便信以为真，结果被骗千元。

此类诈骗中，骗子通常编造“庆祝生

日”“分手失恋得到分手费”等理由，称发红

包即可返还更多的金额，切勿轻信。

[诈骗关键词]
萌宠、免费领、运费自付

小方喜欢在某短视频上观看萌宠类视

频。近日在刷视频时，发现有人在平台上

发布免费领养小猫的信息，小方十分心动，

于是添加了对方的联系方式。一番询问

后，小方得知小猫是对方捡来的流浪猫，对

方称可免费赠送，不过需要小方自付运

费。小方认为挺合理，便按照对方要求将

200元运费转给了对方。然而接下来对方

又称要给小猫打疫苗，小方犹豫再三，还是

给对方支付了100多元的“疫苗费”。两天

后，小方发现小猫并没有如期送来，再次联

系对方时，发现已被拉黑。

此类诈骗中，骗子通常发布“免费送

宠物”等类似信息，后续再不断通过“运

费”“疫苗费”“办理宠物‘免疫证’”等理

由，诱导受骗者不断转账。

[诈骗关键词]
手机免费领、出库费、保证金

某日，吴某看到一条短视频内容称可

以领取苹果手机，吴某正好有换手机的打

算，被视频中的宣传所吸引，便加对方为微

信好友。对方称可以帮吴某通过特殊渠道

领取一部手机，但是需要走海关，必须缴纳

关税。就这样，吴某前后将 620 元转到对

方账户。然而到了约定好的时间，吴某却

迟迟未收到货，并且再也联系不上对方。

此类诈骗中，不法分子利用短视频平台

打广告称可免费领手机，再以“出库费”“激

活费”“保证金”等费用骗取受骗者资金。

[诈骗关键词]
集赞、刷粉丝

周 某 经 常 在 短 视 频 平 台 上 发 布 自

己创作的视频作品，然而自己的粉丝数

和视频的点赞数却不尽人意。某日，她

收到了一则消息，有人称可通过技术或

人工手段进行“刷赞”或“刷评论”等服

务。周某与其联系后，对方给其发送一

个链接，称可以点击登录以获取“刷赞

工具”。周某按照链接页面提示，输入

了自己的短信验证码等个人信息，导致

大笔资金损失。

此类诈骗中，骗子谎称可以帮人在

抖音上刷点赞数，与其联系后，利用诱导

对方提供的支付二维码、点击钓鱼网站

等方式，盗取受骗者资金。

安全提示

天上不会掉陷阱，不要被“免费”等字

眼所迷惑，私下交易需谨慎，避免“人走财

空”；涉及钱财需谨慎，不轻信短视频平台

上未知发布者发布的一些带有营销性质

的视频；切勿轻易联系陌生人，在未核实

对方身份前，不要向对方转账汇款。

（通讯员 季磊磊）

骗子出新招

小视频也有“套路”
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“我们家在本月初实行了家庭分

餐，我给家里两个孩子每人购买了一

个餐盒，外形一样，大小、颜色不同。”

家住市区阳和小区的陈女士说，以前

家里的碗筷都是混着用，现在给两个

小孩单独配了自己的餐盒，吃饭时不

再一起夹菜。“让孩子自己拿餐盒吃

饭，不仅更加卫生了，而且能让孩子养

成独立用餐的习惯，可谓一举两得。”

陈女士说，下一步，她打算根据家里成

人的特点，采购独具特色的碗筷，然后

固定使用，另外在夹菜时配备一双颜

色不同的公筷，以减少用餐时的交叉

感染。

记者在采访中注意到，复工复产

以来，有很多上班族开始通过自带饭

菜的方式来解决午饭问题。这带动了

批发市场、商超和电商平台上各种保

温饭盒、电热饭盒的热销。

市区十八家农贸市场里聚集着多

家餐具、饭盒的经销商家，各种款式的

餐具、饭盒、密封盒把货架填得满满当

当。一家塑料制品店负责人告诉记者，

今年以来，饭盒、餐盘的销量一直不错，

特别是最近 3 个月来，销量比去年同期

至少增加30%。在大润发超市瑞安店，

各种品牌的打包盒也卖得很好。销售

人员张先生说，前来购买的顾客对打包

盒的容量和保温效比较关注，因为上班

带饭最重要的就是这两点了。

瑞安商城附近一家日用品批发店

的负责人李梅说，虽然今年以来各种

餐盒、餐具迎来销售旺季，但价格并没

有出现大幅上涨，基本上与去年同期

持平。

与此同时，在一些主流的电商平

台上，那些既能超长时间保温又兼具

煮饭功能的多功能电热便当盒的销量

也一直居高不下，而且在复工复产以

后销量呈大幅增长态势，增幅近 60%，

成为小家电产品中增长幅度最大的产

品。

据悉，《方案》将于7月1日起施行。《方案》

着力发挥财政资金引导撬动作用，制定了充分

发挥财政专项资金竞争性存放激励作用、降低

企业融资成本、鼓励知识产权质押融资、优化

金融服务和产品创新、加大金融机构考核激

励、激励机构扩大融资担保增信规模、降低企

业融资担保费用、完善农民资产授托代管补偿

机制、引导产业基金助推民营企业高质量发

展、建立风险补偿基金等10条措施。

其中充分发挥财政专项资金竞争性存放

激励作用是《方案》一大亮点。去年我市率先

推出财政专户资金专项竞争性存放机制后，令

我市不少企业受惠。截至目前，我市共计 11

家企业获得财政专户资金专项竞争性存放机

制支持，贷款金额达 7.43 亿元，为企业节省利

息357万元；中标银行达7家，获得市财政存款

金额5.14亿元。

而该《方案》进一步提升财政资金存贷联动

定向支持民营和小微企业的力度、广度和深度，

预计全年新增贷款规模50亿元以上。“在原有

政策的基础上，此次我市专设间歇性财政资金

10 亿元，对向民营和小微企业贷款增幅达到

10%以上的金融机构投放财政存款；并且从过

去一家企业只能申请一个项目转变为可申请多

个项目进行专项竞争性融资。”市财政局相关负

责人表示，对于向民营和小微企业年度贷款增

量同比下降的金融机构，会设置财政资金竞争

性存放投标专项指标，与竞存资格挂钩。

《方案》还加大贷款贴息力度，从而降低企

业融资成本。“我市全年财政投入5000万元左

右，对将银行贷款投入到技改、智能化项目及

市级以上重点科研项目或者老厂房改扩建的

企业，分别按贷款市场报价利率(LPR)的 50%

或 20%提供补助，在温州区域内贴息力度最

大。”市财政局相关负责人表示。值得关注的

是，财政贷款补助对象从过去重点企业类型转

变为企业资金用途，精准扶持投资与研发行

为，保障重点科研项目建设空间。

同时，《方案》激励担保机构降低企业融资担

保费用。据了解，在瑞安市内注册的政策性融资

担保机构为我市小微企业贷款提供融资担保业

务，在现有0.6%担保费率的基础上，我市鼓励政

策性融资担保机构进一步降低担保费率，最低可

下调至0.3%，市财政按下浮比例给予担保机构

相应保费补助。而对在我市注册的非政策性融

资担保机构提供融资担保业务且担保费率不超

过2%的，给予担保机构15%的保费补助，引导融

资担保机构大力支持我市小微企业。

市财政局相关负责人表示，通过财政支持

深化民营和小微企业金融服务综合改革试点，

能够不断完善机制建设、强化政策支持、创新

金融服务，进一步深化财政金融互动机制，充

分发挥财政资金引导作用和产业政策资金激

励效果，引导更多财政金融资源支小助微，有

效破解融资难、融资贵、融资慢问题，助力我市

民营与小微企业高质量发展。

我市出台10条金融服务改革措施

“真金白银”助力民营
和小微企业高质量发展

■记者 潘敏洁 通讯员 白帆

金融机构对民营和小微企业贷款增幅达 10%以上，

就能获得我市一笔财政存款；5000万元持续加码贷款贴

息，贴息力度为温州地区最大⋯⋯近日，我市出台《瑞安

市财政支持深化民营和小微企业金融服务综合改革试点

实施方案》（以下简称《方案》），拿出“真金白银”激发我市

民营和小微企业内生动力，助推新时代“两个健康”先行

区暨国家自主创新示范区（瑞安园）和民营经济解忧纾困

综合试验区建设。

“公筷制”盛行带火餐具热销
新样式新材质餐具受关注

■记者 林长凯/文 王鹏洲/图

眼下，新冠疫情防控形

势持续向好，人们的健康意

识进一步增强。为了确保健

康，避免出现交叉感染，我市

的一些酒店、饭店、企业食

堂、家庭等实行“公筷制”。

鉴于此，我市餐具市场上一

些特色明显、样式新颖的餐

具、饭盒出现热销。

疫情发生后，市文明办在全市范

围内大力提倡使用公筷、公勺，很多餐

饮企业也积极响应，将分餐、公筷公勺

作为服务的一种新增内容。对此，业

内人士指出，在餐饮企业推行公筷、公

勺，就要做到“一筷一菜、一汤一勺”，

让客人快速区分、正确使用。

当然，在推广公筷制时，还有许多

细节需要注意和完善。如果餐馆企业

提供的公筷跟顾客个人使用的私筷在

样式、颜色等方面都比较相似，很容易

造成使用混乱。此外，有些餐饮企业

是“一筷一菜”，有些餐饮企业是“一筷

一人”，没有形成统一模式。“作为行业

协会，我们建议企业使用完全不同的、

更有辨识度的筷子、勺子作为公筷、公

勺，比如颜色、长短、材质都可以不同，

以免用餐时客人拿错混用。”市餐饮行

业协会的一位工作人员说。

市国际大酒店餐饮部负责人潘女

士说，今年餐饮业复工以来，酒店采购

了一批不同颜色、材质的餐具作为公

筷公勺，目前使用过来，顾客的反映不

错。“为了更加方便客人更好地区分公

筷和私筷，今年我们特意更换了一批

新颖的餐具。”市区滨江大道上的码头

美食城的负责人陈先生说。

特色餐具迎来销售旺季

公筷公勺应特点明显

扫一扫，看图文


