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本报讯（记者 黄丽云 通讯员 江冬梅）“党史

学习的最终目的就是做好自己的事情，办好我们

的企业，为瑞安经济发展做贡献、为温州经济发

展做贡献、为中华民族的伟大复兴做贡献。”日

前，“学党史 感党恩 听党话 跟党走”主题学习会

在瑞立集团总部召开。

台上，温州市两新组织党务工作者协会会长

林可夫娓娓道来，台下及视频连线的瑞立集团党

委下属 13 个支部全体党员及申请入党的积极分

子等共计500余人仔细聆听。

林可夫深入浅出地讲述了从 1921 年到 2021

年，中国共产党走过的百年辉煌历程，用党的伟

大成就激励人，用党的优良传统教育人，用党的

成功经验启迪人，用党的历史教训警示人，为与

会人员上了一堂生动而丰富的党史学习教育课。

“党史学习一定要结合本单位的实际，一定

要为群众办实事、解难题、开新局。”林可夫希望

党员和入党积极分子学好、领会好、贯彻好习近

平总书记在党史学习教育动员大会上发表的重

要讲话，从百年党史中汲取力量，补齐企业的短

板，向华为等优秀企业学习，以奋斗者为本，长期

坚持艰苦奋斗。企业党组织要发挥政治核心和

政治引领作用，将党史学习教育同为员工群众办

实事解难题结合起来，牵头了解员工的诉求，为

员工办实事、解难题。

会上，瑞立集团董事长张晓平要求全体瑞立

人爱党、爱国、爱企、爱家、爱岗，深入学习党的历

史，弘扬正能量，自觉从党的百年伟大征程中汲

取前进的智慧、奋进的力量，运用到企业经营管

理实践中，转化成企业发展的内生动力，推动企

业高质量发展，为实现中华民族伟大复兴贡献更

大力量。

据悉，瑞立集团党委高度重视党史学习教育

活动。2 月份开始，以党员学

习群为平台，每天转载《党史

故事》，要求集团全体党员做

到学史明理、学史增信、学史

崇德、学史力行，学党史、悟

思想、办实事、开新局，以优

异成绩迎接建党一百周年。

油桃每公斤 36 元，火龙果每公斤

25.6 元，龙眼每公斤 31.6 元，金桔每公

斤25.6元，苹果每公斤25.6元，丑橘每

公斤 17.6 元⋯⋯在水果店内，记者发

现低价位的水果很少。

“今年水果的整体价格是偏高的，

这跟大环境有关系。”刘磊云说，去年

受疫情影响，水果的管理人员减少，整

体产量较低，整体价格就高了。这也

对水果店的生意产生了影响，该店一

季度的销量同比降低了10%左右。

“水果这么贵，多亏还有拼多多。”

有市民戏言。实际上，电商平台上的

水果价格的确相对平价。在某电商买

菜平台上，1 公斤的丑橘售价为 5.99

元，1 公斤沃柑的价格为 7.99 元，200

克圣女果售价为 1.99 元，350 克红心

火龙果售价为6.89元⋯⋯

“电商平台价格优惠，但价格相差

太大，其质量也是有一定差距的。”有

市民对线上线下的水果做了比较表

示，二者各有利弊。

有专家认为，电商或将成为“水果

自由”的实现途径之一。数据显示，随

着水果价格普涨，从电商平台上购买

水果的消费者越来越多。多家电商平

台打出“水果自由”的营销口号，这背

后是因为新电商平台极度压缩了水果

消费的中间环节，让水果从果农直接

到消费者成为可能。在这种“消费者-

产地”的 C2B 模式中，规模化预售订

单，实现边下单、边采摘、边发货，货品

的新鲜也得到了有效保障。中间环节

少了，不再有中间商层层赚取差价，物

流成本也降低了，水果价格自然就降

了下来。

有的价格腰斩，有的高价叫卖⋯⋯

我们离“水果自由”还远么？
■记者 黄丽云/文 王鹏洲/图

“芒果降价了”“国产车厘子价格涨了”⋯⋯近日，水果价格的

问题连续上热搜，成为人们茶余饭后的热点话题。近日，记者走访

瑞安市场发现，最近有的水果价格腰斩，有的依然坚挺，但整体价

格同比仍偏高，后续水果价格将会如何演变，我们离“水果自由”还

远么？

走进我市各大水果超市，黄澄澄的

芒果是当下的热门水果之一。据位于马

鞍山路的鲜果园水果超市负责人刘磊云

介绍，当下交易的芒果品种主要有：表皮

青色的青芒，售价为每公斤17.6元 ；最

受欢迎的是小台芒，现在价格为每公斤

13.6元，味道浓香；个头较大是红色圆润

的澳芒，元旦开始上市，每公斤30多元，

口感细腻润滑。

“目前是海南芒果的上市高峰，价

格比3月份便宜了20%左右，正是吃芒

果的好时候。”刘磊云介绍说，价格下

降最为明显的是小台芒，上个月售价为

每公斤27.6元，现在几乎腰斩，吸引了

众多市民来选购。

“最近芒果的批发价格出现下降，

应该是部分商贩为了提高芒果的出货

速度下调。”业内人士分析，最近几年，

在海南、广西等地选择种植芒果的农户

越来越多，所以芒果产量越来越高。不

过和其他热带、亚热带水果相比，芒果

更耐储存与运输，且食用方法也更多

样，受众面很广，因此后期芒果价格不

会出现大幅下跌。

据了解，眼下来自海南的千禧果售

价也有所下滑，每公斤售价从上个月的

33.6 元下降至 23.6 元，凤梨亦不贵，个

头小一些的凤梨每个售价为10元。

在水果超市里，另外一个主角就

是“国产樱桃”。进口车厘子下市后，

个大味甜的国产樱桃已开始批量上

市，眼下市面上在售的大多是辽宁大

连产的樱桃，每公斤价格在120至180

元不等。

在一家大型超市里，400克盒装的

“大连美早红樱桃”占据了水果销售区

域的“C位”，单果重量10克以上，外观

饱满红润，每盒售价49.9元。“虽然比之

前的进口车厘子还要贵，但是国产樱桃

运输时间短，吃起来口感更新鲜，又甜

又爽口。”一位正在选购的市民说。

在鲜果园水果超市里，樱桃同样

占据了重要的位置，每公斤 176 元的

售价，也挡不住尝鲜的人们。“最近来

购买国产樱桃的人挺多，其中不少人

在尝过之后成为回头客。”店员告诉记

者，虽说价格偏高，但外观、口味胜过

同等级进口车厘子的国产樱桃吸引了

不少市民，“由于樱桃不耐储存，每次

进货量不大，很快能卖完。”

芒果价格腰斩
预计后期不会出现大幅下跌

国产樱桃价格强势
大量上市后价格将回落

据了解，目前瑞安商超、水果店在

售的国产樱桃是温室大棚种植，种植

成本高、产量少，所以“身价不菲”。山

东烟台、潍坊等其它产区的樱桃将在

本月下旬至 5 月初大量上市，届时国

产樱桃的价格将有所下降。

刘磊云介绍，等到 5 月份红灯樱

桃、水晶樱桃等露天樱桃大量上市后，

价格有望低至每公斤 40 元以内，实现

“樱桃自由”还是有盼头的。

水果价格整体趋高
或能在电商平台实现“水果自由”

银行不断更新“适老化”金融服务
带“养老”字样理财产品已下架

近年来，银行线上业务正在加速发

展，到银行线下网点办理业务的人逐渐减

少。同时，银行 ATM 机的数量也随之缩

减，物理网点的关停量仍在持续增加。在

银行加速推进数字化建设的同时，为了帮

助老年人能全面融入信息化社会，银行也

在加强“适老化”金融服务。

记者走访了多家银行网点发现，大多

网点都提供方便年长者的设施和为老年

人普及智能化金融的服务，同时也设有专

为老年人服务的业务办理窗口。同时，记

者还注意到目前银行带有“养老”字样或

者相关概念的理财产品大多已消失不见。

“适老化”金融服务新招迭出

记者注意到，在银行数字化转型时

期，为了更好帮助老年人融入信息化社

会，不少银行对自己的线上平台做出了相

应调整。记者搜索部分手机银行平台发

现，目前已有多家银行手机平台为便于老

年人操作使用，推出了手机银行大字版、

语音导航等功能界面，利用视频真人操

作、简单易懂的特点，采用线上视频形式

指导客户操作。同时，简化老年人拨打客

服电话流程，实现在线一键转人工服务功

能。

今年3月30日，中国银保监会印发的

《关于银行保险机构切实解决老年人运用

智能技术困难的通知》指出，各银行保险

机构要加强金融服务下沉，进一步完善基

础金融服务，根据老年客户群体数量和金

融服务需求，合理科学进行网点布局。

在记者走访的招行某支行网点内，该

行提供了老花镜、轮椅、常备药品等物品。

当记者以家里有老年人为由，询问银行是

否有相关服务时。该行客户经理对记者表

示，“我行目前大部分业务都可以通过智能

柜台完成，当老年客户进入网点后，工作人

员会全程陪同指导他们使用手机银行、

ATM、智能柜台等设备。”记者在走访过程

中看到该银行网点有不少年龄较大的客户

在办理业务。在与该行工作人员沟通中记

者了解到，该行附近社区、街道较为集中，

客户数量多，且以周边居民为主，其中中老

年群体占比更是超过了50%。

记者注意到，该行有一系列的无障碍

服务体系服务于老年人和残疾人群体，比

如针对老年群体和特殊群体的专业指导

团队、专设的无障碍通道、爱心窗口、爱心

专区等，使老年客户和特殊群体可以方便

顺畅地办理业务。记者还了解到，对于不

便来网点办理业务的老年客户，该行也会

结合实际情况特事特办，提供上门延伸服

务。

“养老”理财产品下架

记者此前调查银行理财产品时发现，

市面上有不少仅披着“养老”外衣但并不

具备真正养老功能的理财产品。

近期记者根据中国理财网数据梳理

发现，目前中国理财网中已无法查询到带

有“养老”关键词的产品。记者在走访银

行网点的过程中，以客户身份咨询银行相

关的养老理财产品，对方都表示目前已经

没有带“养老”字样或者相关概念的理财

产品了，仅有一些针对年长者专属的银行

卡权益服务，比如体检、优先尊享大额存

单类产品等。

有银行人士对记者表示，今年以来银

行受到监管部门窗口指导，要求清理名不

符实的养老相关产品，因此目前银行资管

部和理财子公司已下架、更改含有“养老”

字样的理财产品，不再突出“养老”宣传。

中国政法大学法金融学教授胡继晔

表示，此前银行发行的一些养老理财产

品，大多是投资期限较长，风险较低，收益

率相对波动不大的产品。其实与现有普

通理财产品的区分度不大，并不能够跟养

老需求契合。可以说养老只是作为噱头，

这也是监管要求相关产品下架的主要原

因。

胡继晔认为，银行除了对于养老金的

托管业务以外，未来还可以探索将银行理

财子公司及其产品纳入养老支柱中，并且

鼓励多元化、灵活的资产配置策略，更好

地创新养老理财产品。

（据《证券日报》）

瑞立集团开展
党史学习教育活动
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