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记者发现，怀旧主题商店的商品价格

高，被市民频频提及。比如，在天猫旗舰店，

大白兔奶糖每公斤售价不到80元，店里标

价2元6颗（每颗约3.6克）。而网络售价几

角钱的咪咪虾条，店里标价1.5元。“有些零

食小时候买不起，现在依然舍不得下手。”市

民赵女士表示，自己经常网购小时候的零食

及玩具回忆童年，对价格比较熟悉，店里多

数商品售价都比电商平台高。

钟家奇表示，开业初期，店铺每天人流

量爆满，生意较好，现在人流量少了很多，夏

天天气热，晚上才有一些消费者进店，如果

遇到节假日，客流量会好一些。

值得一提的是，有一部分消费者过来购

买是为了情怀，回忆一下童年时光，复购率

不高，除非他对某个产品情有独钟。还有些

顾客只是喜欢店内拍照打卡。“今天带孩子

逛街，无意中发现了这个能怀念童年的小铺

子，店里购物的氛围挺轻松的，拍个照发朋

友圈怀念一下。”85后的陈女士在店里并没

有消费，拍完照就走了。
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铁皮跳跳蛙、咪咪虾条、无花果丝、喔喔奶糖、宏润方便面……提

及这些名字，瞬间就能勾起许多80后、90后的童年记忆。近日，记

者走访发现，我市怀旧经济悄然升温，市区出现了多家怀旧主题的零

食商铺，从装修到商品都透出浓浓的“复古潮”“怀旧潮”，吸引市民消

费、打卡，“拾忆”旧时光。

2021年9月，一直从事室内设计

工作的钟家奇和丈夫在市区大沙堤开

出了一家名为“YOYO”的怀旧主题食

品店。走进店里，墙壁上的旧时海报、

复古的搪瓷杯、货架上八九十年代流

行的零食和玩具映入眼帘，从店内装

饰到售卖的商品均充满了复古气息。

说起开店的初衷，90后的钟家奇

说，当时出售怀旧休闲零食和玩具的店

在国内的一些大城市都有出现，瑞安却

没有，再加上当时她要在家带宝宝，就辞

职一心一意地开起了怀旧零食店。“我是

一个怀旧的人，小时候在莘塍长大，对校

门口售卖的零食记忆犹新。店开起来

后，我和老公就通过多种渠道收集20世

纪八九十年代极具代表性的怀旧商品。”

钟家奇介绍说，目前店里已经有200多

种怀旧商品，包括零食、玩具等。

“这里有小时候吃过的部分零食，

现在线下的商超里好多都绝版了。”正

在店里采购的85后王先生说，以前想

念童年零食、玩具只能网购，现在在线

下商店也能购买了，置身其间就好像回

到了小时候学校门口的杂货铺。据了

解，王先生比较喜欢橙蜜味的健力宝汽

水，每个星期都会过来购买。“这种口味

的健力宝很多地方都买不到，每次喝都

能回忆起童年时光。”王先生说。

受疫情影响，不少人放慢了外出

的脚步。居家带孩子的张桐佳为了打

发时间，在怀旧食品店里购买了怀旧

零食大礼包。礼包里有面鸡腿、鱿鱼

丝、无花果干、陈皮梅等。张桐佳告诉

记者，重新吃到这些零食，让她的味觉

被唤醒，好像回到了童年。“小时候家

里并不富裕，吃到这些零食，往往要期

盼和等待很长时间，所以等品尝到时，

感觉特别幸福。”张桐佳说。

据了解，“YOYO”的怀旧主题食

品店开出来后，受到消费者的欢迎，后

来在忠义街、吾悦广场等场所也出现

了怀旧食品零售店。

钟家奇告诉记者，怀旧食品店主要销售

的是各种怀旧零食，包括老酸奶、跳跳糖、酸

梅粉、无花果丝、麦丽素、面鸡腿等。很多人

前来购买，为的就是回味一下小时候的味道。

“开店之初，我们将目标客群定位在80

后和90后的人群，并且以80后为主。”钟家

奇说，但是经营一段时间后发现，怀旧商铺

的受众群体年龄跨度很大，从七八岁的小孩

到四十多岁的中年人都有，其中还有不少家

长带着小朋友来。

“宝贝，你看，宏润方便面和酸梅粉是

爸爸小时候的最爱，那时候经常吃。”一名

年轻的爸爸将几款零食装进购物篮里，他

表示，店里的怀旧食品让人无法抗拒，他

要跟孩子分享他童年时喜爱的食品和快乐

时光。

记者在采访中了解到，也有很多人购买

过一次或是看过价格标签后，就被“劝退”。

有些“怀旧商品”的价格早已不是小时候的价

格，跟小时候相比，至少上涨了五六倍。“现在

社会的消费水平与过去不一样，价格上涨与

社会整体的消费水平提升有关，进货价、成本

价都在上涨，零售价也必然攀升。”忠义街上

一家“旧时时光”怀旧食品店的销售人员说。

“对于小时候的自己，这可能是一笔巨

款，但是长大后偶尔来消费一下情怀其实也

是不错的选择。”顾客陈先生买了3包宏润

方便面、2包无花果丝和3瓶健力宝汽水，总

共支付了20元。

现象 怀旧主题店受消费者欢迎

难点 顾客拍照的多买的少
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近年来，怀旧经济悄然升温，这种“拾

忆旧时光”的营销成为重要商业技巧被广

泛使用。高级市场营销专家陈晓东分析，

商家傍上怀旧经济也并非一定能实现商业

的成功，还需要结合当下特色创新，回归商

业本质。

“这类怀旧主题的店铺需要有客流量

做支撑，需要选址在人流量比较大的地方，

比如商业街、商业广场等，但这些地方的店

铺成本较高。”陈晓东说，商家需要注重店

铺装修，能吸引消费者进店，此外，还需要

做好差异化，避免同质化而导致消费者审

美疲劳。

“怀旧食品，对消费者而言是能帮助其

回忆旧时光的老式零食，能满足内心的需

求，目前看有一定的市场空间。”陈晓东指

出，怀旧是吸引消费者的一个消费点，但如

果想要长久地发展一家店铺，店主在经营

上需要时刻关注消费者的消费需求，及时

调整经营策略，不断优化门店服务，推出创

新体验产品，满足更多群体的需求。比如

之前主要吸引的群体是80后，那么随着时

代的变化，当00后开始长大，就需要引进

一些千禧年代特有的产物。

“对于消费者来说，怀旧食品不仅要满

足心理上的需求，还要有较好的口感和质

量。”业内人士张先生也表示，如果说产品

只具有怀旧功能，品质却差强人意，那么店

铺的回头客会变少。提高消费者的消费感

受，才是做好经营的王道。

业内 仍需回归商业本质
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