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走进云江风物瑞安手礼旗舰店，

一个大型木质货郎展架尤其引人瞩

目，其上摆放竹编、银器等数十种商

品，琳琅满目。细细观赏，不难发现

这货郎架竟是对元代画家王振鹏《货

郎图》的精妙复刻。这幅《货郎图》刚

好占据了店中大片墙壁，画面中，卖

货郎站在货郎架前，其货担仿佛一座

微型的百货商店。随着货郎的吆喝

声起，一群孩童蜂拥而至，其中一小

童似乎欲购其物，却被身旁的大人拉

住，这一幕生动地再现了卖货郎当时

卖货的热闹场景。

“这是祖师爷走街串巷的货担

子，从宋元明清挑到了晚清民国，从

改革开放挑到了数字时代，最终成了

文化的一部分。”品创团队相关负责

人说，货郎架承载着瑞安百姓的衣食

日用，传播着民风民俗，记录着万水

千山，也是“四千精神”的体现，是宋

韵文化和商业行为交叉的最佳符号。

“卖货”古来有之，而云江风物瑞

安手礼旗舰店所卖的，不仅仅是货

物，更是瑞安的千年文化与瑞安人的

深厚情怀。有研究表明，文创产品的

购买行为背后，实则是购买者对文创

所蕴含文化的认同与向往，是“为情

怀买单”的体现。

近年来，瑞安传媒集团品创团队

持续激发古城文化创意创新活力，先

后推出一批集文化与艺术、传统与现

代于一体的文创产品，并在国旗教育

馆开设旗迹文创店，试水文创产业，

成功获得了市场认可。2024年国庆

期间，旗迹文创店共上架近80款文创

产品，销售总量突破5000件，总销售

额超15万元，掀起了一股“旗迹”文创

热潮。

云江风物瑞安手礼旗舰店设有

城市IP、红色文创、民艺非遗、文物文

创、人生礼记等产品展区，以及DIY

区、文创体验区、临展盖章等互动展

区。在产品展区，此次上架了200多

款特色产品，令人目不暇接。

在城市IP展区，玉海楼、隆山塔、

忠义街等城市地标被巧妙地转化为冰

箱贴、明信片、立体卡片等小物件，既

继承了老祖宗的审美，又戳中了现代

人的“心灵”，顾客从这些小小物件中，

就能感受瑞安独特的魅力与文化。

在民间艺术非遗展区，瑞安非遗

成了绝对的主角。淡青色的瓯窑产

品造型别致、装饰精美；蓝夹缬产品

则延续着东方审美，样式丰富多样

……瑞安拥有150多项省市级非物

质文化遗产，其中木活字印刷术、蓝

夹缬等四个项目更是入选了国家级

非物质文化遗产名录。如今，这些古

老的非遗文化正以一种鲜活的方式

“潮”起来，焕发出新的生机与光彩。

在文物文创展区，瑞安博物馆

“镇馆之宝”——铜权被巧妙地设计

成了一枚冰箱贴，大“权”在握时，用

AR轻轻一扫，立现铜权故事和完整

铭文，实时感受历史气息；“遇见文

物”盖章本，将文物、图样、民俗场景

等制作成章，翻开盖章本，就能了解

文物的基本信息、历史背景及文化意

义。在享受集章乐趣的同时，游客也

能更加深入地了解文物背后的故事

与传奇。

此外，该展区还推出了瑞安美食

系列文创、瑞安方言系列文创、南戏文

化系列文创、小马过河主题文创、名人

IP系列文创等多个系列文创产品。每

一个系列都深深植根于瑞安的文化土

壤之中，既有着传统的审美韵味，又充

满了奇思妙想与年轻个性。

除了内容上的不断创新与突破

外，云江风物瑞安手礼旗舰店还推出

套色章、钥匙扣、拼图、手袋、靠枕、模

型、明信片等不同创意形式的产品，

让游客“挪不动脚步”的同时，充分展

示瑞安新式生活美学。

■记者黄君君/文 王志/图

千年瑞安，文脉绵延！

承古出新，生生不息！

瑞安，这座承载着1780多年悠久

历史的千年古县，文化底蕴深厚，站在

新起点上，面临着如何将传统文化进

行创造性转化与创新性发展的重要命

题。

近日，瑞安忠义街上热闹非凡，由

瑞安传媒集团倾力打造的云江风物瑞

安手礼旗舰店开启试营业。这里，千

年文化精髓与现代创意设计碰撞，传

统文化与现代审美完美交融，试图为

上述命题提供新的解答。

步入瑞安忠义街，恍若穿越

千年画卷。从东口起始，每一步

都踏在历史的脉络上，感受着千

年文化的深沉与厚重。永嘉学派

传习馆里，千年的宋韵风华依旧

璀璨，让人深刻领略到“事功”传

统的独特魅力；玉海楼中，百年书

香缭绕，孙氏父子的智慧仿佛触

手可及，国家级文保单位彰显着

深厚的文化底蕴；利济医学堂里，

悬壶济世的精神跃然眼前，百年

沧桑述说着第一所西式中医学堂

的创举；诒善祠塾内，有教无类的

理念熠熠生辉，这里是近代中国

教育实践的瑰宝，也是温州近代

文明的滥觞之地。

在这条游览玉海古城的必经

之路上，云江风物瑞安手礼旗舰店

就镶嵌在其间。它不仅是古城游

览的记忆点、游客集群的汇聚地，

更是古城文化的精彩展示窗口。

瑞安传媒集团有限公司品创团队

相关负责人表示：“这里将成为展

示瑞安文化的重要平台，激发消费

热情的关键节点。”

何为风物？“风物”一词，语出

陶渊明《游斜川》诗序：“天气澄和，

风物闲美。”原指闲适美好的自然

风光与景物。然而，随着时光的流

转，“风物”的内涵不断丰富，它不

仅涵盖了

山川湖海、草

木花鸟等自然景

致，也包含了城市乡

村、建筑道路等人文景

观，更融入了当地的风俗习

惯、物产特色等多元文化元

素。传统节日、民俗活动、特色美

食、手工艺品……共同构成了风物

的丰富内涵，它们不仅反映了地方

的历史文化，更映射了人们的生活

方式与审美情趣。

云江风物瑞安手礼旗舰店，正

是这样一家集瑞安民风、风俗、物

产、特产于一体的文创店。品创团

队相关负责人介绍，该店全方位展

现了瑞安的文化底蕴与风土人情，

总面积达188平方米。店内以独

特的设计理念和创新的展示方式，

将瑞安丰富的文化遗产与现代创

意巧妙融合，为市民和游客提供了

一个全新的文化体验空间。

“忠义街上的文创店，不只是

一家文创店。”主创团队从瑞安城

市历史中提炼文化意象，将文化意

象注入文创产品，希望通过这些文

创产品，在店铺与顾客之间建立起

深厚的情感纽带，满足顾客追求闲

适生活的心态，同时展示生活美

学，传递一种独特的生活方式。

承古出新承古出新““潮潮””前走前走 古韵今风诗意邂逅古韵今风诗意邂逅

云江风物 礼献瑞安
千年古城开启文创新篇

跨越跨越““网红网红””迈向迈向““长红长红””

在DIY区，享受动手制作钥匙扣

等文创产品的快乐；在临展盖章区，敲

上一个个独具瑞安特色的印章；在文创

体验区，花点时间去触摸、去感受、去找

寻文创的意义……云江风物瑞安手礼

旗舰店关注互动体验，特意留足了空

间，让游客在此静静感受，慢慢停留。

该旗舰店不仅是一个购物场所，

更是一个文化与创意的交汇点。“我

们正在发起‘寻找 100个有趣的灵

魂’活动，挖掘并呈现瑞安及其文创

产业中那些鲜为人知的魅力与活

力。”品创团队相关负责人说。眼下，

第一个有趣的灵魂——小红书博主

“哇卡玛卡的手作”正在与游客

相见。粉彩堆贴琉璃龙纹瓶、

缠枝西番莲纹甜瓜式盒、

漆耳杯、虎枕、秋燥杯

……一个个小巧精

致又宛如真品的

黏土微缩“文

物”，让人

耳目一

新。

“哇卡玛卡的手作”的运营者周女

士是位生活在瑞安的“95后”。喜欢逛

博物馆的她，不仅用黏土复刻了自己

喜爱的文物，更在社交媒体上分享了

自己的作品与制作过程，引发了广泛

的关注与好评。如今，她已经制作了

上百件复制品，原文物的时代从新石

器时代至清朝都有，有青铜器、漆器、

唐三彩等。她把这些复制文物陈列在

家，做成了一个小型的家庭博物馆。

1.4 万粉丝关注

着周女士的账号，不

少粉丝还留言希望

能 定 做 一 件 作 品 。

这也表明，越来越多

的年轻人开始关注

并热爱文创产品，他

们乐于接受新创意，

愿意为此买单，成为

了推动文创产业发

展的重要力量。

在云江风物瑞安

手礼旗舰店，每一件

文创产品都承载着瑞

安的历史与文化，它们不仅是商品，

更是这座城市的文化符号和记忆。

眼下，年轻人已成为文化消费的主力

军，他们会因为一个街区、一条路线、

一个热点乃至一个文创，打卡一座城

市。瑞安也许正在等待一个契机

——通过云江风物瑞安手礼旗舰店

这样的文创品牌，将瑞安的文化魅力

传递给更多人，让更多的人因为文创

而走进瑞安，因为瑞安而爱上文创。


